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Resumo

O papel da comunicacgdo ¢ central na disputa de significados e narrativas relacionadas a
crise climatica, mas a midia corporativa hegemonica falha em estabelecer um debate
que aponte as causas e consequéncias dessa crise como um fator de desigualdade social.
Na contramdo, a comunica¢do popular e comunitdria pode apresentar uma praxis
comunicacional alternativa, com protagonismo popular e que dé visibilidade para os
mais afetados por esse problema — as populagcdes negras, periféricas, quilombolas,
indigenas, ribeirinhas e outros povos marginalizados. Utilizando os conceitos da
comunicagdo popular e comunitaria e a metodologia da analise de conteudo categorial,
analisa-se a comunicagdo do Centro Brasileiro de Justica Climatica como uma
experiéncia pratica de comunicagdo alternativa relacionada ao clima e a justica
climatica.
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Introduciao

Em meio a intensificagdo dos eventos climaticos extremos e ao agravamento das
desigualdades, a crise climatica escancara ndo apenas urgéncias ambientais, mas
também comunicacionais. A comunica¢do popular e comunitaria surge, nesse contexto,
como uma possivel alternativa potente frente a narrativa dominante das grandes midias,
que muitas vezes silenciam ou marginalizam os sujeitos mais afetados pela emergéncia
climatica. Ao colocar no centro as vozes dos movimentos sociais, das comunidades
tradicionais e das periferias urbanas, esse tipo de comunicagdo atua como ferramenta de

resisténcia, formagao critica e mobilizagdo coletiva.
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E com esse olhar que investigamos o Centro Brasileiro de Justica Climatica
(CBJC) — organizacdo da sociedade civil pela justiga climatica — como um exemplo
concreto desse outro modo de comunicar. Criado recentemente, o CBJC tem como foco
a justica climatica a partir de uma abordagem popular, com atencao as desigualdades de
raga, classe, género e territorio. Ao analisar as postagens feitas pela instituicdo no
Instagram durante o ano de 2024, buscamos entender de que forma suas escolhas
comunicacionais expressam — ou nao — os principios da comunicagao popular, conforme
formulados por autoras como Cicilia Peruzzo. Mais do que um retrato institucional,
procuramos estabelecer um estudo de caso da comunicagdo como possivel pratica

politica contra-hegemodnica em tempos de colapso climatico.

Justica climatica

A ‘justica climatica’ — antes de se tornar conceito tedrico e politica publica —
surge como um movimento popular de ativistas climaticos dos Estados Unidos durante a
década de 1980, como um brago do movimento afro-americano, que lutava para que o
governo estadunidense parasse de poluir os bairros e comunidades negras
desproporcionalmente em relagdo as comunidades brancas dentro de grandes centros
urbanos (SCHLOSBERG; COLLINS, 2014). O foco inicial do movimento era
questionar a desigualdade tanto da distribui¢do dos riscos associados a polui¢do, quanto
da preocupacao e cuidados oferecidos pelo Estado. Com o avango das discussdes sobre
as mudangas climaticas, ficou claro que os efeitos do aquecimento global e catastrofes
“naturais” seguiriam a mesma ldgica de injustica para comunidades periféricas, em
contextos geopoliticos tanto locais quanto globais. Ou seja, ficou evidente que a
condi¢do climatica de um povo, comunidade ou populacdo seria mais um reflexo da
injustica presente no sistema econdmico e social vigente, nos quais marcadores de
classe, territdrio, raga e género sdo determinantes para a qualidade de vida de um
individuo.

Reflexo de disputas e interesses similares, surge ha pouco mais de 1 ano o
Centro Brasileiro de Justica Climatica (CBJC)*, que por sua propria defini¢do é “uma

organizacdo da sociedade civil dedicada as tematicas da populacdo negra na agenda

4 https://cbjc.com.br/pt/
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climatica do Brasil” (Centro Brasileiro de Justica Climatica, 2025), com foco na
promogdo de educagdo climética, pesquisa e dados, comunicagdo e engajamento. E
sobre esse ultimo eixo que recai nossa andlise, o fazer comunicacional do CBJC como
uma possivel experiéncia pratica da comunicag@o popular e comunitaria voltada para o

enfrentamento das questdes climaticas.

O papel da comunica¢io popular e comunitaria

A crise climatica, além de uma emergéncia ambiental, ¢ um campo de disputa de
sentidos e narrativas, onde a comunicagdo desempenha papel central. No cenério atual,
caracterizado pela hegemonia das midias corporativas, o jornalismo climéatico ¢ limitado
e impedido de questionar a proposta capitalista de desenvolvimento (Bittencourt, 2015).
Na contramao do status quo, a teoria da comunicagdo popular e comunitaria, assim
como entendida pela teorica Cicilia Peruzzo, propde uma forma de expressao social
protagonizada por sujeitos coletivos — movimentos, sociais, organizagdes de base,
Organizagdes Nao-Governamentais (ONGs), comunidades tradicionais, etc. — que surge
de baixo para cima e disputa o fazer comunicacional contra-hegemonico. Sobre a teoria,
a autora afirma:

“Em sintese, a comunicagdo popular, alternativa e comunitaria se
caracteriza como expressdo das lutas populares por melhores
condigdes de vida, que ocorrem a partir dos movimentos populares e
representam um espaco para participacdo democratica do ‘povo’. Possui
conteudo critico-emancipador e reivindicativo e tem o ‘povo’ como
protagonista principal, o que a torna um processo democratico e educativo. E
um instrumento politico das classes subalternas para externar sua concepgao

de mundo, seu anseio ¢ compromisso na constru¢do de uma sociedade
igualitaria e socialmente justa. (Peruzzo, 2009, p. 49)

Na era digital, esse papel descentralizador da comunicagdo popular ganha mais
possibilidades, segundo a autora, por criar novos canais proprios para que oS
movimentos de base se comuniquem e atinjam novos publicos por meio da internet e
principalmente das redes sociais. Peruzzo atenta para o fato dos movimentos sociais
sofrerem boicotes por parte dos algoritmos das big techs, donas dos novos meios de
comunica¢do, mas refor¢a o potencial de romper barreiras e abrir novas perspectivas

para a comunicagao popular e alternativa (Peruzzo, 2023, p.25).
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Entendemos que esse tipo de pratica comunicacional pode ser fundamental para
uma nova praxis comunicacional em relag@o a crise climatica e suas consequéncias, 1SS0
porque populagdes marginalizadas, como comunidades indigenas, quilombolas,
ribeirinhas e as pessoas das periferias das cidades, sdo mais vulneraveis aos eventos
climaticos no Brasil (Observatorio do Clima, 2022). Portanto, € preciso que essas
comunidades tenham voz para disputar as narrativas sobre o clima, pois sdo afetadas
diretamente pelos impactos da injustica ambiental e, a0 mesmo tempo, detém saberes e

experiéncias fundamentais para propor solucdes futuras.

Pensando nisso, nossa analise pretende investigar se a comunicagao do CBJC
pode ser considerada um exemplo pratico da comunicagdo popular sobre as mudangas
climaticas na era digital, e entender de que maneira suas estratégias comunicacionais se
alinham com a teoria. Para isso, identificamos algumas caracteristicas fundamentais que
caracterizariam esse tipo de pratica comunicacional, mesmo reconhecendo que suas
defini¢cOes nao sao fixas e vém sendo constantemente atualizadas, Cicilia Peruzzo define

a comunicacao popular e comunitdria como:

- Feita pelo povo e para o povo

- Com aspectos educativos

- Com objetivo de suscitar uma reflexao

- Nascida por meio de movimentos sociais

- Onde o povo discute e explicita seus interesses comuns

- Sem fins lucrativos

A partir dessas defini¢des, tragamos uma estratégia de categorizagdao a fim de
entender de que maneira as postagens do CBJC promovem a participagdo popular, a
formagao critica e a visibilidade de sujeitos historicamente marginalizados nos debates
socioambientais. Ao observar os conteudos produzidos, buscamos identificar elementos
que expressem uma praxis comunicacional comprometida com a justi¢a climatica,

conforme os principios tedricos da comunicacgao popular.
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Metodologia

Apesar de entendermos que a conceituacdo proposta por Peruzzo se refere mais
ao ethos geral de agentes comunicacionais do que caracteristicas especificas em algum
determinado conteudo, acreditamos que a maneira com que as instituicdes escolhem se
expressar em seus canais oficiais ¢ — e deve ser — um reflexo desses principios e da
cultura da organizagdo. Com base em uma andlise de conteudo categorial como
proposta por Lycarido e Sampaio (2021), identificamos alguns componentes
comunicacionais fundamentais para a classificagdo de uma comunicagdo popular, e
levantamos pontos para nossa andlise, que objetiva identificar se caracteristicas
comunicacionais estdo presentes no contetido produzido pelo Centro Brasileiro de
Justica Climatica, reforcando suas raizes sociais € comunitarias. Para isso, tomamos
como unidade de analise as postagens na pagina do Instagram oficial do CBJC,
utilizando como guia as caracteristicas determinadas na teoria como necessarias para

uma comunicag¢ao popular e comunitaria.

Para a analise, selecionamos todas as postagens feitas no ano de 2024,
publicadas por meio da pagina oficial e que estavam disponiveis do feed do Instagram
do CBJC no momento da analise (marco de 2025). A primeira sendo em abril de 2024 ¢
a ultima em dezembro de 2024. No total, foram 58 posts selecionados, sendo 31
carrosséis — mais de uma foto por postagem — 14 videos curtos e 12 imagens Unicas®. A
categoriza¢ao dos elementos de andlise teve como objetivo analisar se o post continha
as seguintes caracteristicas, criadas a partir da literatura sobre a comunicagao popular e

comunitaria:

- Protagonismo popular

- Caréater educativo/popular

- Estimulo a reflexdo

- Vinculo com movimentos sociais
- Discussao de interesses coletivos

- Sem fins lucrativos

> https://www.instagram.com/cbjc_br/
¢ Foram excluidas 3 postagens com chamamento para edital, por ndo haver contetido para analise.
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- Convocagao a agao coletiva

Cada postagem foi examinada individualmente, sendo marcada com “sim” ou
“ndo” para cada uma das categorias, conforme a presenca ou auséncia clara de
elementos que correspondessem as defini¢des teoricas. Além das sete categorias
analiticas inspiradas na teoria da comunicagdo popular, cada postagem também foi
classificada segundo seu objetivo principal, resultando em quatro tipos de
enquadramento: informacional, institucional, divulgacdo e registro. Essa categorizacao
complementar permitiu compreender com maior precisdo a intencionalidade

comunicativa de cada conteudo publicado pelo CBIJC.

A analise dos contetdos levou em consideragdo nao apenas o texto escrito nas
legendas, mas também os textos escritos ou orais de imagens e videos. As categorias
foram aplicadas de maneira cumulativa — ou seja, um mesmo post poderia atender a
mais de uma categoria a0 mesmo tempo. As informagdes foram registradas em uma
matriz de andlise (tabela) e, apds coleta, categorizagdo e registro, os dados foram

interpretados e utilizados para compor analises textuais.
Analise

A sistematizagcdo dos contetdos permitiu delinear um panorama concreto sobre
as formas que a comunicacdo popular e comunitaria pode assumir diante da crise
climatica, especialmente no contexto digital. Foi possivel observar na pratica o reflexo
da praxis comunicacional adotada pela organizagdo, e sua coeréncia com a proposta
contra-hegemonica e democratica que marca esse campo. Isso se reflete, por exemplo,
na énfase que a instituicdo dé para as vozes populares, com 80% das postagens estando
adequadas a categoria de “protagonismo popular”, principalmente com a presenga
constante de ativistas e pesquisadoras negras como protagonistas e criadoras dos

conteudos.



>\/I< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
° 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitéria — ES
INTERCOM pe 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

Porcentagem de adesdo por categoria

Sem fins lucrativos

Protagonismo
popular

. Discussao de
interesses coletivos

. Vinculo com
movimentos sociais

Carater educativo ou
informativo

Estimulo a reflexao

Convocagao a agdo
coletiva

0,0 25,0 50,0 75,0 100,0

Tabela 1: Porcentagem de adesdo por categoria

O CBJC também reforca seu “vinculo com movimentos sociais” em 70% das
postagens, dando destaque para parcerias com outros movimentos ou participantes de
movimentos sociais, destacamos aqui quilombolas, 0 movimento negro e instituigdes de
defesa da causa indigena, que sdo os que mais aparecem. Como visto na tabela 1, a a
caracteristica “discussdo de interesses coletivos” esteve presente em 77% das postagens,
substanciando o compromisso da instituicdo com a divulgagdo de informacao sobre a
crise climatica e seus efeitos desproporcionais nas populagdes marginalizadas.

Em relacdo ao carater e objetivo principal das postagens, observamos um bom
equilibrio tematico, visto que cerca de 30% dos conteudos publicados tinham uma
caracteristica informacional como destaque, onde o objetivo principal era de informar e
conscientizar sobre algum tema relacionado a justica climatica. Ja a divulgagdo de
eventos ou materiais produzidos pela instituicdo foi foco principal de 26% das
postagens feitas no periodo. As publicacdes de carater institucional, voltadas a
apresentacdo da propria organizacdo, seus membros ou parcerias, somaram 24%,
indicando uma preocupacgdo com o fortalecimento da institui¢do e seus colaboradores.
Por fim, os registros de eventos — nos quais foram postadas fotos ou videos de eventos
organizados por ou com a participagdo do CBJC e seus membros — correspondem a 19%

do total.
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Apesar de observarmos um alinhamento claro com os principios da
comunicagdo popular na maioria das postagens, destacamos que a categoria
‘e e A ~ : 9 . A . . .

convocacgdo a acdo coletiva” tem uma baixa frequéncia nos dados analisados: apenas
24,5% das postagens demonstrava uma clara chamada a agdo. Isso pode indicar uma
limitagdo na estratégia da organizacdo, que, embora enfatize a conscientizacdo e as
dentncias — cerca 65% das publicagdes possuem um carater informativo/educativo —
ainda demonstra um baixo engajamento na constru¢do de chamadas para agdo e

mobilizagdo concretas (como atos, debates, campanhas, audiéncias publicas, etc.).

Consideracoes finais

A comunicacdo popular e comunitaria se reinventa continuamente, tantas sao as
praticas alternativas da comunicagdo quantos sao os problemas sociais que enfrentamos
em determinado tempo historico. Quando analisamos o Centro Brasileiro de Justica
Climatica, nossa inten¢do era mais do que “avaliar” as capacidades do fazer
comunicacional da instituicdo, mas sim tragar um panorama de como poderia ser uma
comunicag¢do popular sobre o clima na era digital. Esse panorama nos parece importante
como forma de tensionar as narrativas hegemonicas criadas sobre o meio ambiente e as
mudangas climaticas, que muitas vezes desconsideram as desigualdades estruturais que
sdo centrais no entendimento dessa crise. A reconfiguracio contemporanea da
comunica¢do popular, como proposta por Peruzzo (2009) e executada pelo CBJC, usa
das redes sociais como um meio de potencializar vozes periféricas, resistindo as ordens
algoritmicas. Apesar de os dados mostrarem uma fraqueza nas estratégias de
comunica¢do do CBJC quanto a chamada para agdo direta e estimulo a reflexdo, isso
nao enfraquece a pratica popular da comunicagdo da instituicdo, apenas demonstra a
necessidade de fortalecer os mecanismos de mobilizag¢ao direta no ambiente digital.

Avaliamos que a atuagdo da institui¢do vai muito além daquilo que “cabe” no
Instagram, visto que o aplicativo ¢ utilizado pelo grupo como uma plataforma para
divulgar as agdes praticas, como eventos de formacgao, construgao de cartilhas, boletins
e livros, etc. que sdo organizados pelos membros. Como ressalta Peruzzo (2009), a
comunicagdo popular sempre parte de um movimento social com propdsitos coletivos

de transformacdo social em determinada comunidade, tendo a comunicacdo como
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ferramenta de conscientizagdo e acgdo. Coletivos e organizagdes como o Centro
Brasileiro de Justica Climatica (CBJC) se inserem justamente nesse campo
contra-hegemonico, articulando uma pratica comunicacional que valoriza o

protagonismo de sujeitos historicamente silenciados.
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