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Resumo

O artigo examina a inter-relacdo entre modernidade, consumo e migragdo, a partir das
narrativas de apoio de membros da comunidade imigrante ao discurso anti-imigragdo de
Donald Trump durante as eleicdes norte-americanas de 2024. A andlise articula o
imaginario construido em torno do "American Way of Life" e a dicotomia entre "bons"
e "maus" imigrantes, evidenciando como tais representagdes produzem narrativas
excludentes entre imigrantes documentados e indocumentados. A pesquisa debate o
alinhamento de imigrantes regularizados a discursos nacionalistas enquanto processo de
des-historiciza¢do dos sujeitos migrantes, comprometendo solidariedades e reforgando
barreiras sociais, politicas e economicas. Conclui-se que essas dindmicas configuram
obstaculos estruturais a constru¢do de abordagens mais inclusivas da migracao
contemporanea.
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INTRODUCAO

A migragdo irregular, hd décadas em pauta nos Estados Unidos, tornou-se eixo
central da campanha de Donald Trump em 2024, apos falas polémicas que foram
endossadas por membros da comunidade de migrantes nos Estados Unidos. Tal adesdo
fomenta reflexdes sobre o imaginario construido em torno do “American Way of Life” e
a crenga de que o sucesso material e o pertencimento a sociedade estadunidense podem
ser alcangados por meio do consumo e do apoio a discursos de exclusdo e

criminalizagdo de migrantes ndo-documentados.
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O corpus selecionado para o artigo trata-se do video de uma brasileira que pede

a Trump que “ndo deixe os Estados Unidos se tornarem o Brasil™

e o de um peruano
que afirma votar em Trump por ser contra a entrada de qualquer pessoa no pais?,
registros que viralizaram nas redes sociais durante a campanha presidencial
norte-americana, € que ilustram o apoio ao discurso excludente por parte de imigrantes
documentados. Tais manifestagdes foram analisadas a luz das contradi¢des trazidas pela
modernidade, que desde a Revolugdo Francesa transformou profundamente as formas
de pertencimento, fragmentando o sujeito e tornando o consumo um pilar da identidade.
Modernidade em que, segundo Berman (2008, p. 87), “tudo o que ¢ solido desmancha
no ar”.

O consumo, inicialmente compreendido de forma negativa, passou a ser
incorporado a cultura dos Estados Unidos como resposta a produgdo em larga escala
ap6s a Segunda Revolugdo Industrial e tornou-se simbolo do estilo de vida americano e
da realizagdo do “sonho americano” (Fontenelle, 2017, p. 21). A fim de preencher uma
fragmentacdo identitaria imposta pela modernidade, os sujeitos passaram a expressar
suas individualidades por meio do consumo simbolico de bens. A adogdo desse padrao
como expressao de identidade e pertencimento ampliou o valor aspiracional dos Estados
Unidos.

A idealizagdo do “American Way of Life”, consolidada apds a Primeira Guerra
Mundial, repercutiu no imagindrio de migrantes que enxergam na adesdo ao estilo de
vida norte-americano uma via de ascensdo. Acao que inclui a adesao a discursos como o
“Make America Great Again”, implicando, entre outras coisas, no enfraquecimento da
solidariedade entre imigrantes. A crenga em uma suposta superioridade legal reforca a
oposi¢do entre “bons” e “maus” imigrantes, contribuindo para a fragmentacdo das
comunidades migrantes.

O apoio de imigrantes documentados a discursos anti-imigragao refor¢a um
pensamento dicotomico que desumaniza e criminaliza migrantes indocumentados e

perpetua logicas que excluem migrantes em Estados do Norte Global. Fenomeno que
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pode ser lido pela lente da “amnésia da génese”, conceito cunhado por Bourdieu
(Bourdieu, 2014, apud Martins Jr, 2021, p. 15) que se refere ao apagamento das origens
sociais dos sujeitos em favor das estruturas estatais. Assim, a solidariedade comunitéria
¢ substituida pelo alinhamento ao pensamento estatal, levando a des-historiciza¢do dos
migrantes.

A polarizagdo a respeito da imigragdo, alimentada por discursos desinformativos e
de ddio, presentes em pautas da extrema direita em ascensdo por todo o globo, impacta
as politicas migratdrias e a vida dos imigrantes nos Estados Unidos. Embora o pais
ainda seja visto como destino de oportunidades, ascensdo socioecondmica e liberdade, a
nacdo tem se empenhado em impor cada vez mais barreiras que excluem politica, social
e simbolicamente imigrantes. Migrantes que tentam se inserir nesse contexto aderindo
ao imaginario do “sonho americano” por meio do consumo e de discursos
anti-imigragdo, expressando um desejo de pertencimento, reforcam a logica que os
exclui. O apoio ao discurso anti-migracdo de Trump por parte da comunidade imigrante
nos Estados Unidos reproduz logicas desumanizantes que sobrepdem vivéncias e
colocam imigrantes documentados em posigdes de pseudo-superioridade em relagdo aos
que ainda se encontram em situacdo irregular. Comportamento que reforca narrativas
excludentes promovidas pelos ideais do Estado-nagdo e que ignoram um lugar comum

partilhado enquanto humanidade.
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