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Resumo

Este artigo adota uma abordagem de revisdo bibliografica temdtica centrada no conceito
de género editorial. Trata-se de uma revisao conceitual que visa reconstruir as principais
acepcoes do termo no ambito da Historia do livro e da leitura. A partir do levantamento
tedrico, propde-se uma analise exploratoria voltada a reflexdo sobre sua utilizagdo no
estudo das origens do jornalismo na Idade Moderna. O esfor¢o visa evidenciar a visdo
holistica dos géneros editoriais como categoria de anélise para compreender a producao,
circulagdo e recepcgao dos impressos noticiosos no contexto cultural ibero-americano.
Palavra-chave: Géneros jornalisticos; Idade Moderna; historia do jornalismo; folhetos;
Géneros editoriais.

Nos primoérdios da Idade Moderna, com a invengdo da tipografia, o mundo
ocidental passou a testemunhar, gradualmente, o surgimento de obras que se distanciavam
dos padrdes medievais. Assim, géneros inéditos comegaram a ocupar 0 €spago impresso,
como os romances de cavalaria, as pecas teatrais, as poesias cancioneiras e, também, as
narrativas informativas, a exemplo das cartas e das relagoes de acontecimentos.

Isso implica que novas formas de publicagao tornaram-se possiveis, ampliando as
conexdes entre o universo tipografico e o publico leitor (ou ouvinte, se considerarmos a
pratica da leitura em voz alta). No entanto, como ocorria esse contato entre a sociedade
moderna e as obras impressas? Afinal, considerar apenas o contetido textual oferece uma
visdo limitada do fendmeno, negligenciando aspectos fundamentais relacionados ao
suporte material e aos modos de circulagdo desses impressos.

Partindo dessa inquietacao, este artigo propde uma revisao do conceito de género
editorial, visando a uma compreensdo mais ampla do contexto cultural da Idade Moderna.
Além disso, busca-se introduzir essa perspectiva nos estudos sobre a historia do
jornalismo, entendendo que as origens da pratica estdo enraizadas nesse ambiente. Para

tanto, o trabalho se divide em duas partes: na primeira, realiza-se uma revisao conceitual

do termo géneros editoriais e explica-se as particularidades dos folhetos; na segunda,
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aplica-se essas nogdes ao estudo do surgimento dos primeiros exemplares jornalisticos.
Por fim, nas consideragdes finais, discutimos de que maneira estas perspectivas podem

contribuir para a compreensdo do aparecimento do jornalismo durante a Idade Moderna.

Revisao conceitual: do texto ao livro

Buscando superar raciocinios simplistas, a Historia do livro e da leitura, campo
que se consolida no século XX como um desdobramento da Historia cultural, propde
uma distingdo entre texto e livro: o primeiro diz respeito ao conteido semantico e
discursivo, enquanto o segundo refere-se ao suporte material que o torna acessivel. De
acordo com Cavallo e Chartier (2011, p. 20), os autores ndo escrevem livros: eles
escrevem “textos que se tornam objetos escritos — manuscritos, gravados, impressos e,
hoje, informatizados —, manuseados de diferentes maneiras por seus leitores de carne e
0ss0, cujas formas de leitura variam de acordo com os tempos, os lugares e seus ambitos".

Diante dessa conjuntra, o bibliégrafo espanhol Infantes (2001) propds um termo
que, com o passar dos anos, se transformou em uma abordagem tedrico-metodolédgica
promissora para se estudar a aparicdo de novos produtos impressos no decorrer dos
séculos XV e XVI: o conceito de géneros editoriais, cuja importancia, de acordo com o
autor, se situa em sua capacidade de descrever a relacdo bilateral entre texto e livro.

No principio, Infantes (2001) explica que o termo foi concebido para resolver duas
de suas maiores preocupagdes enquanto fildélogo especializado no Siglo de Oro espanhol:
a primeira delas dizia respeito a possibilidade de entender a "transmissao, a interferéncia
e a divulgacao de obras que competiam no panorama literario do século XVI", onde havia
um "confronto cronologico entre a narrativa medieval e a narrativa renascentista"
(Infantes, 2001, p. 38). Seu interesse estava voltado para o estudo de como géneros
literarios que possuiam antecedentes na Idade Média ganharam novos contornos com a
chegada da imprensa, entre eles as narrativas cavaleirescas.

Ja a segunda preocupacgado do autor estava na busca da possivel "existéncia de uma
retérica que emanava nao das categorias literarias e das caracteristicas do discurso dos
textos, mas de outras categorias e caracteristicas da propria constituicdo das obras
convertidas em livros"(Infantes, 2001, p. 38). Foi assim que o autor adicionou o termo
editorial ao seus estudos de géneros literarios, o que também lhe permitiu abordar as
caracteristicas materiais do livro e o cuidadoso trabalho dos editores da época da imprensa

manual. Nas palavras de Infantes (2001, p. 38), "tudo isso me levou a tentar entender
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como determinados grupos de obras literarias, que ndo cumpriam os parametros estritos
dos géneros literarios, poderiam, por sua vez, formar um género editorial", uma vez que
parte de suas marcas registradas "provinham de sua condi¢ao de livro e podiam explicar
— inclusive condicionar — suas caracteristicas literarias".

A partir dessa analise holistica, pode-se abordar desde os propdsitos do autor até
a realidade editorial de cada época, o que abrange as possiveis formas que “os editores,
impressores e livreiros encontravam para fazer um texto circular em um circuito
comercial” (Infantes, 1989, p. 467). O conceito de géneros editoriais, assim, se
configurou em um apoio multidisciplinar para uma melhor compreensao dos géneros
literarios, sendo um complemento metodologico aos estudos da cultura escrita. Afinal,
por muitos anos, os estudos discursivos serviram "para se compreender o texto, objetivo
ultimo do critico literario"; agora, com esse sentido editorial, busca-se "um caminho que
nos leva (pouco a pouco) a tentar compreender melhor o /ivro" (Infantes, 2001, p. 40).

Outro autor a revisitar o conceito foi Higashi (2013, 38), que classifica o termo
como um conceito-chave para se estudar obras renascentistas, entre elas os livros de
cavalaria, a literatura celestial, as relagoes de acontecimentos € os romances picaresco.
Nas palavras do autor, o género editorial encontra-se na "fronteira permeavel entre as
propostas estéticas do autor, as exigéncias do leitor-comprador e as possibilidades
técnicas do impressor" (Higashi, 2013, p. 39), observando todos os aspectos que

influenciam a transformag¢ao de um fexto em /ivro em dado circuito de produgao:

O género editorial ndo €, obviamente, um conceito puramente teérico; trata-se
mais de um plano de interagdo onde ficam expostas as complicadas relagdes entre
a obra literaria, as intengdes comerciais com as quais ¢ impressa ¢ a interagdo
entre o autor que satisfaz uma demanda do publico e o publico que consome um
produto oferecido pelo autor (Higashi, 2013, p. 40, traducdo nossa).

Gonzélez-Sarasa Herndez (2019) também enfatiza o conceito como uma
ferramenta para se identificar o florescimento de novos géneros textuais amparados pela
técnica de impressao, dado que muitas das caracteristicas de coesdo destas classes estdo
ancoradas no processo editorial. Assim, a autora aborda o processo no qual um fexto se
torna posse do editor, ator social que o transformara em livro, de acordo com a realidade

de sua oficina tipografica e imitando modelos vigentes (géneros editoriais) de sua época:

Sdo, portanto, obras que reunem condi¢des e tragos comuns emanados de sua
natureza intrinseca ao se converterem em produtos impressos. Esses tracos se
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traduzem, (...), na preexisténcia das obras em uma forma textual distinta daquela
que dardo lugar em sua versdo impressa - considerando, além disso, como ja
mencionado, que embora em um primeiro momento o aspecto material esteja
subordinado ao texto, posteriormente sera este (extensdo, formato, elementos
decorativos adicionais, etc.) que condicionara seu contetido, ¢ até mesmo a
criagdo do mesmo, ja que, em muitos casos, o autor do texto o fazia apenas porque
seria editado, pois de outra forma ndo teria sentido sua criagdo - ¢ em sua
sobrevivéncia cronologica: os géneros editoriais alcancam sua condi¢do ao
estenderem suas edigdes por um periodo de tempo relativamente amplo, sendo,
portanto, sucessos editoriais de uma época determinada (Gonzalez-Sarasa
Hernéez, 2019, p. 77, tradugdo nossa).

Esse raciocinio também se encontra presente nos trabalhos de Gonzalo Sanchez-
Molero (2020, p. 123), que apresentou a seguinte definicdo para os géneros editoriais:
"trata-se de um conceito que liga os géneros literarios, apos o aparecimento da imprensa,
a formas e formatos que ja ndo respondiam aos paradigmas e teorias literarias classicas",
apresentando uma "concepgao editorial que s6 pode ser explicada a partir das areas de
produgdo e comercializacdo do livro" (Gonzalo Sanchez-Molero, 2020, p. 123). Dessa
forma, enfatiza-se a clara tensdo entre o fexto e o livro, na qual pode-se observar uma

influéncia tdo grande a ponto do segundo fator afetar a composi¢do do primeiro:

O género literario se adapta em sua forma e texto as necessidades da produgdo
impressa e da comercializagdo editorial de cada época. No horizonte de
expectativas que todo autor e leitor estabelecem, a imprensa e seu modelo de
negdcios favoreceram o surgimento de novos géneros editoriais, que
modificaram, entre os séculos XV e XVIII, a recep¢ao das obras, tanto textual
quanto formalmente, pois o fundamental para seu produtor era rentabilizar o
investimento e adaptar-se aos gostos do publico. A influéncia do impressor e do
mercado editorial aparece assim indissoluvelmente ligada a produgdo literaria dos
primeiros anos da imprensa, até se tornar, em alguns casos, responsavel pelo auge
de novas formas expressivas (Sanchez-Molero, 2020, p. 123, tradug@o nossa).

Com o conceito devidamente apresentado, retomamos o trabalho de Infantes
(1989) para identificar como ele foi empregado originalmente. Em um estudo inicial, o
autor dedicou-se a descri¢do de trés géneros de publicacdes populares na Espanha do
século XVI: as novelas de cavalaria breves, cujos antecedentes remontam aos cantares
de gesta do século XI; a poesia de cordel, que se consolidou com o advento da tipografia;
e a prosa de fic¢do renascentista, também datada do século XVI. A principio, o autor
adotou uma abordagem baseada nas caracteristicas textuais desses géneros, classificando
personagens, funcdes narrativas, métricas, usos da linguagem e outros elementos que
contribuiram para o éxito dessas obras no imaginario do publico popular da época. No

entanto, a medida que avangava em sua analise, ele percebeu que nao apenas o conteido
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textual explicava o apelo dessas obras, mas também o formato editorial em que eram
publicadas. A escolha pelo suporte dos folhetos revelou-se uma estratégia eficaz para

alcangar camadas sociais inferiores, sendo, portanto, crucial para entender sua difusao.

Os folhetos enquanto estratégia editorial

Nesse caso, a constatacdo de Infantes (1989) acerca dos editores especializados
na publicacdo destes géneros era a impressao em pliegos sueltos (folhetos, em portugués)
de tamanho in-folio, in-quarto e in-octavo. Estes eram suportes materiais simples e
efémeros que podiam ser vendidos pelo preco de poucas moedas. Sua perspectiva € de
que, se nao houvesse essa possibilidade de produ¢do em um suporte mais barato que o

cddice medieval, milhares de textos jamais existiriam:

A partir de alguns momentos de sele¢do sobre os textos literarios existentes que
se escolhiam para passar a edi¢do, ocorreu a criagdo especifica de textos poéticos
que so6 tinham razdo de existir se fossem editados; os géneros literarios cederam
lugar aos géneros editoriais, a poética literaria abriu caminho para a poética
editorial. Dito de outra forma (mais concisa), milhares de textos poéticos do
século XVI (e milhares dos séculos XVII, XVIII e XIX) ndo teriam existido
literariamente se ndo fosse pela possibilidade de se converterem em livro, nesta
ocasido e para este produto impresso, em uma forma de livro que € o pliego suelto.
A questdo me parece de certa importancia critica pois condiciona radicalmente
ndo soO as suas caracteristicas literarias, mas a sua propria criacdo; ndo creio estar
equivocado se me atrevo a afirmar que cerca de 80% dos textos poéticos de nossa
literatura de cordel ndo teriam sido escritos (literariamente) se ndo fossem para
ser editados e que, portanto, as normas (ndo explicitamente escritas) desta poética
editorial condicionavam, animavam ou promoviam a criagdo e constitui¢do
poética desses textos (Infantes, 2001, p. 39, tradugdo nossa).

Segundo Infantes (2001), a defini¢do histérica do que € um pliego suelto ¢ um
pouco imprecisa. Para descobrir o seu verdadeiro significado, o autor recorre ao trabalho
precursor de Antonio Rodriguez-Moiiino (1970, p. 11), que explica: "por pliego suelto se
entende, em geral, um caderno de poucas folhas, destinado a propagar textos literarios ou
historicos entre a grande massa leitora, principalmente popular".

A extensdo deste caderno pode variar de acordo com o tamanho de impressao
escolhido e quantas folhas sao dobradas em uma mesma obra. Acredita-se que, no inicio,
os impressores tinham interesse em realizar a técnica in-folio para formar apenas quatro
paginas; entretanto, com o passar dos anos, foi possivel constatar que outras folhas
podiam ser dobradas e anexadas a estes cadernos sem aumentar consideravelmente o

custo de impressao, permitindo lucro aos editores e impressores no circuito comercial.
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Nas cercanias de 1550, este formato ganhou maior notoriedade em paises como
Espanha, Portugal, Francga e Inglaterra, ampliando, também, a sua extensdo: a partir de
entdo, um pliego suelto podia ter até mesmo 32 paginas (ou seja, quatro folhas in-quarto
anexadas). Nao obstante, isso ndo tira o feito de que as suas extensdes mais comuns eram,
de fato, as de 4 ou 8 paginas, no formato in-folio e in-quarto, suficientemente extensas

para oferecer um grande sortimento de diferentes estilos literarios:

O livro manuscrito, durante a Idade Média, e até mesmo adentrando no século
XVI, era um objeto caro e de luxo, cuja aquisi¢do s6 podiam permitir-se certas
instituigdes (monastérios, universidades, conselhos) ou particulares de alta
posig@o econdmica: reis, autoridades civis e religiosas, magnatas. A maior parte
dos codices conservados tem essa procedéncia. Com a descoberta da imprensa
tornou-se possivel a multiplicacdo de exemplares a baixo custo, especialmente
dos volumes de pequeno porte, e o esforco de copiar quase desapareceu. Por
algumas moedas, a massa podia adquirir relatos histdricos, livros doutrinarios ou
0 que, até entdo, havia sido matéria propria de jograis e musicos ambulantes: a
poesia. Nasce, com os primérdios da tipografia, o folheto barato que retine um
feixe de composigdes para cantar ou para ler, patrimonio literario de um povo,
que antes se limitava quase exclusivamente a tradi¢do oral. O romance, a copla e
o vilancete se espalham amplamente pelos limites geograficos com grande
rapidez e amplitude (...) Tais opusculos sdo a fonte de onde o povo espanhol
bebeu e toma seus conhecimentos de poesia, romance, teatro ¢ até mesmo de
historias (...). Livros grossos e caros, para minorias; panfletos, literatura para as
massas (Rodriguez-Mofiino, 1970, p. 11-12, traducdo nossa).

Essa constatagdo acerca dos folhetos nos ajuda a visualizar as suas origens, sua
condi¢do de consumo popular e, principalmente, como ele ficou associado a determinados
estilos textuais, como romances, poesias, relagoes, avisos € a propria literatura de cordel.
Isso leva Chartier (2005) a realizar uma correlagdo entre a férmula editorial dos folhetos,

o repertdrio textual e a representacdo do publico-alvo:

A imprensa substituiu as audiéncias segmentadas e especializadas da era do
manuscrito por um novo publico, no qual se misturavam as classes, idades e
sexos. A este publico, se dirigiam os novos géneros tipograficos que ligavam uma
formula editorial — os folhetos— e um repertorio textual em verso ou prosa. O
pliego suelto ou o plecs impresso se define fundamentalmente como uma folha
de papel dobrada duas vezes — ou seja, oito paginas no formato in-quarto (...).
Em uma jornada de trabalho, uma prensa podia imprimir entre 1250 ¢ 1500
exemplares de um folheto. Assim, ajustada as estruturas da imprensa espanhola,
que contava com muitas oficinas que ndo dispunham de mais que uma prensa, a
formula dos folhetos (capaz de ser ampliada até quatro folhas de impressdo, ou
seja, gerando 32 paginas ao total) impunha a escolha dos textos cuja circulagao
podia assegurar. Tinham que ser breves, suscetiveis de grande difusdo e pertencer
a géneros populares no duplo sentido, social e comercial, da palavra. Dai surgem,
nos séculos XVI e XVII, as preferéncias pelo repertorio poético tradicional dos
romances, as relacdes de acontecimentos, cuja producao anual se incrementou
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fortemente a partir da ultima década do século X VI, e as comédias soltas. A ampla
difusdo dos folhetos permitiu a presenca do escrito impresso na cultura do
cotidiano — mesmo para os analfabetos ou pouco alfabetizados (Chartier, 2005,
p- 110-111, traducdo nossa).

Diante da variedade textual encontrada nesses folhetos, Moll (1994), Infantes
(2003) e Gonzalez-Sarasa Hernaez (2019) propuseram, em momentos distintos,
tipologias editoriais da cultura impressa, com o objetivo de classificar os géneros
comumente encontrados nos folhetos da Idade Moderna. A proposta original de Moll
(1994), posteriormente ampliada por Infantes (2003), organiza esses impressos em quatro
categorias que contemplam textos em prosa e verso. A primeira delas sdo as publicagoes
ocorrentes, folhetos ocasionais, com o titulo de relagdo, carta e aviso, que surgem para
relatar acontecimentos recentes. Em seguida, as publicagoes recorrentes incluem
materiais com periodicidade, como almanaques, calendarios, prognosticos e gazetas

periddicas. J& as publicagoes proprias abarcam impressos vinculados a institui¢des civis

o~

e religiosas, como bulas, sermoes, mapas, cédulas, missas e pregoes, cuja funcao
predominantemente documental. Por fim, as publicacoes permanentes referem-se a
literatura de ocio (romances, poemas, folhetins), cuja relevancia editorial permitiu
reedi¢des sucessivas, conferindo-lhes durabilidade no mercado e alcance cultural.
Infantes (1997; 2003) manteve essa tipologia baseada em quatro categorias, mas
introduziu esclarecimentos importantes. Destacou, por exemplo, a natureza efémera e
informativa das ocorrentes’, a regularidade das recorrentes e a variedade das préprias,
ligadas a burocracia, a Igreja e a vida cotidiana. Acrescentou, ainda, uma subdivisdo as
permanentes, distinguindo a literatura de ocio da literatura de instrugcdo (cartilhas,
gramadaticas, doutrinas), cuja fungdo pedagdgica contribuiu para sua circulagdo duradoura.
Uma contribuicdo tipologica mais recente estd presente na tese de Gonzalez-

Sarasa Hernaez (2019), que propdes oito espécies de produtos editoriais, de acordo com

3 “SHo impressos cuja existéncia estd diretamente vinculada a fatos histéricos concretos e, geralmente,
aparecem editados imediatamente, pois cumprem uma missao de carater marcadamente informativo; sao as
conhecidas relagdes de acontecimentos, majoritariamente em prosa, embora a partir do assentamento e da
difusdo dos folhetos poéticos, algumas delas também sejam escritas em verso. Podem ser apresentadas sob
diferentes configuragdes retoricas: carta, aviso, novas, noticia, etc., ainda que sejam — na maioria dos casos
— textos de breve extensdo, 2, 4 ou 8 folhas, sempre em conjugacdes proprias de folhetos de impressio;
costumam ser anonimas ¢ sua reda¢do ¢ muito proxima aos acontecimentos que descrevem (...). Desde a
saida daquela que talvez possa ser considerada como a primeira relagdo: a famosa Carta de Cristovao
Colombo a Luis de Santangel (...); até o desaparecimento do fendmeno de edigdes avulsas, ao fundir-se
com as Gazetas no primeiro ter¢o do século XVII, deixaram ndo menos de uns 1.300 titulos, ou seja, cerca
de uns 2 milhdes de exemplares ao longo de século e meio de existéncia ativa. (Infantes, 2003, p. 43).
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0 seu uso, suas fungdes e seu texto: produtos editoriais liturgicos; produtos editoriais de
devogdo e culto; produtos editoriais para lazer; produtos editoriais para instrugdo
escolar e catequética; produtos editoriais para a gestdo governamental e de
administragdo publica; produtos editoriais para a gestdo da Igreja; produtos editoriais
de informagado, notificagdo privada e documentagdo pessoal (o que inclui certificados,
licengas governamentais, cartoes e documentos de identificacdo); e produtos editoriais

de informacdo, no qual poderiamos dividir entre as subclasses ocorrentes e recorrentes.

A relacao entre os folhetos e o nascimento do jornalismo ibero-americano

Conforme as tipologias evidenciam, o amplo repertdrio textual encontrado nos
folhetos também incluia as primeiras noticias impressas, cruciais para o desenvolvimento
do jornalismo no curso da Idade Moderna, sobretudo em uma perspectiva ibero-
americana. Antes do jornalismo periddico tomar forma no século XVII, com a aparigado
das gazetas mensais, outros géneros de producdo ocasional eram publicados para narrar
acontecimentos recentes. Entre eles, temos as cartas de relagdo, publicagdes epistolares
impressas para divulgar certos eventos; as relagoes de acontecimento, folhetos ocasionais
que se limitavam a contar detalhadamente um acontecimento por impressao; € 0os avisos,
que estabelecem o conceito de publicagdes pluritemdticas ao compilar diferentes eventos.

Esses géneros se inserem na categoria das publicagoes ocorrentes, sendo produtos
editoriais de informagdo, compartilhando duas grandes caracteristicas. A primeira era o
discurso informativo: todos buscavam narrar acontecimentos reais, distinguindo-se
apenas pelo estilo retdrico e pela estrutura narrativa. Por exemplo, enquanto as cartas e
as relagoes geralmente tratavam de um Uinico acontecimento com riqueza de detalhes, os
avisos ofereciam uma compilacdo noticiosa de multiplos eventos. A segunda
caracteristica comum dizia respeito a estratégia editorial: eram produzidos em formatos
acessiveis, como os folhetos in-folio e o in-quarto.

E fundamental, portanto, considerar esses géneros informativos também como
géneros editoriais, pois sO existiram gragas as possibilidades materiais e comerciais dos
folhetos. Além da efemeridade e do baixo custo, os folhetos permitiam certa agilidade na
producao, o que lhes conferia uma caracteristica essencial da pratica jornalistica
contemporanea: a atualidade da informagdo. Obviamente, o contexto da Idade Moderna
ndo permitia a instantaneidade dos dias atuais; contudo, como observa Infantes (2003, p.

44), ja se percebia uma ‘“necessidade urgente” na sociedade do Siglo de Oro, que
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“demandava sobre a informacdo dos acontecimentos histéricos € o negocio que
representava sua pontual apari¢dao”. O autor inclusive registra uma queixa de impressores
sevilhanos a Felipe II quanto a lentiddao dos correios na circulagdo de noticias.

A venda de relatos informativos, assim, moldou novos géneros editoriais que s6
existiram amplamente gracas a técnica de producdo dos folhetos. Nessa mesma linha,
também podemos considerar as gazetas como géneros editoriais surgidos no século X VII.
Inicialmente, elas eram folhetos compilatérios semelhantes aos avisos, sendo produzidos
ocasionalmente. Com o tempo, contudo, tornaram-se publica¢oes periodicas, geralmente
mensais ou semanais, integrando a classe das publica¢oes recorrentes. Sao exemplos:
Gazeta da Restauragdo (1641), Gazeta Nueva (1661), Gazeta do México (1722) e a tardia
Gazeta do Rio de Janeiro (1808). Em comum, além da periodicidade e do discurso
informativo, essas gazetas funcionavam como espagos de convergéncia de géneros:
nelas, o leitor encontrava cartas, relagoes € avisos condensados em um mesmo suporte,
o folheto in-quarto, oscilando entre quatro ou oito paginas, o que acabava por condicionar

o trabalho do redator, que tinha de selecionar noticias sem exceder o limite.

Consideracoes finais

Este trabalho buscou destacar a importancia de se analisar as correlagdes entre
conteudo e formato, isto €, entre texto e livro. Tal perspectiva nos permite compreender
como a industria do impresso se estruturou na Idade Moderna e contribuiu para a
configuragdo de praticas contemporaneas. Um exemplo notavel ¢ o jornalismo, cujas
origens podem ser rastreadas nas publicagdes ocasionais de folhetos informativos (cartas,
relagoes € avisos, no século XVI), até alcancar o modelo das gazetas periodicas (século
XVII). Na visdo de Chartier (2005), algo semelhante ocorreu com o romance, género que

adotou determinada forma, as brochuras in-octavo, em razao de estratégias de produgdo:

Este ¢ um argumento que pode ser desenvolvido em outros géneros que sdo
textuais e que, a0 mesmo tempo, se tornam géneros editoriais (...). Hoje, quando
perguntamos a alguém se leu um /ivro, é simultaneamente uma aluséo a um texto,
a um romance ¢ a um objeto. O conceito de livro designa, ao mesmo tempo, o
objeto material e o proprio texto. Parece que, no contexto da Histéria do livro,
devemos desvincula-los, porque as formas sucessivas dadas ao mesmo texto
criam condi¢des de entendimento e de interpretagdo que sdo diversas. A relagdo
imediata entre as formas e os textos ¢ uma maneira de abordar este problema que
se torna imenso em um mundo como o0 nosso, onde as formas do escrito mudaram.
Todas as formas de cultura mudam hoje do impresso para a forma eletronica da
tela, e isso cria uma maneira completamente diversa de relagdo com os textos
(Chartier, 2009, p. 126, tradugdo nossa).
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O proprio jornalismo, portanto, deve ser compreendido como género editorial:
além de possuir um estilo textual especifico, ele também se estruturou materialmente em
um suporte definido, o folheto, utilizado até o século XIX, quando se consolida a imprensa
industrial. Analisar o nascimento do jornalismo a partir dessa dtica permite iluminar sua
historicidade e complexidade, revelando como as estratégias editoriais daIdade Moderna
forneceram as bases para sua constitui¢ao por meio de dois fatores: o desejo por noticias

numa sociedade em transformacao e as novas possibilidades oferecidas pelos folhetos.
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