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RESUMO

Este trabalho analisa o shitposting como fendmeno emergente da publicidade digital e
recurso de expressividade marcaria (Perez, 2016). A partir do estudo das marcas Bis,
Duolingo, Magazine Luiza e Netflix Brasil no Instagram, investiga-se sua apropria¢ao
como estratégia de conteudo de marca (Covaleski, 2013), inspirada pela estética ugly
internet, humor nonsense ¢ metalinguagem (Woods, 2023)
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INTRODUCAO
O shitposting ¢ um subgénero dos memes caracterizado pela baixa qualidade

estética e pelo contetido propositalmente absurdo, associado a estética da ugly internet e
ao humor nonsense (Woods, 2023; Blanco, 2021). Peter Woods (2023) propde uma
compreensdo do fendmeno, destacando que, embora tenha raizes em praticas de grupos
extremistas, o shitposting se consolida como pratica motivada, sobretudo, pelo humor.
Segundo o autor, essa linguagem se estrutura em quatro elementos: 1) dependéncia do
absurdo; 2) critica ou interrup¢do de discursos online; 3) estética ugly internet; e 4) uso
de metalinguagem.

A publicidade contemporanea opera em um cenario em que as fronteiras entre
consumo, cultura e entretenimento tornam-se mais fluidas. Nessa conjuntura, ela
adquire um carater difuso e participativo, inserindo-se em multiplos espagos midiaticos
e adotando formatos hibridos, como aponta Covaleski (2013).

Neste contexto, observa-se que algumas marcas vém se apropriando do
shitposting como estratégia de comunicagdo marcaria em seus perfis no Instagram.
Entre elas, destacam-se Bis, Duolingo, Netflix Brasil e Magazine Luiza. Embora atuem
em setores distintos (alimentacdo, educacdo digital, entretenimento audiovisual e
varejo), essas marcas compartilham um trago comum: a incorporacdo de praticas

discursivas ligadas ao shitposting.

! Trabalho apresentado no GP — Publicidade e Propaganda, Do 480 Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao.

2 Mestranda em Comunicagio pelo PPGCOM PUC Minas. Bolsista FAPEMIG. E-mail:
ceciliapawlow@gmail.com



>\l/ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
°< 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
INTERCCM De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

Figura 1 - Shitposts da Bis

VANTAGENS DE SER EU:

@ GosT0s0
1) GENTE BOA
@ HUMILDE
Fonte: Instagram da Bis (elaboragdo propria)
Figura 2 - Shitposts do Duolingo
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A vida nos deu

Olhos, para julgar
gquem nos ignora.

Translate this sentence

g Rl
Boca, para espalhar fofoca e @) Estou deprimido
aumentar rumores e chorando no chao

. Orelhas, para escutar o que

nio se deve
depressed and crying

Mdos, para empurrar

as pessoas na rua on the  floor

Fonte: Instagram do Duolingo (elaboragdo propria)

Figura 3 - Shitposts da Netflix

Fonte: Instagram do Duolingo (elaboracdo propria)

Figura 4 - Shitposts da Magazine Luiza
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Se ndio chamarem o nome dela eu invada! Meu dia resumido em: F'I'a que serve isso?

(S6 vale resposta errada ')

Fonte: Instagram do Duolingo (elaboragdo propria)

A escolha dessas quatro marcas visa observar como, em diferentes setores, o
shitposting tem sido incorporado como recurso publicitario, contribuindo para a
constru¢do de identidades marcérias que rompem com as expectativas normativas da

comunicagdo publicitaria.

METODOLOGIA
Propde-se a analise das marcas Bis, Duolingo, Netflix Brasil e Magazine Luiza,

que, em diferentes escalas, vém incorporando o shitposting em suas estratégias de
comunica¢do no Instagram. A investigacdao reflete criticamente sobre o shitposting
enquanto pratica que, ao ser apropriada pelas marcas, contribui para redefinir os
contornos da expressividade marcaria e transforma os modos de operagao da
publicidade contemporanea no ambiente digital.

A andlise se baseia nas 15 publicagdes mais recentes com caracteristicas de
shitposting (Woods, 2023), veiculadas até 26 de maio de 2025 nos perfis oficiais das
marcas. Essas publicagdes sdo organizadas conforme tematicas previamente
sistematizadas a partir de um mapeamento da marca Bis (Pawlow, 2018). As categorias
— Relagdes Interpessoais, Atributos do Produto, Nostalgia, Satde Mental,
Individualismo, Meme Trend, Enigma e Administrador da Pagina (ADM) — servem
como eixos para observar a manifestacdo dos elementos de expressividade marcaria e

identificar padrdes no uso do shitposting como estratégia discursiva.

PRINCIPAIS RESULTADOS
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As marcas adotam o shitposting com intensidades e estratégias distintas. A Bis
se destaca pela complexidade de suas postagens, que combinam humor
autodepreciativo, ironia, nonsense e referéncias a cultura jovem, acionando multiplas
tematicas e elementos de expressividade marcaria. JA Magazine Luiza e Netflix Brasil
usam o formato de modo mais sutil, com conteudos leves e cotidianos. A Lu, mascote
da Magazine, ¢ retratada como uma brasileira comum, enquanto a Netflix recorre a
estética da ugly internet e a metalinguagem para comentar personagens e narrativas de
seu catalogo.

Por fim, a Duolingo adota uma abordagem mais ousada, explorando o nonsense
e a atuacdo exagerada da mascote em contextos cadticos ou ambiguos. O administrador
do perfil se apresenta como a propria coruja, criando interacdes irOnicas e afetivas.
Narrativas ligadas a satide mental sdo frequentes, apontando o uso do shitposting como

conteudo de apelo ansiolitico.
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