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Resumo 

 

Este trabalho apresenta uma proposta metodológica para o mapeamento da publicidade 

radiofônica, destacando a importância analítica das relações entre elementos sonoros e 

contextos de produção e veiculação. A metodologia parte da análise de conteúdo (Bardin, 

1977), adaptando seus procedimentos para análise de objetos sonoros publicitários, por 

meio dos aspectos de configuração dos formatos publicitários radiofônicos (Reis, 2008). 

A metodologia foi aplicada à programação de quatro emissoras da região metropolitana 

de São Paulo. Quanto à adequação metodológica, os resultados indicam que a ferramenta 

é sensível às sutilezas do discurso publicitário radiofônico, permitindo mapear a integra-

ção entre publicidade e programação, evidenciar estratégias que ampliam a presença pu-

blicitária para além dos espaços tradicionais, embora não se aprofunde na construção dis-

cursiva dos anúncios. 
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Introdução 

 

A convergência midiática e a cultura digital vêm transformando o rádio e a publi-

cidade, impactando tanto as práticas de mercado quanto as produções acadêmicas (Ferra-

retto, 2021; Piedras; Invernizzi; Wottrich, 2021). Este estudo propõe uma metodologia de 

mapeamento das práticas publicitárias radiofônicas, buscando contribuir para a consoli-

dação conceitual e o aprimoramento técnico do campo, com especial atenção aos cenários 

e relações em transformação. 

 

Quadro teórico-metodológico 

 

A proposta baseia-se na análise de conteúdo (Bardin, 1977), com enfoque qualita-

tivo. Entretanto, uma adaptação metodológica é necessária já que métodos centrados na 

linguagem escrita não captam adequadamente a complexidade dos objetos sonoros (Lo-

pez; Oliveira-Lopes, 2024, p. 1-2). Sendo o som um componente ativo na construção de 
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sentidos, sua materialidade deve ser central na análise discursiva radiofônica (Lopez; Oli-

veira-Lopes, 2024, p. 5-6). 

O trabalho de adaptação concentra-se na fase de análise definida como exploração 

do material: etapa de classificação e codificação do conteúdo bruto em unidades organi-

zadas (Bardin, 1977, p. 95). Nela, temos duas categorias: as unidades de registro (ele-

mentos que portam os significados centrais) e as unidades de contexto (elementos que 

esclarecem e situam as unidades de registro) (Bardin, 1977, p. 104-107). Através de apro-

ximações teóricas, percebemos que ambas têm relação estreita com os aspectos de confi-

guração dos formatos da publicidade radiofônica: a forma do relato, o fundo da mensa-

gem e o contexto de difusão (Reis, 2007, p. 122). As unidades de registro relacionam-se 

diretamente com a forma (as características concretas da peça publicitária e como elas se 

estruturam a nível discursivo). Já as unidades de contexto relacionam-se tanto com o 

fundo da mensagem (seu planejamento, as estratégias publicitárias e as construções a ní-

vel narrativo), quanto com seu contexto de difusão (as condições radiofônicas, mercado-

lógicas e sociais de circulação) (Figura 1). 

Figura 1 – Relação entre unidades de análise do conteúdo (Bardin, 1977) e aspectos de configuração dos for-

matos da publicidade radiofônica (Reis, 2007). 
 

Com base nessa relação conceitual, desenvolvemos um instrumento metodológico 

de análise, adaptado de Vianna (2009, p. 180), e estruturado em seções e tópicos a partir 

dos aspectos de configuração dos formatos (Reis, 2007, p. 122) (Figura 2). O instrumento 

foi aplicado na análise da programação de quatro emissoras paulistas, líderes de audiência 

em seus segmentos: Band FM (rádio popular), Alpha (adulto contemporâneo), Metropo-

litana (comportamento jovem) e CBN (radiojornalismo). 
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Figura 2 – Esquema de organização do instrumento metodológico de análise: seções e tópicos.  
 

 

Discussão sobre adequação metodológica 

 

Ao articular categorias de contexto, forma e conteúdo, a proposta permite observar 

como os anúncios se integram, se destacam ou se diluem no fluxo radiofônico. Também 

possibilita discriminar variações de linguagem e inserção, revelando como o discurso 

mercadológico circula por zonas cinzentas do conteúdo, misturado ao entretenimento ou 

à informação, criando diferentes estratégias de integração entre publicidade e programa-

ção. Isso evidencia o processo de publicização (Casaqui, 2011; 2014), expansão da co-

municação persuasiva para além dos espaços tradicionais, e reforça a necessidade de abor-

dagens capazes de compreender essa disseminação.  

Por outro lado, a proposta examina pouco o uso estratégico dos elementos da lin-

guagem radiofônica na produção do discurso mercadológico. Captura muito bem a diver-

sidade da paisagem, mas não se aprofunda tanto nos detalhes de construção. 
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Considerações finais 

  

A proposta contribui para sistematizar a análise da publicidade radiofônica, permi-

tindo mapear formatos e estratégias de inserção. Embora não aprofunde aspectos discur-

sivos da linguagem sonora, oferece uma base metodológica útil para compreender o pro-

cesso de publicização no fluxo das programações radiofônicas. 
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