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Resumo

Este trabalho apresenta uma proposta metodoldgica para o mapeamento da publicidade
radiofonica, destacando a importancia analitica das relagdes entre elementos sonoros e
contextos de produc¢ao e veiculacdo. A metodologia parte da andlise de contetido (Bardin,
1977), adaptando seus procedimentos para andlise de objetos sonoros publicitarios, por
meio dos aspectos de configuragdo dos formatos publicitarios radiofonicos (Reis, 2008).
A metodologia foi aplicada a programacdo de quatro emissoras da regido metropolitana
de Sao Paulo. Quanto a adequagdo metodoldgica, os resultados indicam que a ferramenta
¢ sensivel as sutilezas do discurso publicitario radiofénico, permitindo mapear a integra-
¢do entre publicidade e programacao, evidenciar estratégias que ampliam a presenga pu-
blicitaria para além dos espacgos tradicionais, embora nao se aprofunde na construgao dis-
cursiva dos anuncios.

Palavra-chave: publicidade radiofonica; metodologia; andlise de conteudo; linguagem
sonora; publicizagao.

Introducio

A convergéncia midiatica e a cultura digital vém transformando o radio e a publi-
cidade, impactando tanto as praticas de mercado quanto as producdes académicas (Ferra-
retto, 2021; Piedras; Invernizzi; Wottrich, 2021). Este estudo propde uma metodologia de
mapeamento das praticas publicitarias radiofonicas, buscando contribuir para a consoli-
dagdo conceitual e o aprimoramento técnico do campo, com especial aten¢do aos cenarios

e relacdes em transformagao.

Quadro teorico-metodoldgico

A proposta baseia-se na andlise de conteudo (Bardin, 1977), com enfoque qualita-
tivo. Entretanto, uma adaptacdo metodoldgica é necessaria ja que métodos centrados na
linguagem escrita ndo captam adequadamente a complexidade dos objetos sonoros (Lo-

pez; Oliveira-Lopes, 2024, p. 1-2). Sendo o som um componente ativo na construcao de
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sentidos, sua materialidade deve ser central na analise discursiva radiofonica (Lopez; Oli-
veira-Lopes, 2024, p. 5-6).

O trabalho de adaptacdo concentra-se na fase de analise definida como exploragdo
do material: etapa de classificacdo e codificagdo do contetido bruto em unidades organi-
zadas (Bardin, 1977, p. 95). Nela, temos duas categorias: as unidades de registro (ele-
mentos que portam os significados centrais) e as unidades de contexto (elementos que
esclarecem e situam as unidades de registro) (Bardin, 1977, p. 104-107). Através de apro-
ximagoes tedricas, percebemos que ambas tém relagdo estreita com os aspectos de confi-
guragdo dos formatos da publicidade radiofonica: a forma do relato, o fundo da mensa-
gem e o contexto de difusdo (Reis, 2007, p. 122). As unidades de registro relacionam-se
diretamente com a forma (as caracteristicas concretas da peca publicitaria e como elas se
estruturam a nivel discursivo). Ja as unidades de contexto relacionam-se tanto com o
fundo da mensagem (seu planejamento, as estratégias publicitarias e as construgdes a ni-
vel narrativo), quanto com seu contexto de difusao (as condigdes radiofonicas, mercado-

logicas e sociais de circulacao) (Figura 1).

Aspectos
o - dos formatos
Analise de contetudo publicitarios
radiofdnicos
(Reis, 2007)
Unidade Elementos do texto sonoro
de registro Caracteristicas concretas Forma
Nivel discursivo
Unidade Estratégias publicitarias Fundo
de contexto Nivel narrativo
Condigées de circulagéo Contexto
de difusdo

Figura 1 — Relac8o entre unidades de andlise do conteuido (Bardin, 1977) e aspectos de configuragdo dos for-
matos da publicidade radiofonica (Reis, 2007).

Com base nessa relagdo conceitual, desenvolvemos um instrumento metodologico
de anélise, adaptado de Vianna (2009, p. 180), e estruturado em seg¢des e topicos a partir
dos aspectos de configuragao dos formatos (Reis, 2007, p. 122) (Figura 2). O instrumento
foi aplicado na analise da programacao de quatro emissoras paulistas, lideres de audiéncia
em seus segmentos: Band FM (radio popular), Alpha (adulto contemporaneo), Metropo-

litana (comportamento jovem) e CBN (radiojornalismo).
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Instrumento metodoldgico de analise
Adaptado de Vianna (2009)

Aspectos de configuragdo dos formatos publicitarios radiofénicos (Reis, 2007)

Sec¢ado 1 - Contexto de difuséo

Segéo 2 - Forma do relato

Segédo 3 - Fundo da mensagem

Dados da emissao:
e Emissora;
e Data e hora;
e Programa;
e Tipo de programa

Contexto radiofénico da emissora:
¢ Segmento de audiéncia;
# Tipo de suporte;
¢ Modelo de programagao.

Contexto radiofénico do programa:

e Cddigo de linguagem do
programa

Interatividade;
Hipermidiatico;
Expandido;
Hibridizagéo.

Tipo de insergdo na programagao:
e Macroformatos

Variaveis dos formatos:
¢ Tempo de duragéo;
e Temporalidade;
e Cddigo de linguagem da
propaganda;
e Integragdo com a programagao;

Contetido da mensagem:
e Elementos da linguagem
radiofdnica;
* |Informacao verbal e nao verbal.

Tipologia dos formatos
¢ Classificagao de Rodriguez (2008);
Reis (2008a); e Vianna (2017)

Dados do objeto de andncio
¢ Objeto de anuncio;
e Marca;
® Anunciante;
e Natureza do objeto;
e Categoria de consumo;
Dados do publico-alvo:
e Género do publico-alvo;
e |dade;
e Classe social;
o Perfil cultural;

Estrategias publicitarias:
e Problema de comunicagéo;
e Objetivo publicitario;
e Construgao de posicionamento;
o Estratégias de valoragao.

Figura 2 — Esquema de organizac@o do instrumento metodoldgico de analise: secdes e topicos.

Discussao sobre adequacio metodologica

Ao articular categorias de contexto, forma e conteudo, a proposta permite observar

como 0s anuncios se integram, se destacam ou se diluem no fluxo radiofonico. Também
possibilita discriminar variagdes de linguagem e insercdo, revelando como o discurso
mercadoldgico circula por zonas cinzentas do contetido, misturado ao entretenimento ou
a informacao, criando diferentes estratégias de integracao entre publicidade e programa-
¢do. Isso evidencia o processo de publicizagdo (Casaqui, 2011; 2014), expansao da co-
municagdo persuasiva para além dos espagos tradicionais, e reforca a necessidade de abor-
dagens capazes de compreender essa disseminagao.

Por outro lado, a proposta examina pouco o uso estratégico dos elementos da lin-
guagem radiofonica na producgdo do discurso mercadoldgico. Captura muito bem a diver-

sidade da paisagem, mas nao se aprofunda tanto nos detalhes de construcdo.
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Consideracoes finais

A proposta contribui para sistematizar a analise da publicidade radiofonica, permi-
tindo mapear formatos e estratégias de inser¢do. Embora ndo aprofunde aspectos discur-
sivos da linguagem sonora, oferece uma base metodologica util para compreender o pro-

cesso de publicizagdo no fluxo das programagdes radiofonicas.

Referéncias Bibliograficas

BARDIN, Laurence. Analise de conteudo. Lisboa: Edicoes 70, 1977.

CASAQUI, Vander. Contratos comunicativos da comunicagao publicitaria contempora-
nea: sentidos da producdo e do consumo nas estratégias de publicizacdo. In: ATEM,
Guilherme Nery; OLIVEIRA, Thaiane Moreira de; AZEVEDO, Sandro Toérres de. Ci-
berpublicidade: discurso, experiéncia e consumo na cultura transmidiatica. Rio de Ja-
neiro: E-papers, 2014.

CASAQUI, Vander. Por uma teoria da publicizacdo: transformacdes no processo publi-
citario. Significacio — Revista de Cultura Audiovisual, Sdo Paulo: Universidade de Sao
Paulo, v. 36, p. 131-151, 2011. Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/significa-
cao/article/view/70935/73840. Acesso em: 13 jun. 2022.

FERRARETTO, Luiz Artur. Conceitos de radio: multiplos olhares ressignificando e atu-
alizando defini¢des. Radiofonias — Revista de Estudos em Midia Sonora, Mariana: Uni-
versidade Federal de Ouro Preto, v. 12, n. 2, p. 10-29, maio-ago. 2021. Disponivel em:
https://periodicos.ufop.br/radiofonias/article/view/5020/3869. Acesso em: 12 mar. 2023.

LOPEZ, Debora Cristina; OLIVEIRA-LOPES, Vitor Hugo de. Analise de discurso so-
noro: uma proposta metodologica. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacio,
47,2024, Balneario Camboriu, Anais... Sdo Pulo: Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicagdo, 2024. Acesso em: 10 jan. 2025. Disponivel em: https://sis-
temas.intercom.org.br/pdf/submissao/nacional/17/071520240929476695163b57e3f.pdf.

PIEDRAS, Elisa Reinhardt; INVERNIZZI, Monique Machado; WOTTRICH, Laura.
Acionamentos tedricos sobre publicidade e propaganda nas teses e dissertagdes brasilei-
ras: indicios férteis em um campo marginal. Revista Fronteiras: estudos midiaticos. Sdo
Leopoldo: Universidade do Vale do Rio dos Sinos, vol. 23, n. 3, set. - dez., p. 65 - 76,
2021. Acesso em: 27 maio 2023. Disponivel em: https://lume.ufrgs.br/bitstream/han-
dle/10183/249690/001150572.pdf?sequence=1&isAllowed=y.

REIS, Clovis. Forma, conteudo e contexto do anuncio veiculado no radio. Libero, Sao
Paulo, Programa de P6s-Graduagdo em Comunica¢do (PPGCOM), Faculdade Césper Li-
bero, n. 19, 2007. Acesso em: 27 maio 2023. Disponivel em: https://seer.casperli-
bero.edu.br/index.php/libero/article/view/682.



https://www.revistas.usp.br/significacao/article/view/70935/73840
https://www.revistas.usp.br/significacao/article/view/70935/73840
https://periodicos.ufop.br/radiofonias/article/view/5020/3869
https://sistemas.intercom.org.br/pdf/submissao/nacional/17/071520240929476695163b57e3f.pdf
https://sistemas.intercom.org.br/pdf/submissao/nacional/17/071520240929476695163b57e3f.pdf
https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/249690/001150572.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/249690/001150572.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://seer.casperlibero.edu.br/index.php/libero/article/view/682
https://seer.casperlibero.edu.br/index.php/libero/article/view/682

R <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
% 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitdria — ES

INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

REIS, Clovis. Propaganda no radio: os formatos de antincio. Blumenau: Edifurb, 2008.

RODRIGUEZ, Kety Betés. Os formatos publicitarios no radio. /n: MEDITSCH, Edu-
ardo; ZUCULOTO, Valci. Teorias do Radio: textos e contextos, v. 2, Floriandpolis:
Editora Insular, 2008.

VIANNA, Graziela Valadares Gomes de Mello. Imagens sonoras no ar: a sugestao de
sentido na publicidade radiofonica. Tese de Doutorado, Programa de Pds-graduagao em
Ciéncias da Comunicag¢do, Escola de Comunicagdo e Arte, Universidade de Sao Paulo,
Sdo Paulo, 2009. Acesso em: 11 fevereiro 2022. Disponivel em: https:/www.te-
ses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-09092009-120319/pt-br.php.

VIANNA, Graziela Valadares Gomes de Mello. Imagens sonoras no ar: a sugestao de
sentido na publicidade radiofonica. Edusp: Sao Paulo, 2017.


https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-09092009-120319/pt-br.php
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde-09092009-120319/pt-br.php

