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Resumo

Pretendemos realizar um estudo de caso da producdo Figuras do Barreiro, criada pelo
Jornal Milionarios. A 6* temporada da websérie de YouTube ¢ composta por cinco
episodios. Em cada um deles, um morador da maior regional de Belo Horizonte, Minas
Gerais, ¢ convidado para contar a sua histéria com o Barreiro. A partir da analise,
buscamos identificar como os personagens escolhidos constroem certo imaginario
acerca dos moradores e do Barreiro, ja que nao ha como separar o habitante do lugar em
que vive (Carlos, 2007). Findada a pesquisa, identificamos enquadramento
majoritariamente positivo na narracdo das historias e tendéncia do jornal de escolher e
perfilar os moradores, baseado em modelos simbdlicos persistentes em nossa sociedade.
Os trabalhos de Ana Fani Alessandri Carlos (2007), Beatriz Dornelles (2005, 2012), e
Renato Ortiz (2003) foram essenciais para este artigo.
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Introducio

O Barreiro € a maior entre as nove regionais de Belo Horizonte e a terceira mais
populosa da cidade, ficando atrds apenas das regidoes Oeste e Nordeste da capital de
Minas Gerais. Dos 2.315.560 habitantes de Belo Horizonte, mais de 200 mil vivem
pelos 53,6 quilometros de extensdo do Barreiro, essa regido formada por 54 bairros e 18
vilas (IBGE, 2022). Além da densidade demogréfica, o Barreiro impressiona pela
autonomia que tem em relagdo a cidade.

Quem mora na regional ndo precisa se deslocar para outras areas de Belo
Horizonte para estudar, ir ao médico ou se divertir. O Barreiro oferece uma gama de

institui¢des de ensino, do nivel inicial ao superior, hospitais e postos de saude e, como ¢
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de tradicao da cidade, bares para os moradores se reunirem e compartilharem histérias
que se desenrolam sobre o chdo da regional. Tais relatos passaram a ser contados pelo
Jornal Milionarios em 12 de dezembro de 2010.

Criado pelo jornalista recém-formado a época, Anderson Siqueira, o periddico
surgiu como uma oportunidade de negocio e de compartilhar acontecimentos positivos
sobre o Barreiro. De inicio, o impresso foi o carro-chefe da producdo do jornal, até que
Siqueira identificou uma lacuna na cobertura realizada por outros peridédicos da regido
nas redes sociais. Devido a isso, o Jornal Milionarios expandiu. A sua estreia na
internet aconteceu no Facebook ((@jornalmilionarios), hoje, o periddico esta presente

também no YouTube ((@jornalmilionarios), no X, antigo Twitter, como @jmilionarios, e

no Instagram ((@jornalmilionarios).

O Jornal Miliondrios conta com cerca de 50 colaboradores constantes, sendo
oito deles jornalistas, para produzir contetido para a versao impressa, quando possivel, e
as redes sociais do jornal. Entre os perfis digitais do jornal, o Facebook e 0 X sdo
atualizados com menos frequéncia, o /nstagram e o YouTube sdo os protagonistas da
grade do jornal. Nessa ultima rede social, o jornal se nomeia “TV Jornal Milionarios”.
No canal, o periddico realiza cobertura focada em entretenimento por pautar,
principalmente, curiosidades sobre o Barreiro. Entre os exemplos que corroboram a
nossa afirmacdo estdo quatro videos. O primeiro deles traz o quadro “Barreiro Quiz™,
no qual os entrevistados devem responder diversas perguntas sobre topicos relacionados

a regido, os outros trés videos divulgam os bares - Ja To Inno*, Léo da Quadra’ e
Restaurante do Pardal® - participantes do concurso Comida di Buteco 2024.

A websérie Figuras do Barreiro faz parte do canal do jornal desde 2020. Entre
fevereiro e junho de 2023, os repérteres do Jornal Miliondrios entrevistaram cinco
moradores para a 6* temporada da websérie, eles foram perfilados nesta ordem: Celso
Marques de Castro, empresario do setor alimenticio; Edson Aurélio, pintor; Mario
Oliveira, dono de uma das farmacias mais antigas da regido; Xonaddo, sanfoneiro do

Trio Parada Dura, e Thiago Carmona, humorista e palestrante.

* Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=1NFcMJInQczY
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A escolha do jornal de posicionar esses moradores como protagonistas dos
videos pode ter inimeros motivos. Neste artigo, nos interessa discutir o que essa selegao
conta sobre os demais habitantes do Barreiro e o que indica sobre essa regido, tendo em
vista que ndo ha como dissociar o lugar do morador. Isso porque um sé existe pela acao
do outro, como exposto por Ana Fani Alessandri Carlos (2007):

O lugar ¢ a porgao do espago apropriavel para a vida — apropriada através do
corpo — dos sentidos — dos passos de seus moradores, ¢ o bairro, ¢ a praga,
¢ a rua, ¢ nesse sentido poderiamos afirmar que nio seria jamais a metropole
ou mesmo a cidade latu sensu a menos que seja a pequena vila ou cidade —
vivida/ conhecida/ reconhecida em todos os cantos. Motorista de Onibus,
bilheteiros, sdo conhecidos-reconhecidos como parte da comunidade,
cumprimentados como tal, ndo simples prestadores de servigo (Carlos, 2007,

p.17).

A websérie Figuras do Barreiro se propde a ser um espago para que oS
moradores possam contar como o lugar - aqui a Regido do Barreiro - se tornou o chao
que se sentem mais a vontade para vivenciarem o cotidiano. Ao longo dos videos da 6*
temporada da websérie, observamos o quanto o discurso de pertencimento ¢ comum nas
falas dos moradores perfilados. Quando sdo perguntados pelos reporteres "Qual € a sua
relacdo com a Regido do Barreiro?" ou "Desde quando vocé mora no Barreiro?", as

falas formam, em sua maioria, frases carregadas de orgulho.

Identidades e lugar

O orgulho de fazer parte da regido ressoa na fala de Celso Marcos de Castro,
empresario do ramo alimenticio e primeiro perfilado da 6* temporada da websérie,
quando perguntado sobre a sua relagdo com o a regido: “E a melhor possivel porque
além de amar muito o Barreiro, ser morador, frequentador do comércio local, eu busco
fazer aqui crescer, bombar, dar entretenimento, diversdo, para a galera do Barreiro”
(Castro, 2023).

O relato de Castro evoca a triade cidadao-identidade-lugar de Carlos (2007) por
meio de trés linhas que revelam a conexdo do empresario com o Barreiro, consigo e
com os moradores da regido. Isso porque a fala de Castro destaca a agdo do habitante
sobre o lugar e como tal movimento leva a acontecimentos no lugar que recaem sobre
os seus moradores - fazer crescer, bombar, dar entretenimento, diversdo, ocorrem em

uma area e em direcdo a alguém.
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A conceituagdo de Carlos (2007) da triade cidadao-identidade-lugar soma a
nossa explicagdo. De acordo com a pesquisadora, a trinca se da a partir do corpo do
sujeito, o que significa dizer que a forma € essencial para apreendermos o mundo que
fazemos parte. Por meio do corpo, o sujeito se pde em um local e a partir dele, também,
o ator social se apropria do que ha no espago. Pelo corpo, o sujeito vai e volta, se
relaciona, sente, cria, vive, fundamentalmente, experiéncias que estdo sempre
conectadas a uma area concentrada, porque nada significativo aconteceria fora de um
lugar.

Ao fim, o lugar ¢ resultado das acdes dos sujeitos acontecidas nesse espaco, que
permitem a criagdo de sentido por meio de relagdes sociais € conexao com o local que
habita. O que, segundo Carlos (2007, p.22): “garante a construcdo de uma rede de
significados e sentidos que sdo tecidos pela historia e cultura civilizadora produzindo a
identidade, posto que ¢ ai que o homem se reconhece porque € o lugar da vida”.

Veremos como relatar a si mesmo ¢ uma narrativa individual e a0 mesmo tempo
repleta de outros, sejam eles lugares ou sujeitos, a partir dos depoimentos dos cinco
barreirenses - gentilico dos moradores do Barreiro - escolhidos pelo Jornal Miliondrios

para participarem da 6* temporada da websérie Figuras do Barreiro.

Os barreirenses em destaque

Celso Marcos de Castro, mais conhecido como Celsinho no Barreiro, é o
primeiro entrevistado’ da 6* temporada da websérie. Branco, de padrio heteronormativo
- regime que regula a sexualidade e o género, estabelecendo que ha apenas o masculino
e o feminino - (Butler, 1999), e nos seus 47 anos de idade, o perfilado dono de trés
restaurantes € apresentado pelo reporter do Jornal Miliondrios como um “empresario
forte da nossa regido”. A primeira pergunta da entrevista busca contextualizar o
espectador sobre o motivo de Celsinho ser considerado uma figura do Barreiro: “Qual ¢
a sua relagcdo com a Regido do Barreiro?”.

O entrevistado responde que tem a melhor relagdo possivel com a regional, tanto
que além de morador desde a infancia quando veio da cidade de Piranga na Zona da
Mata de Minas Gerais, vive seus momentos de lazer no Barreiro € € comerciante na

regido. Apesar de ter raizes firmadas na regional, Castro reverbera um estereotipo

" Disponivel em: https://voutu.be/d4FcMR 1
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geopolitico persistente ao contar para o reporter o que esta preparando para o futuro
como empresario. Ao dizer que pretende abrir um novo restaurante, o entrevistado
destaca que o estabelecimento sera “Uma mistura de Barreiro ‘top’, uma Zona Sul no
Barreiro” (Castro, 2023).

Historicamente, os bairros localizados ao sul das cidades sdo os que concentram
a maior renda per capita dos municipios. Por essa razdo, tendem a serem endereco de
grande parte dos espagos de lazer, entre eles restaurantes conceituados das cidades, o
que, em parte, faz com que sejam a Zona Sul seja entendida como o local onde estdo os
melhores bairros para se viver. Por meio da sua afirmagdo, a primeira vista Castro
utiliza o imaginario acerca da Zona Sul para promover o Barreiro. Porém, a partir de
uma analise mais proxima, vé-se que a exaltacdo ¢ travestida, de certa forma, de um
desejo de transformar o Barreiro em algo que ndo ¢é para que, assim, a regido seja mais
palatavel. Mas para quem? O entrevistado afirma que € para os barreirenses que,
segundo ele, saem da regido para se divertirem em vez de passarem momentos de lazer
no Barreiro.

Do primeiro episddio com enfoque no “empresario forte na regido”, seguimos
para o segundo capitulo da websérie do Jornal Milionarios em que conhecemos “um
dos personagens mais famosos do Barreiro”, de acordo com Anderson Siqueira. Mario
Oliveira Matozinhos ¢ esse personagem. O segundo perfilado da sexta temporada da
websérie® é branco, apresenta padrdo heteronormativo e esta na meia idade. O dono da
farmacia Drogamario chegou ao Barreiro em 1985 vindo de Cajuru, cidade no Oeste de
Minas Gerais.

A mudan¢a de municipios deu o tom ao primeiro questionamento do reporter:
“Por que o senhor decidiu vir para o Barreiro?”. Oliveira responde que a escolha surgiu
da vontade de “melhorar mais de vida”. Desde o inicio do video de 3 minutos e¢ 19
segundos, a narrativa do jornal posiciona Oliveira em um lugar de poder. O perfilado ¢
entrevistado em frente a fachada de granito da farmacia, o que traz um ar imponente a
filmagem, e uma pergunta e uma afirmacao feitas pelo reporter reforcam a importancia
de Oliveira para o jornal. As falas do repdrter que nos trazem essa sensacao sao as

seguintes: “O senhor conhece mais de uma geragao que frequentou a sua farmacia? Que

8 Disponivel em: https://voutu.be/pdnz] VHrZCE?si=J0jhVK AHX60OWRoFu
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pai, neto, passaram por aqui?”’ e “Drogamario ¢ uma loja, uma marca, que estd no
coragao do Barreiro e do barreirense, né?”.

Apesar da quantidade de adjetivos relacionados a Oliveira e seu negocio, a
conexao do empresario com o Barreiro € perceptivel pelas suas falas. Como exemplo a
resposta a pergunta sobre se havia alguma novidade para contar aos barreirenses,
Oliveira diz que ndo e complementa: “O Barreiro sempre teve um desenvolvimento
muito grande [...] ¢ um dos melhores bairros de Belo Horizonte” (Oliveira, 2023). Para
evitar equivocos, consideramos importante destacar que o Barreiro ¢ também um bairro,
localizado na area central da regido homonima.

Por nos entendermos como parte de um lugar devido as nossas vivéncias
recorrentes em determinado chdo e ndo haver como nos percebemos sem o olhar do
outro (Carlos, 2007), a conexao de Oliveira com o Barreiro tem como um de seus
alicerces os moradores da regido. Isso se revela quando o empresario define os
barreirenses como “pessoas muito gentis”, tanto que, segundo ele, faz o Barreiro parecer
“uma cidade do interior”.

Francisco Carlos de Rezende, o Xonaddo da Sanfona’, é o terceiro entrevistado
do Figuras do Barreiro. O musico do Trio Parada Dura recebe a reporter do jornal no
bar de uma quadra de futebol da regido. Apesar de haver motivo para a escolha do local
de gravacdo do video - Xonadao joga futebol com amigos toda semana na quadra - ¢ de
se pensar porque o jornal definiu a quadra como lugar da entrevista quando, no caso dos
dois primeiros entrevistados, optou por realizar a filmagem nos estabelecimentos que
remetem a profissdo de cada um deles.

Em nossa sociedade, um dos estigmas atrelados a musicos ¢ o de que abusam de
bebidas alcodlicas e sdo descompromissados (Becker, 2008). Posicionar Xonaddao em
um bar, um espago simbolicamente atrelado a festas, tende a reforcar a percepgao
negativa sobre os musicos e fazé-la recair, neste recorte, sobre o terceiro perfilado da
websérie do Jornal Milionarios. Ao longo da conversa com a repdrter, Xonadao mostra

que ¢ mais do as possiveis caracteristicas advindas de um estigma. O musico inicia a

sua apresentacao contando que € mineiro de Belo Vale e que chegou ao Barreiro ainda

bebé nos anos 1970.
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Forjado barreirense, Xonadao viajou pela primeira vez para um trabalho como
musico aos 19 anos. Desde entdo, as saidas do Barreiro para tocar se tornaram parte da
vida do musico que, apesar de todas as experiéncias fora da regido, conta na entrevista
que sempre quer voltar para o Barreiro porque ¢ onde estdo os amigos, além de ser o
lugar em que firmou as suas raizes. Vemos na fala de Xonadao a correlacdo entre
relacionamentos e se sentir parte de algo. Os vinculos sdo essenciais para nos
percebermos como pertencentes a um lugar, pois reiteram a nossa existéncia ao
adicionarem significado ao cotidiano (Carlos, 2007). Quantas vezes um dia fez mais
sentido, e até mais sentir, quando o compartilhamos com pessoas queridas?

A proximidade ¢ fator essencial para o surgimento e a permanéncia de vinculos.
Pela razdo de o musico estar em contato frequente com os amigos no Barreiro, o
relacionamento entre eles tende a se fortalecer e a conexdo com a regido também, pois é
nela que as experiéncias estdo sendo vividas (Carlos, 2007). Xonadao ¢ negro, de meia
idade e performa o padrao heteronormativo.

Seguindo a escolha de retratar os entrevistados a partir de enquadramentos
positivos, como ¢é comum na produ¢do jornalistica hiperlocal (Dornelles, 2012), o
Jornal Milionarios perfila o humorista e palestrante Thiago Carmona no quarto
episodio'® da websérie Figuras do Barreiro. A conversa entre o reporter € o
entrevistado de 45 anos acontece em um espaco que se assemelha a um estidio de
gravacao de podcasts.

O primeiro interesse do reporter € saber quando Carmona comegou a apresentar
shows de humor. O humorista responde que iniciou neste trabalho em 2009, apesar de
ser publicitario. A agéncia que tinha foi onde descobriu que era possivel ganhar
dinheiro fazendo as pessoas rirem, justamente quando prestou servigos para o grupo de
stand-up Queijo, Comédia e Cachaca. O espectador s6 consegue entender a relacdo de
Carmona com o Barreiro quando, aos 3 minutos ¢ 30 segundos de video, o humorista
conta que quando morava na regido costumava colocar “Barreiro” quando informava o
endereco de onde morava, quando € necessario citar apenas rua, nimero, CEP e cidade.

Para finalizar a temporada, o Jornal Miliondrios convidou o artista Edson

Aurélio Hudson''. O perfilado conta que chegou a regido quando tinha nove anos de

' Disponivel em: https://youtu. be/R()VBlerh3O7sl orEsxXCyiWVA_sA2
! Disponivel em: https:/voutu.be/fai-Ja2 Wxus?
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idade e ha 38 anos, a época de gravagao do video em 2023, se considera um barreirense.
Foi na regido em que se descobriu artista e por meio de um amigo de escola que o
emprestou livros sobre arte, entendeu o que gostava de pintar. Ao destacar a conexao
entre a sua constru¢do como artista ¢ o Barreiro, o perfilado demonstra o quanto a
regido possui um lugar importante em sua historia.

Mesmo tendo vendido quadros para clientes de diversos paises, como Alemanha,
Estados Unidos e Franga, Edson escolheu permanecer no Barreiro porque: “A regido ¢
onde eu cresci. Eu tenho muitos amigos aqui, que fazem parte do meu cotidiano e me
dao muita for¢ca” (H. A., Edson, 2023). O recorte escolhido pelo jornal mostra o
perfilado como um artista inico para o espectador ao destacar as técnicas incomuns de
pintura utilizadas por Edson e destaca o artista como um morador orgulhoso de fazer

parte do Barreiro.

Conclusao

A websérie Figuras do Barreiro se propde a contar as historias de moradores da
maior regional de Belo Horizonte, considerados influentes pelo Jornal Milionarios. De
acordo com a andlise realizada dos cinco episddios da 6* temporada da produgdo,
identificamos que o periddico optou por retratar todos os perfilados de maneira positiva,
destacando os motivos de eles serem vistos como barreirenses singulares. Contudo,
observamos nas escolhas do jornal, a tendéncia de reforcar esteredtipos de género e,
também, de estrato socioecondmico ao privilegiar certos convidados, em detrimento de
outros grupos sociais.

Como argumenta Stuart Hall (2016), os sujeitos - jornalistas incluidos - nascem
em sociedades com sistemas simboélicos previamente constituidos e, em grande parte,
reproduzem as interpretagdes e sentidos majoritarios de seu contexto. Nesse sentido,
ndo ¢ irrelevante que todos os perfilados da 6 temporada da websérie sejam homens,
majoritariamente de meia idade, e que performam o padrdo heteronormativo, reforcando
a associacdo entre masculinidade, sucesso e protagonismo comunitario.

A auséncia de mulheres e de figuras que expressem outras formas de identidade
de género, orientagdo sexual ou pertencimento social, levanta diversas questdes, como:
ndo haveria nenhuma moradora do Barreiro que pudesse ser considerada uma figura

influente da regido? Como discute Ana Fani Alessandri Carlos (2007), o espago urbano
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¢ socialmente construido e estruturado por relagdes de poder. Portanto, os recortes
editoriais sobre quem ¢ digno de visibilidade também sdo decisdes politicas que
contribuem para a invisibilizagdo simbolica de sujeitos historicamente marginalizados.
Outro aspecto relevante diz respeito a ordem dos episddios. Os dois primeiros
perfilados da temporada sdao empresarios, o que os coloca numa posi¢ao hierarquica de
destaque em relagdo aos demais entrevistados. As narrativas sobre Celso Marcos Castro
e Mario Oliveira Matozinhos assumem um tom de engrandecimento, retratando-os
como figuras que, por meio dos negodcios, "fazem muito" pela regido. Esse tipo de

discurso ressoa com o imagindrio tradicional de sucesso atrelado ao empreendedorismo,

enquanto os demais entrevistados — o musico Xonaddo, o humorista Carmona e o
pintor Edson — s@o apresentados com menos énfase na importancia social de seus
oficios.

Apesar dos pontos levantados, as historias compartilhadas pelos entrevistados
contam sobre o Barreiro sob uma 6tica positiva. Os depoimentos corroboram a ideia de
que a regido ¢ um lugar de acolhimento, j& que quatro dos cinco perfilados dizem que
ndo sdo barreirenses de nascimento, mas construiram lar na regido. Isso sugere a
construgdo de um pertencimento que transcende a origem geografica e se ancora na
vivéncia cotidiana e nos vinculos comunitarios.

Renato Ortiz (2003) argumenta que o local ndo ¢ algo isolado, mas uma
constru¢do simbolica que articula elementos globais e cotidianos. Assim, representar o
Barreiro exige mais do que reforcar arquétipos de sucesso: demanda atengdo a
pluralidade de experiéncias e historias que adicionam ao cotidiano da regidao. Como
enfatiza Beatriz Dornelles (2005), o jornalismo hiperlocal possui o potencial de
fortalecer os lagos comunitarios e ampliar as vozes silenciadas pela midia tradicional,
desde que se comprometa com a escuta ativa € com a representagao €tica da diferenca.

Ao optar por uma cobertura que prioriza perfis alinhados a uma ideia limitada de
protagonismo, o Jornal Milionadrios perde a oportunidade de construir uma narrativa
mais democratica, sensivel as dindmicas reais do territorio e representativa da

multiplicidade de sujeitos que constroem, todos os dias, o Barreiro.
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