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Resumo

O presente artigo analisa a atua¢do do deputado federal Nikolas Ferreira no contexto da
campanha permanente, com foco em sua performance em redes sociais. A analise se
concentra no video publicado em janeiro de 2025, no qual o parlamentar denuncia a
suposta “taxagdo do Pix” pelo Governo Federal. A partir da técnica de Anélise de
Conteudo (Bardin, 2006), o estudo examina as estratégias discursivas, visuais e
emocionais utilizadas no video, bem como seus efeitos politicos e comunicacionais.
Com linguagem direta, apelo a indignacdo popular e forte presenga estética, o contetido
atingiu mais de 300 milhdes de visualizac¢des, contribuindo para a revogagao da medida
fiscal e impulsionando a imagem do deputado como defensor da populacdo. O artigo
associa esse fendmeno ao conceito de campanha permanente, demonstrando como a
politica digital contempordnea promove a fusdo entre atuacdo institucional,
autopromocdo constante e espetacularizacdo da informacdo. A atuacdo de Nikolas
Ferreira exemplifica os impactos da desinformagdo no debate publico e revela o poder
das redes sociais na constru¢do de liderancas politicas personalizadas.

Palavras-Chave: Campanha permanente; Nikolas Ferreira; marketing politico; redes
sociais; desinformacao.

Introduciao

Nikolas Ferreira, deputado federal eleito por Minas Gerais, foi o parlamentar
mais votado do Brasil nas elei¢des de 2022, com 1,47 milhdo de votos, além de ser o
mais votado da histéria do estado de Minas Gerais. A partir de 2022, com Nikolas ja
exercendo sua fun¢ido como parlamentar, pdde-se notar um crescimento ainda maior* da
construgdo de seu nome como politico, devido ao seu posicionamento estratégico nas
redes sociais. Nesse viés, tem-se o conceito de campanha permanente (Heclo, 2000),

que define essa maneira de fidelizar eleitores de forma constante.

! Trabalho apresentado na 1J06 — Comunicagio e Interfaces, da Intercom Jinior — 19° Jornada de Iniciagdo
Cientifica em Comunica¢do, evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacio.

2 Estudante de Graduagdo, 8° semestre do Curso de Ciéncias Sociais (com énfase em Ciéncia Politica €
Sociologia) do Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da Unicamp. Bolsista CNPq de Iniciacdo
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*Orientadora do trabalho e professora permanente do Mestrado em Divulgagdo Cientifica e Cultural
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* Em janeiro de 2025, Nikolas Ferreira ultrapassou o presidente Lula € se tornou o segundo politico
brasileiro mais seguido no Instagram, atras apenas de Jair Bolsonaro. (Agéncia Estado, 2025)
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O deputado Nikolas Ferreira, envolto em diversas polémicas durante seu
mandato, utilizou de estratégias online para autopromogdo, estrelando videos
minuciosamente preparados para instigar a curiosidade popular. Os temas tratados pelo
deputado, sempre em tom de denuncia a outros politicos, partidos e mandatos, sdo
comunicados de maneira simples e cativante, visando envolvimento e fidelizagdo com o
publico. Além disso, os assuntos abordados sao topicos que dizem respeito diretamente
a populacdo brasileira, abrangendo questdes pessoais que despertam o interesse de seus
visualizadores, que s3o atraidos, cativados e fidelizados (Schwartzenberg, 1977)
ativamente por suas estratégias. No dia 14 de janeiro de 2025, Nikolas publicou um
video-dentncia no reels, mecanismo do [Instagram, indicando irregularidades do
Governo Federal sobre o que ficou conhecido, ap6s seu video, como “taxagdo do Pix”.
Ao usar linguagem informal, comunicagdo clara, questdes pessoais que fazem parecer
com que Nikolas conversa com cada visualizador, artefatos visuais que tornam o video
chamativo e trilha sonora envolvente, o parlamentar mobiliza seu publico, que o apoia e
o compartilha, fazendo com que o alcance de seus contetidos seja transformador para
sua construcdo como politico. As consequéncias de seus videos sdo de extrema
relevancia para o cenario politico nacional, visto que a “taxacdo do Pix”, fake news
divulgada pelo deputado, afetou consideravelmente a imagem do Governo Federal para
a populagdo brasileira’. O niimero de visualizagdes e interagdes com seus conteudos
sdo, devido a sua articulagdo, surpreendentes. Em junho de 2025, o video conta com
333 milhdes de visualizagdes ¢ 9 milhdes de curtidas.

A lei nuimero 9.504, de 30 de setembro de 1997, conhecida como Lei das
Elei¢des, regulamenta a campanha eleitoral no Brasil, estabelecendo regras necessarias
para a propaganda politica. Essa legislagdo prevé que as campanhas eleitorais podem
comegcar apenas a partir do dia 16 de agosto do ano da elei¢do, sendo vedada qualquer
forma de propaganda politica que configure o pedido explicito de votos antes da data.
Nesse sentido, tem-se o conceito de campanha permanente, que apesar de ndo
explicitamente pedir votos, recorre a diversas estratégias que mobilizam possiveis votos

de futuros eleitores. Nikolas, por sua vez, une e dissolve em uma sé, as ideias de

> As fake news relacionadas a “taxagfio do pix” chegaram a mais de 87% da populagdo brasileira, € 67%
dos entrevistados seguiram acreditando nas supostas taxas mesmo apos a revogacao da medida, segundo
dados da Quaest. (Agéncia Estado, 2025)



3% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
> < 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitdria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

governar e fazer campanha, sempre investindo na continuidade da sua carreira ao
mesmo tempo em que a exerce.

“Seria claramente um erro pensar que a dependéncia do governo da
opinido publica ¢ algo novo. Mas a campanha permanente ¢ algo
diferente da necessidade constante do governo por apoio publico.
Todo dia ¢é dia de eleicdo na campanha permanente. Tal
campanha ¢ um processo sem fim que visa manipular fontes de
aprovacdo do publico para se engajar em uma acdo de governar a
si mesma.” (Heclo, 2000, p.17, tradugdo propria)

Por defini¢do, a campanha permanente ndo acontece apenas em redes sociais, ja que se

trata de um conceito antigo e inclusive abordado anteriormente ao surgimento das redes.
Contudo, contemporaneamente, com o crescimento da relevancia das redes sociais
gragas ao alcance por elas permitido, o marketing politico tem dado a devida
importancia as redes e utilizado de seus mecanismos para induzir a divulgag¢io politica.®

Este artigo visa analisar a campanha permanente feita por Nikolas Ferreira em
suas redes sociais, mais especificamente no Instagram, analisando as composi¢des do
video sobre a “taxacdao do Pix”, ja que as mesmas estratégias sao utilizadas em outros
videos posteriores produzidos pela equipe do deputado. Por meio da técnica de Anélise
de Conteudo, de Laurence Bardin (2006), sera interpretado como o reels publicado por
Nikolas sobre a questdo do Pix afetou a percepcao da populagdo sobre a medida. Além
disso, também analisarei os numeros de interacdes com o conteido mencionado, tendo
como base a quantidade de visualizacdes, compartilhamentos, curtidas e comentarios,
para entender a dimensdo do impacto do video, com uma andlise qualitativa dos
comentarios. O referencial tedrico abordarda a questdo da campanha permanente,
associando o conceito as redes sociais de Nikolas Ferreira. Desse modo, ao associar a
analise bibliografica sobre comunicacdo politica, campanha permanente e questdes
sociais com os dados quantitativos do video de Nikolas, o artigo busca entender o
impacto que o reels trouxe para a medida do Governo Federal sobre o Pix, e como o
deputado consolidou seu publico devido a isso.
Campanha permanente

O conceito de campanha permanente surgiu no campo da Ciéncia Politica
baseado na observagdo das transformagdes nas praticas comunicativas de lideres

politicos, sobretudo no contexto estadunidense, se popularizando nos estudos de Sidney

6 Ver mais em: JOATHAN, icaro; REBOUCAS, Hébely. Campanha permanente em busca da Presidéncia
da Republica: as estratégias de comunicagdo de Jair Bolsonaro no Facebook 2015-2018. 2020.
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Blumenthal (1980). No livro The Permanent Campaign (1980), o autor identificou a
juncdo permanente de estratégias eleitorais durante o exercicio do governo,
caracterizando uma nova logica em que a distingdo entre governar e fazer campanha se
dilui, configurando uma atuacdo politica orientada constantemente pela busca de
popularidade e apoio junto a opinido publica. A campanha permanente pode ser definida
como um “processo pelo qual o governo mobiliza os instrumentos eleitorais, pesquisas
de opinido, marketing politico e propaganda, de forma continua, mesmo apds o término
das elei¢des" (Blumenthal, 1980, p.19, tradugdo propria).

Posteriormente, o conceito seguiu sendo estudado por outros autores. Segundo
Heclo (2000, p.11), o ato de fazer campanha e o ato de governar deveriam se diferenciar
de trés maneiras diferentes: primeiramente, enquanto a disputa eleitoral tem como Unico
objetivo a vitéria nas urnas, o governo pressupde a busca continua por diversos
resultados positivos ao longo do mandato; segundamente, no passo em que as eleigcoes
levam a um embate, a governancga leva a um trabalho colaborativo; e por ultimo, fazer
campanha ¢ um exercicio de persuasdo, que visa convencer um possivel eleitor, ao
passo que governar pressupde a busca pelo consenso. Dessa forma, a campanha
permanente representa uma ruptura com a separagao tradicional entre as esferas eleitoral
e administrativa, promovendo uma légica em que a manutengdo do apoio politico se
sobrepde, muitas vezes, as exigéncias institucionais. Esse fenomeno transforma
mandatos em espagos constantemente mediados por estratégias comunicacionais,
pesquisas de opinido e agdes de marketing, impactando ndo apenas a maneira como 0S
lideres tomam decisdes, mas também a propria dindmica democratica, ao reforgar a
centralidade da imagem publica e da aprovagao popular.

Nos ultimos anos, as midias sociais passaram também a servir a esse proposito,
ao viabilizar o contato direto entre representantes e a populagdo e permitir que os
politicos tenham espagos e rotinas de comunicagdo complementares ou independentes
dos meios de comunicagdo de massa (Litsangou, 2015). A possibilidade do impacto da
campanha permanente com o alcance que as redes sociais permitem, tém sido
amplamente exploradas por assessores politicos, que estudam o que deve ser publicado,
financiam anuncios destinados a publicos especificos e planejam publicagdes
chamativas e cativantes. Dessa forma, se torna possivel digitalizar a campanha politica e

aproximar o eleitor, que se transforma em publico, e o politico, que se transforma em
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influencer. Vale questionar, ainda, os beneficios dessa aproximagao via redes sociais
para a legitimidade do cenario politico brasileiro. Para Max Weber (1999), a politica s
se mantém estavel quando ¢ percebida como legitima, ou seja, quando os individuos
acreditam que a autoridade que os comanda ¢ valida. Nikolas Ferreira, por sua vez, se
aproxima exageradamente de seus seguidores, expondo excessivamente suas questoes
pessoais nas redes sociais, resultando na mistura entre sua imagem como politico e sua
vida privada. Nesse sentido, Schwartzenberg traz a ideia de que o Estado se transforma
em “produtor” de espetaculos e a politica se faz “encenagdo”.

Hoje em dia, o espetaculo estd no poder. Ndo mais apenas na
sociedade. De tdo enorme que foi o avango do mal. Hoje, nossas
conjecturas ja ndo tém como Unico objeto as relagdes do espetaculo e
da sociedade em geral. Como as tecia Guy Debord em 1967. Agora é a
superestrutura da sociedade, é o proprio Estado que se transforma em
empresa teatral, em °‘Estado espetaculo’ (SCHWARTZENBERG,
1978, p. 1).

Esse contato constante entre a populagdo e o politico, permitido devido as redes

sociais e a facilidade de se mostrar conectado, traz um cenario perfeito para o avango da
campanha permanente. O publico geral enxerga uma maneira de acompanhar noticias e
informagdes politicas com muito mais facilidade, visto que as mesmas se misturam com
publicacdes cotidianas assistidas na palma de suas maos. Dessa maneira, se posicionar
online se torna quase que uma obrigagao contemporanea para o politico, que vé€ a
possibilidade de inteirar o publico de informagdes que antes s6 poderiam ser vistas em
situacdes especificas, como em jornais fisicos ou de televisdo, e ndo da forma que mais
pode o favorecer, como ¢ feito em suas redes. Ainda, a dependéncia da televisao em
campanhas eleitorais anteriores limitava também os candidatos ao horéario eleitoral, que
define o tempo especifico para cada candidato se apresentar e defender suas promessas
na televisdo, o que hoje em dia ¢ atualizado em tempo real via redes sociais.

Com uma série de agendas politicas em jogo e uma capacidade
declinante dos partidos politicos para criar e proteger carreiras
politicas, os politicos como um todo tornaram-se mais sujeitos a
pressdes de grupos de interesse e mais obrigados a participar de
campanhas continuas (HECLO, 2000, p. 21).

As redes sociais de Nikolas Ferreira

No dia 14 de janeiro de 2025, Nikolas Ferreira publicou em sua pagina do
Instagram, um video denunciando o Governo Federal de aprovar uma medida que, em
suas palavras, visava “monitorar seus gastos com cartdo de crédito e Pix”

(@nicolasferreiradm, 2025), se direcionando diretamente a popula¢do que o assistia. O



W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
; 489 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitéria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

episodio envolvendo a alegada “taxacdo do Pix” constitui um caso emblematico da
instrumentalizagdo politica da desinformagao no Brasil. Em janeiro de 2025, a Receita
Federal do Brasil editou uma norma, que passou a obrigar instituigdes financeiras a
reportarem movimentagdes mensais superiores a R$5 mil para pessoas fisicas e R$15
mil para pessoas juridicas. A medida, de carater eminentemente técnico e fiscal,
carregava o objetivo de ampliar a capacidade do Estado de fiscalizar movimentagdes
financeiras suspeitas, especialmente no que refere ao combate a sonegacdo fiscal e a
lavagem de dinheiro (CNN Brasil, 2025). No entanto, a norma foi rapidamente
apropriada politicamente por Nikolas Ferreira, que, no video publicado em suas redes
sociais, insinuou que a medida abriria caminho para a taxacao direta do Pix e afetaria
principalmente trabalhadores informais, como feirantes, motoristas de aplicativos e
entregadores (@nikolasferreiradm, 2025). Ainda que tenha reconhecido, no proprio
video, que o Pix ndo estava sendo taxado naquele momento, o parlamentar argumentou
que ndo se deveria “duvidar” de que o governo pudesse vir a implementar tal cobranga
no futuro (Folha de S. Paulo, 2025). A mensagem foi apresentada sob forte apelo
emocional, explorando temores relacionados a intervencao estatal na vida financeira dos
cidadaos. O video, conforme reportado pela Folha de S. Paulo (2025), atingiu mais de
200 milhdes de visualizagdes em apenas 24 horas, sendo amplamente disseminado
devido a dindmicas algoritmicas das plataformas digitais, que privilegiam contetudos de
alta polarizagdo e potencial viral (Tufekci, 2017).

A dimensdo alcangada pela narrativa difundida por Nikolas Ferreira exerceu
consideravel pressdo sobre a administragao publica, levando a Receita Federal a revogar
a norma no dia seguinte a publicacdo do video. O secretario da Receita, Robinson
Barreirinhas, justificou a decisdo argumentando que ndo permitiria que a medida fosse
“usada como arma na mao de criminosos” ou prejudicasse o debate publico (CNN
Brasil, 2025). A partir da revogacgdo, Nikolas Ferreira intensificou sua atuacao publica,
afirmando que, se a dentincia se tratasse de uma fake news, ndo haveria motivo para o
recuo governamental (CNN Brasil, 2025). Tal posicionamento reforgou sua imagem
como defensor das liberdades individuais frente ao que apresentou como um suposto
arbitrio estatal.

Em dados quantitativos, em junho de 2025 o video conta com mais de 333

milhdes de visualizacdes, 9 milhdes de curtidas e 900 mil comentarios. Apesar de ser
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impossivel, devido as diretrizes do Instagram, consultar a quantidade de
compartilhamentos de um video, quem abriu o aplicativo no dia 14 de janeiro de 2025
provavelmente foi bombardeado com o video sendo compartilhado nos stories de
diversos usuarios. Qualitativamente, em relagdo aos comentdrios feitos, a grande
maioria demonstra, além de apoio, gratiddo ao deputado, o parabenizando por
compartilhar a informagdo de maneira explicativa, o que demonstra como a populagao
se mostrava confusa’ com a medida. Boa parte dos comentarios, geralmente feitos
algum tempo depois da publica¢dao do video, solicita a aten¢ao de Nikolas para medidas
tomadas por outros governos, federal ou estaduais, visando que o deputado mobilize seu
publico ou que explique situagdes de dificil compreensao popular. Ainda, encontra-se
também, em menor nimero, criticas ao deputado, feitas por pessoas da oposi¢cdo
politica, apontando suas irregularidades como parlamentar. Dessa forma, pode-se
concluir que o video teve um alcance notavel e afetou diretamente o cendrio politico
brasileiro.

Conclusao

A andlise da atuacdo de Nikolas Ferreira nas redes sociais, particularmente no
episodio envolvendo a chamada “taxagdo do Pix”, revela a eficdcia e os riscos da pratica
da campanha permanente no cenario politico contemporaneo. Ao transformar seu perfil
no Instagram em um canal direto de comunicacdo com seus seguidores, o deputado
consolidou uma estratégia politica que alia engajamento emocional, simplificacdo
discursiva e exploracdo de temas sensiveis ao cotidiano da populagdo, caracteristicas
que amplificam exponencialmente o alcance ¢ o impacto de sua atuacdo parlamentar
fora dos meios institucionais tradicionais.

Nesse processo, a centralidade das redes sociais representa ndo apenas uma
mudanga nos modos de fazer politica, mas também uma transformacao na relacao entre
representante e representado. A figura de Nikolas Ferreira, construida e performada no
ambiente digital, ilustra a logica do “Estado-espetaculo” proposta por Schwartzenberg
(1978), na qual a politica se converte em um teatro continuo, com enredos dramaticos,
vildes e herodis, que capturam a atencdo do publico e o mantém mobilizado. Nesse

teatro, a verdade factual e a argumentagdo racional cedem espaco a narrativa emocional

7 A comunicagdo do Governo Lula III tem sido amplamente criticada, o que foi um dos pontos
fundamentais para a baixa popularidade do atual governo. (Brasil de Fato, 2025)
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e a logica do entretenimento, que favorece o politico enquanto influencer, mais do que
como legislador ou articulador de politicas publicas. A utilizacdo do conceito de
campanha permanente, tal como desenvolvido por Blumenthal (1980) e aprofundado
por Heclo (2000), ¢ fundamental para entender o fendmeno em questdo. Nikolas
Ferreira opera dentro de um paradigma no qual a distingdo entre governar e fazer
campanha ¢ dissolvida. Seu mandato, conforme demonstrado ao longo deste artigo, esta
orientado permanentemente a fideliza¢do do eleitorado, a construcao de capital politico
simbolico e ao aumento da visibilidade publica. A campanha permanente torna-se,
portanto, uma estratégia continua de autopreservacao e crescimento politico, em que a
politica ¢ performada para gerar reacdes imediatas e virais.

A andlise do video sobre a “taxacdo do Pix”” demonstra o poder de alcance dessa
logica. Com mais de 333 milhdes de visualizagdes, a publicacdo teve efeitos concretos
sobre a politica fiscal brasileira e ilustra como a manipulagdo informacional, mesmo
quando baseada em meias-verdades ou insinuagdes, pode influenciar decisoes
governamentais de grande impacto. A revogacdo da norma pela Receita Federal no dia
seguinte a publicag¢do do video revela o quanto a opinido publica digitalizada, moldada
por conteudos altamente emocionalizados, tem for¢a no jogo politico contemporaneo. A
capacidade de interferéncia de uma figura publica, operando fora dos canais
institucionais tradicionais e recorrendo ao sensacionalismo digital, exige uma reflexdo
profunda sobre os limites e os desafios da democracia representativa diante da
hipervisibilidade das redes.

Do ponto de vista sociologico, observa-se ainda uma reconfiguracao da
legitimidade politica. Tal como proposto por Weber (1999), a legitimidade depende da
crencga dos governados na validade da autoridade que os governa. O que se nota no caso
de Nikolas Ferreira ¢ uma legitimagdo baseada na popularidade e na capacidade de
articulacdo com o sentimento popular imediato, muitas vezes em detrimento de critérios
técnicos, legais ou institucionais. Esse tipo de legitimagdo, centrado na figura
carismatica e na comunica¢do direta e emocional, pode corroer a confianca em
institui¢des e favorecer o personalismo politico, com consequéncias preocupantes para a
estabilidade democrética.

Ademais, a analise qualitativa dos comentérios ao video demonstra o éxito da

estratégia de aproximacdo com o publico. A gratiddo expressa por grande parte dos
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seguidores e os pedidos constantes para que Nikolas explique ou denuncie outras
medidas governamentais indicam que o deputado conquistou um papel para além do
politico tradicional, o mesmo passa a ser visto como uma espécie de “intérprete” do
cendrio politico, alguém que traduz a politica para o povo. Essa centralidade
comunicativa, embora eficiente em termos de mobilizacdo, ¢ problematica quando
descolada da responsabilidade institucional e do compromisso com a veracidade das
informagdes divulgadas.

Portanto, este artigo demonstra que a atuagdo de Nikolas Ferreira nas redes
sociais ¢ exemplo emblematico de como a campanha permanente pode ser intensificada
pelas ferramentas digitais contemporaneas. A andlise de conteido do video sobre a
“taxagdo do Pix” revela um processo complexo em que a politica se funde com
espetaculo, o politico se transforma em celebridade digital e a verdade factual torna-se
apenas mais uma variavel no jogo da constru¢do de imagem. O caso estudado reforca a
necessidade de repensar os marcos regulatorios da comunicacdo politica nas redes
sociais, fortalecer as institui¢des de checagem de fatos e promover a educag¢do midiatica
da populagdo, para que a democracia digital ndo se converta em um terreno fértil para a
desinformacao e o populismo digital. Dessa forma, a campanha permanente, tal como
praticada por Nikolas Ferreira, impde a democracia brasileira o desafio de equilibrar
liberdade de expressdo, responsabilidade politica e integridade informacional. Se ndo
forem enfrentadas com seriedade as distor¢des e especulagdes provocadas por essa
logica, corremos o risco de assistir a consolidacdo de um modelo de politica cada vez
mais orientado pela viralizacao e pela logica do espetaculo, em detrimento do debate
publico qualificado e do compromisso com o interesse coletivo.
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