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Resumo

Este trabalho tem como objetivo analisar de que forma as imagens da trend Italian
Brainrot articulam o ladico e a pods-ironia para provocar novos sentidos nas cultura
digital. Inicialmente, apresenta a imaginagdo como faculdade humana fundamental na
construcdo ambigua da pos-ironia, explora 0 meme como uma forma antiniilista e
antropofagica de sobrepor sentidos e, a partir da arquetipologia do imaginario, discute a
natureza da imagem que se apresenta recombinante na estética da trend. O método de
leitura simbdlica revela que tais imagens se colocam em quatro grupos — guerra €
violéncia; aparelhos e ambientes urbanos; culto ao corpo; humanos, animais e plantas —
cada um a sua forma repercutindo as mazelas de um mundo humano desencantado,
cercado pelas redes, espacos urbanos e violéncias de toda sorte.
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Introducio

No contexto persistente de exaustdo mental das redes sociais, emerge, em
janeiro de 2025, a trend Italian Brainrot’. As imagens associadas a ela apresentam
personagens hibridos de animais, humanos, objetos, alimentos e de artefatos bélicos.
Neste trabalho, analisamos como as imagens da frend articulam ludicidade e pos-ironia,
ao conformar um repertério visual reabastecido de sentidos simbolicos. Para tanto,
adotamos como procedimento metodologico a leitura simbolica das imagens a luz da
Teoria do Imaginario (Durand, 2002) e da estética emergente na cultura digital

contemporanea.
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Fenomeno orientado por imaginacao, ambiguidade e pos-ironia

Se em meio ao esgotamento mental e ao enrijecimento das formas de expressdo
ha vias de escapes, elas residem na valorizacdo da imaginacdo e na ambiguidade da
brincadeira, possibilitando desafiar as conveng¢des que nos conduzem a interpretacdes
restritas da realidade (Huizinga, 2003, 2021, Sutton-Smith, 2017). A imaginacdo, nesse
intersticio, ¢ forca criativa e dimensao lidica do imaginario (Freitas, 2024). O trago da
ambivaléncia também evidencia a trend como acdo comunicativa (Chagas, 2023;
Bateson, 1972). Para além da ironia classica (Kierkegaard, 1991), o ambiguo, aqui, se
articula a partir da pos-ironia. Como define Markowski (2022), o contetido pos-irdnico
ndo se ancora mais na ironia enquanto figura de linguagem retoricamente controlada,

ele se estrutura a partir do excesso, da afetacdo e do colapso intencional do sentido.

A imagem hibridizada e remediada

Essas imagens meméticas oferecem uma colagem surrealista e tém, em sua
esséncia, relagdo direta com o (anti)niilismo estético. No entanto, o esvaziamento de
sentido exige, até certo ponto, uma resposta criadora (Nietzsche, 1978; Guervos, 2018).
No caso da trend, o niilismo ¢ ativo, ou seja, recusa formas culturais estabilizadas para
dar lugar a configuragdes provisorias, precarias e comicas. Seguindo a andlise de
Guervos (2018), o [talian Brainrot pode ser compreendido como uma forma de
antiniilismo. Trata-se de um criar ladico, préximo a crianga que brinca sem finalidade
(Fink, 2016) e, por isso, verdadeiramente inventa. Outro aspecto central nas imagens do
Italian Brainrot ¢ a logica antropofagica (Andrade, 1976). Esse circuito remediado
(Bolter; Grusin, 2000) descreve o processo de recriagdo de conteidos em novos

suportes midiaticos, alterando sua forma e seu significado.

A imagem degradada que se preenche

A imagem ¢ uma das categorias do simbolismo, construida a partir da
imaginacdo simbdlica (Durand, 1975), faculdade humana fundamental, que intermedia a
relagdo humana com o mundo. Ao observar o movimento das imagens no ocidente,
Durand (2011) identificou um “iconoclasmo endémico”. Também, o nascimento da

fotografia e do video recoloca a discussdo da imagem em uma representacdo técnica
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criada a partir da textolatria (Flusser, 2005). Tal imagem circula na mediosfera’
(Contrera, 2012). As imagens esvaziadas de sentido correspondem aos esteredtipos
(Charaudeau, 2017), termos simplificadores e generalizantes sobre a realidade. A partir
de Durand (1998), entende-se o esteredtipo como um desgaste do mito®, por excesso de

denotagdo ou por excesso de conotagao.

As imagens da pds-ironia

A partir da leitura simbolica, foi possivel levantar alguns temas que se
apresentam no /Italian Brainrot. O primeiro deles ¢ o tema da Guerra e Violéncia,
trazendo a tona as atrocidades feitas entre nagdes. Um segundo grupo compreende
imagens antropomorficas de Aparelhos e Ambientes Urbanos, imagens de objetos
criados pelo homem e ambientes urbanos. Em terceiro, o Culto ao Corpo, figuras
masculinas e femininas mostrando fisicos esculturais e com certo grau de beleza. Por
fim, Humanos, Animais e Plantas, proliferam as imagens combinadas de animais e
plantas com tragos humanos. A plataforma de rede social opera a partir dos estereotipos,
mas a trend parece preencher novamente essas imagens, se apresentando como uma

resisténcia do imaginario.
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