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Resumo

A proposta visa discutir a nogao de territorialidade do pop, que toma forma a partir de
quatro cenarios: o comércio do Saara, no Rio de Janeiro, que se torna um polo de
merchandise ndo-oficial no periodo que antecede os shows; lojas de alguns segmentos
que recebem a reputacao de lojas “dos artistas”; a circulagdo e o fluxo de pessoas que se
modifica e amplia a presenca de pessoas LGBT+ e turistas; e a influéncia dos momentos
pré e pos-shows em toda a atmosfera do local. Busca-se propor a no¢ao de temporalidade
do pop para discutir as transformagdes no espago e acionamentos de pertencimento,
performance e imaginarios sobre musica pop em didlogo com espagos fisicos das cidades.
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Resumo expandido

A realizag¢do do projeto Todo Mundo no Rio, iniciativa da Prefeitura do Rio de
Janeiro, em parceria com a produtora Bonus Track e patrocinadores como a Ambeyv,
Santander e Deezer, que visa transformar a Praia de Copacabana em um palco anual para
megashows internacionais gratuitos, € o ponto de partida para um debate sobre como a
presenca de espetaculos de musica pop reorganizam os sentidos e sensibilidades urbanas.
A proposta do projeto € consolidar o primeiro fim de semana de maio como uma data fixa
no calendario cultural da cidade quando dois megashows ja aconteceram: o primeiro, em
2024, a Celebration Tour in Rio, de Madonna (sob patrocinio do Itati ainda sem
explicitamente se referir ao termo Todo Mundo no Rio) e o segundo, em 2025, Mayhem
on The Beach, de Lady Gaga, informalmente apelidado de Gagacabana.

A hipdtese que desenhamos € que a presenca destes shows gratuitos na praia

configuraria a cidade do Rio de Janeiro como uma territorialidade pop (Soares, 2015), ou
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seja, uma zona em que o territorio da metropole se confunde e se amalgama com imagens
midiaticas em circulagdo na cultura pop, promovendo desejos de pertencimento,
ressignificagdo de espacos e lugares e fazendo emergir uma perspectiva profundamente
performatica na circulacao da cidade. A proposta deste estudo ¢ testar estas hipoteses
investigando um espago especifico no Rio de Janeiro: o Saara (ou SAARA - Sociedade
de Amigos das Adjacéncias da Rua da Alfindega), um dos maiores po6los de comércio
popular a céu aberto do Brasil, que compreende as ruas da Alfindega, Buenos Aires,
Senhor dos Passos, Andradas e arredores. Esta investigacdo integra o desenvolvimento
de argumentos anteriores em torno de como megashows de musica pop promovem uma
“festa” dos fas (Gomes, 2024; Pérez, 2004), incentivando praticas de empreendedorismo
em fandoms a partir dos itens ndo-oficiais (Gomes, 2024a) e localiza o Saara como um
“polo emergente de consumo de fandoms musicais”. Através de uma pesquisa de
inspiragdo etnografica, composta por observagdes e diarios de campo, e reportagens da
midia durante o periodo do espetaculo Mayhem on the Beach, percebeu-se um conjunto

de disposi¢des que ddo sustentagdo para uma nocao de territorialidade pop, sao elas:

1. O comércio no Saara de segmentos de vestimenta, papelaria, grafica e decoragoes,
passa a funcionar como lojas que simulam tendas de merchandising de shows,
com destaque para a loja Lix que tem como caracteristica principal a criacdo de
produtos graficos e de papelaria personalizados. E que, apos a “Madonamania”,
passou a se denominar como uma “loja de Cultura pop™* ;

2. Identifica-se a constru¢do de uma reputacdo das lojas em plataformas e redes
sociais digitais, em que os estabelecimentos passam a ser chamados de “loja da
cantora”, neste caso, a “loja da Madonna” sobre os produtos e lojas que visitamos.
Ou seja, as plataformas digitais sdo importantes atores na construgdo desta
territorialidade pop;

3. A circulagdo e o fluxo de pessoas se modificam e ampliam a presenca de pessoas
LGBT+ e turistas no espago, gerando uma atmosfera de festa e expectativas para
a performance;

4. Observa-se que existe uma influéncia das temporalidades que atravessam

megashows de musica pop (pré-show, durante e poés-show) a partir do calendério
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de eventos da cidade e movimentagdes no Saara em decorréncia deles. Partindo
de especulagdes em torno das apresentacdes e preparo dos comerciantes a partir
das informagdes da midia e de redes sociais; o impacto na economia local do Saara
a partir do antincio dos shows e transformagdo do espago em um “Saara do pop”

até o dia da apresentacdo; e a analise dos efeitos dos shows ap0s as apresentagoes.

Assim, a proposta da nog¢ao de temporalidade do pop visa contribuir para a
discussdo acerca de transformacdes no espago e acionamentos de pertencimento,
performance e imagindrios sobre musica pop, em didlogo com espagos fisicos das

cidades.
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