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RESUMO 

No contexto da plataformização do jornalismo, nossa pesquisa investiga as interações 

entre o Google e o jornalismo periférico, indicando neste resumo expandido alguns 

achados a que chegamos por meio de levantamentos feitos por desk research em sites do 

Google News Initiative (GNI), festivais de jornalismo, veículos periféricos e em  

mapeamentos do jornalismo independente, que apontam que os arranjos jornalísticos das 

periferias de São Paulo contemplados pelos programas do GNI têm-se destacado em 

festivais, expandindo suas redações e sua influência nacional. Sem estabelecermos uma 

relação de causa e efeito, os dados levantados se revelam úteis na verificação de nossa 

hipótese de que há nessa relação uma estratégia mútua de legitimação, pela qual o 

jornalismo periférico ganha recursos e visibilidade, enquanto a plataforma se posiciona 

como promotora da diversidade.  
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Apresentamos neste resumo expandido alguns achados de pesquisa em andamento sobre 

as interações do Google com o jornalismo periférico. Nossa hipótese é que, mais do que 

mera fonte de recursos, o apoio do Google a arranjos jornalísticos periféricos se configura 

como estratégia de mútua legitimação entre esses dois fenômenos da comunicação 

contemporânea, indicando uma acomodação de interesses que, se por um lado permite a 

projeção desse tipo de jornalismo, por outro, promove o Google como empresa que apoia 

a democracia e a diversidade. 

Numa estratégia considerada como de Relações Públicas das plataformas, (BENTON, 

2020; MUNORIYARWA et al, 2024), Google e Meta passaram a oferecer ferramentas, 

treinamentos e editais de financiamento a empresas jornalísticas de diferentes portes, 
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sendo o Brasil o segundo país mais agraciado por esses projetos, ficando atrás somente 

dos EUA (PAPAVANGELOUS, 2023). 

Partindo do histórico de relações entre as plataformas e a imprensa (BELL; OWEN, 2017; 

RASHIDIAN et al, 2019; WANG, 2020), do desenvolvimento dos novos arranjos 

jornalísticos alternativos às corporações de mídia (NONATO, PACHI, FIGARO, 2018; 

CAMARGO, 2024); e do surgimento de novos sujeitos e sujeitas periféricos e de novas 

identidades (D´ANDREA, 2020; POLESE, 2020; FONTES, 2021; BARROS, 2024), 

realizamos por meio de desk research três levantamentos que dão base aos primeiros 

achados de pesquisa.  

Sendo parte da investigação dos sentidos dessa relação do Google com o jornalismo 

periférico, tais levantamentos foram feitos a partir do site do Google News Initiative 

(GNI), blog do Google, mapas do jornalismo independe do Brasil, site do Festival 3i, de 

arranjos periféricos e da imprensa, e apontam que, entre 2019 e 2024, o GNI implementou 

mais de 20 programas no País e que os arranjos periféricos de São Paulo foram 

contemplados desde sua primeira edição, tendo 10 participações num total de 6 

programas. Os arranjos das periferias paulistanas que acessaram tais programas foram o 

Alma Preta (participação em 6 programas), Agência Mural (4), Desenrola e não me 

Enrola (3), Periferia em Movimento (3), e Nós, mulheres das periferias (2).  Sem 

podermos estabelecer uma relação de causa e efeito dos dados levantados, podemos 

afirmar que os veículos mais contemplados pelo GNI são também os que, entre os 

periféricos, mais tiveram participação em mesas, debates e cases das oito edições 

mapeadas do Festival 3i, uma vitrine do jornalismo digital independente patrocinada pelo 

Google. Além disso, tais arranjos aumentaram suas redações nesse período e avançam 

nas articulações do jornalismo periférico, levando sua influência a outras regiões do 

Brasil, com a formação do Instituto FALA!, que oferece bolsas de reportagem, cursos de 

ferramentas do Google, e realiza festivais de jornalismo nas regiões Norte e Nordeste; e 

da Coalizão de Mídias Periféricas, Indígenas e Quilombolas, que agrega arranjos de São 

Paulo, Maranhão, Pernambuco e Pará. Uma análise interpretativa já realizada do conteúdo 

de três desses arranjos (Alma Preta, Desenrola não me enrola e PEM) indica coerência e 

qualidade em sua cobertura dos territórios, contemplando a visibilidade e a 

representatividade de temas e populações periféricas.  
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Nesse contexto, acreditamos haver um jogo de legitimações que envolve estratégias de 

sobrevivência dos arranjos, valorização da identidade periférica, aprimoramento 

profissional dos jornalistas, acesso a evento, difusão e inserção de ferramentas do Google 

nas pequenas redações, desenvolvimento de novas estratégias de negócios, demanda por 

adaptação contínua dos jornalistas e do jornalismo às gramáticas das plataformas e certa 

blindagem à imagem do Google.  

Entendemos a comunicação social como um campo em disputa, no qual os arranjos 

periféricos atuam entre as demandas do ideário neoliberal aprofundado pela dinâmica das 

grandes plataformas, e os ideais do campo progressista e contra hegemônico, apostando 

no jornalismo como uma ferramenta de transformação social.  
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