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Resumo

No presente trabalho, apresentamos os esfor¢os preliminares para o desenvolvimento de
pesquisa-dissertagdo de mestrado que pretende estabelecer relagdes entre a divulgagao
cientifica, notadamente a voltada para a popularizagao da ciéncia, com taticas publicita-
rias contemporaneas, dando énfase nas premissas e praticas inscritas no conceito de ci-
berpublicidade. A partir de metodologia referencial bibliografica, nossa trajetoria desem-
boca em estudo de caso sobre o esfor¢o de popularizacdo da ciéncia empreendido pelo
microbiologista Atila lamarino em seus perfis em redes sociais digitais no periodo da
pandemia de COVID-19. A hipétese que temos confirmado até o momento aponta para a
possibilidade das praticas investigadas poderem ser replicadas no ambito do Sistema
Unico de Saude (SUS).
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Introducio

A ampla producdo de conhecimento cientifico durante a pandemia de COVID-19
foi acompanhada da ascensdo de comunicadores que utilizavam sua relevancia em plata-
formas digitais para apresentar conhecimentos académicos ao publico em geral. Em meio
as controvérsias e disputas de narrativas sobre a gravidade da emergéncia sanitaria e os
meios de combaté-la, os chamados divulgadores cientificos buscavam orientar e conven-
cer a populacdo a adotar medidas de mitigagdo balizadas pela ciéncia, notadamente o

isolamento fisico, o uso de méscaras e, posteriormente, a vacinagao.
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Observando nuances desse processo, percebemos que essa atuagdao dos divulga-
dores cientificos apresentou elementos conceituais e praticas persuasivas descritas na
ideia de ciberpublicidade (Azevedo, 2012). No presente trabalho, entdo, apresentamos
percepgdes preliminares sobre esse fendmeno, a partir de revisdo bibliografica e de estudo
de caso sobre o esfor¢o de popularizacao da ciéncia empreendido pelo microbiologista
Atila Tamarino em seus canais em redes sociais digitais no periodo pandémico.

Enquanto parte inicial de pesquisa-dissertacdo de mestrado, o objetivo aqui € es-
tabelecer conjecturas que nos ajudem a refletir sobre o uso de taticas publicitarias, espe-
cialmente as vigentes na cena contemporanea (como ¢ o caso da ciberpublicidade), para
a potencializagdo da atividade de divulga¢do cientifica — com acento na que se concentra
na popularizag¢do dos saberes académicos, convertendo-os em conhecimentos palataveis

para o cidaddo comum, com vistas a promocao de satde e bem-estar.

Divulgacao cientifica, comunicacio e saude

Com base em Bueno (2010) e Capozoli (2002), entendemos que a divulgacao ci-
entifica ¢ uma ferramenta importante para promover o encontro entre o conhecimento
cientifico produzido na academia e o cotidiano da populacdo em geral. Pensando em sa-
ude, essa aproximagao ¢ ainda mais fundamental, especialmente a partir de uma perspec-
tiva ampliada de saude e da promog¢do da saude, que teve como marco a publicagdo da
Carta de Ottawa em 1986. No documento, a promocao da saude ¢ definida como o “pro-
cesso de capacitagdo da comunidade para atuar na melhoria de sua qualidade de vida e
saude, incluindo uma maior participagdo no controle deste processo” (Ministério da Sa-

ude, 2002, p. 19).

A pratica ciberpublicitaria na divulgacio cientifica

Nascida no analdgico, a divulgacdo cientifica sofreu as devidas transformagdes
promovidas pelas novas tecnologias digitais, como destacamos em trabalho anterior
(Lobo, 2023). Em um ambiente de liberacdo do polo emissor da comunicacdo (Santaella
apud Azevedo, 2012), a pratica adotou caracteristicas nativas do ciberespaco e da ciber-
publicidade, dentre as quais podemos destacar a ascensdo de influenciadores digitais que

utilizam os temas cientificos como pauta principal de seus contetdos (Lobo, 2023).
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Ao longo dos anos, esses influenciadores construiram suas audiéncias em multi-
plas plataformas, fomentaram comunidades crossmidiaticas e se posicionaram como au-
toridades em temas cientificos. Os resultados preliminares de nossa pesquisa sugerem que
esse trajeto foi fundamental para a atuag¢do de destaque na promocgao de saude durante a
pandemia de COVID-19, especialmente quando pensamos no dominio das dindmicas co-

municacionais do ambiente digital.

Metodologia e proximos passos

Compartilhamos aqui nossa pesquisa em status parcial por considerar que os re-
sultados preliminares j& apresentam fortes indicios das relacdes entre divulgacdo cienti-
fica e os campos da Comunicagdo e Saude e da Publicidade e Propaganda, em especial
na conexao entre a promocao da satde e a ciberpublicidade. Estamos conduzindo a in-
vestigacdo a partir da combinacdo de duas metodologias, a considerar: a revisao biblio-
gréfica das publicagdes envolvendo cada um dos temas e, quando existente, nas suas in-
tersegoes; estudo de caso tendo como objeto provisério o microbiologista Atila lamarino,
a partir da analise de contetido de suas produgdes em plataformas digitais.

Como préximos passos, pretendemos avangar na investigagao e, em especial, de-
tectar caminhos para a adog@o dessas estratégias ciberpublicitarias no &mbito do Sistema

Unico de Saade (SUS).
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