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Resumo

Esta pesquisa propde investigar os processos de circulagdo midiatizada da desinformagao
no contexto politico brasileiro, tendo como objeto de estudo a trajetéria do candidato
Pablo Marcal nas eleigoes de 2022 ¢ 2024. Com base na teoria da midiatizacdo da
sociedade, busca-se compreender como narrativas desinformativas sdo construidas,
disseminadas e ressignificadas entre redes digitais e meios de comunicacdo de massa. A
pesquisa adota uma abordagem qualitativa, com revisdo de literatura, pesquisa
documental e estudo de caso. Embora em fase inicial, espera-se que os resultados
contribuam para o entendimento acerca dos impactos da desinformacdo no debate
publico, na politica e na democracia.
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Introducio

Para a teoria da midiatizagdo, com a globalizagdio e o fendmeno de
desterritorializagdo, os meios de comunicagao vieram a ocupar papel central na mediagao
de processos sociais contemporaneos. Nas sociedades urbanas e globalizadas, ¢ por meio
da midia que as pessoas se informam, se comunicam, produzem contetdos, consomem,
deliberam e se organizam sob os mais variados objetivos (Braga, 2012, 2017; Sodre,
2002; Veron, 1997, 2005). A mobilidade propiciada pelos dispositivos méveis conectados
em rede, por sua vez, permite que a loégica da midia seja amplificada (Hjavard, 2012;
Fausto Neto, 2018) e se torne ainda mais contundente em nosso cotidiano.

A altura do primeiro quarto completo do século XXI, o processo de midiatizago
da sociedade vem se fortalecendo devido ao uso massivo de dispositivos maveis,
especialmente, smartphones, e a consequente plataformizagdo (Poell, Nieborg, Van

Dijck, 2020), em que fenomenos como a dataficacdo e a gestdo algoritmica (Mayer-
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Schoenberger; Cukier, 2013) passam a estabelecer um novo regime sociotécnico, baseado
na massiva coleta de dados que emerge das relacdes sociais, além do dominio da natureza
e do controle sobre o conhecimento (Lemos, 2021).

Tal panorama traz desafios e questdes complexas, como a necessidade de
regulacao de inteligéncia artificial e plataformas; questdes sobre soberania digital
(Couture; Toupin, 2019); a polarizacao alimentada por camaras de eco e discursos de 6dio
(DiFatima; Miranda, 2022); o capitalismo de vigilancia (Zuboff, 2021) e a desinformacao
enquanto um fendémeno complexo e multifacetado que vai muito além do espalhamento
de contetdos falsos (Ito, 2024).

A partir do exposto, esta pesquisa tem como objetivo analisar a circulacdao
midiatizada da desinformagdo no contexto politico brasileiro contemporaneo, tomando
como objeto central a trajetdria do candidato Pablo Margal, cuja atuacdo se destaca pela
intensa presenca nas redes sociais e pela adocao de estratégias comunicacionais ligadas a
desinformacao e a polarizagao ideologica. A pesquisa parte da hipdtese de que Margal
articula, de forma estratégica, circuitos digitais e tradicionais de comunica¢do para
disseminar narrativas que visam conquistar visibilidade publica e afetar o debate eleitoral,
em sintonia com dindmicas observadas em movimentos de extrema direita no Brasil e no
exterior. A proposta ¢ compreender a circulagdo como um processo simbidtico € nao
linear, em que as informagdes transitam por multiplos meios, sendo ressignificadas em
seus diferentes contextos de recepcao.

A pesquisa estd em fase de desenvolvimento e sera realizada por meio de
abordagem qualitativa, combinando revisao bibliografica e pesquisa documental, além do
estudo de caso. O corpus incluira contetidos publicados pelo ex-candidato em suas redes
sociais (Instagram e Twitter/X), materiais jornalisticos, videos de campanha, discursos
publicos e interagcdes digitais com seus seguidores e a imprensa. No estudo de caso,
pretende-se articular o método da etnografia digital, que permitird observar os circuitos
interacionais que sustentam a circulacao de conteudos desinformativos e os modos pelos
quais estes sdao apropriados, compartilhados e ressignificados nas plataformas digitais.
Além disso, a pesquisa se orientard pelas dimensdes espacial e temporal da circulagao,
mapeando os principais eventos e fluxos de desinformac¢do que marcaram as campanhas
de 2022 e 2024. A perspectiva discursiva serd adotada para identificar e analisar
estratégias de desinformagdo, considerando recursos como distor¢des factuais,

manipulagdo de dados e narrativas polarizadoras, bem como a utilizagdo de recortes
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audiovisuais que se tornaram frequentes nas redes sociais € que contribuiram para
consolidar a imagem publica do candidato.

Ao abordar um caso paradigmatico, pretende-se lancar luz sobre o papel dos meios
digitais e tradicionais na formag¢do da opinido publica, contribuindo para o debate sobre

os riscos que a desinformacao representa para a democracia.
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