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Resumo

O presente trabalho busca refletir sobre os conflitos epistémicos da liberdade de
expressao, por meio do estudo da disseminacao de memes politicos. Foram analisadas
568 publicacdes de quatro paginas do Instagram, de grupos de extrema-direita
brasileiros, durante o periodo da propaganda eleitoral de 2022, como forma de
compreender o fortalecimento de identidades coletivas e a propagagdo de intolerancias
disfarcadas pelo humor.
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A partir da compreensdo de que as plataformas de midias sociais alteraram as
logicas de engajamento politico (Dahlgreen, 2009), o trabalho busca refletir sobre os
conflitos epistémicos da liberdade de expressdo e o fortalecimento de identidades
coletivas, por meio do estudo da disseminacdo de memes no Instagram pela
extrema-direita brasileira no periodo eleitoral de 2022.

O trabalho discute a relagdo entre humor e comunicacdo politica (Donovan;
Dreyfuss; Friedberg, 2022; Dmitriev, 2006), visto que a ascensdo da extrema-direita &
marcada pelo uso dos memes, midias criadas com o objetivo de viralizagdo, em um
curto periodo, e de carater humoristico (Chagas, 2017). A nova direita brasileira obteve

éxito nas mobilizagdes sociais, fomentando discursos de 6dio sob a justificativa da
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liberdade de expressao (Solano et al., 2018), cendrio que se refletiu nas eleigdes de
2022.

Como metodologia, utiliza-se a andlise de contetido (Bardin, 2016; Neuendorf,
2002) a partir da criacdo de um livro de cddigos. Foram coletadas 568 publicagdes de
quatro paginas do Instagram durante o periodo da propaganda eleitoral de 2022. As
paginas sdo: a) (@bolso.memes, que enaltece a figura de Bolsonaro; b)
@clubeconservador, que defende valores conservadores; ¢) @direitaofficial, reforca os
trabalhos feitos pela direita e d) @rip_esquerda, que ataca as institui¢cdes da esquerda.

Para compreender os conteudos veiculados de ataque a esquerda, foi feito o
cruzamento dos codigos com a variavel do humor, presente na tabela 1. Um dos

argumentos que explica as varidveis de maior incidéncia ¢ o carater polarizado das

elei¢cdes, com ataques aos adversarios.

Tabela 1: Cruzamento dos dados das categorias “Humor” e “Antipetismo”

Variaveis cruzadas Porcentagem Variaveis cruzadas Porcentagem
Ataque ao Lula * Humor 21,3% Ditadura comunista * Humor 4.8%
Regulagdo dos meios de
Corrupgao * Humor 13.2% comunicagdo * Humor 0.9%
Questdes econdmicas * Humor 7.1% Criacdo de ministérios * Humor 0.2%

Fonte: Elaborada pelas autoras

Na Figura 1, o ataque estd associado com pautas como o fundamentalismo
religioso e valores morais. Ao apresentar as cinco prioridades, o0 meme utiliza de uma

linguagem capacitista para refor¢ar que a quinta prioridade ndo faz parte da lista.

Figura 1: Ataque a figura de Lula

9 Prioridades de Lula
Liberar
Liberar adroga Acabar com
o aborto ‘ a religido
h " 4
. Implantar
N&o roubar

0 comunismo
de novo

\ '.
{ uf

Fonte: @clubeconservador. Instagram, 2022
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Ja a Figura 2 faz uso da ironia para gerar o ataque, com pautas relacionadas a
seguranca publica e valores morais. Nele, o "faz o L", slogan informal da propaganda
eleitoral de Lula, caracteriza momentos desfavoraveis do pais, que, supostamente,

aconteceram por causa da esquerda.

Figura 2: Emprego da frase “faz o L” de forma ironica
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Fonte: @rip_esquerda. Instagram, 2022

Dessa forma, o estudo chama a atenc¢do para o uso massivo das midias digitais
como estratégia para propagar discursos de 6dio. O humor opera na defesa de pautas
conservadoras e no ataque a figuras e grupos sociais. Ainda que a vitéria de Lula
represente uma continuidade de pautas em defesa da democracia, o estudo aponta para a

consolidagdo da direita no cendrio politico, a partir da estratégia do humor.
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