
 

 

Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
48º Congresso Brasileiro de Ciências da Comunicação – Faesa – Vitória – ES​
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial) 

 

 
 
Diálogos entre humor e comunicação política: a retórica de ataque nos memes da 

extrema-direita nas eleições de 20221 

 Maria Eduarda de Carvalho Silva2 

Bruna Silveira Martins de Oliveira3 

Universidade Federal de Minas Gerais - UFMG 
 

Resumo 
O presente trabalho busca refletir sobre os conflitos epistêmicos da liberdade de 
expressão, por meio do estudo da disseminação de memes políticos. Foram analisadas 
568 publicações de quatro páginas do Instagram, de grupos de extrema-direita 
brasileiros, durante o período da propaganda eleitoral de 2022, como forma de 
compreender o fortalecimento de identidades coletivas e a propagação de intolerâncias 
disfarçadas pelo humor. 
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A partir da compreensão de que as plataformas de mídias sociais alteraram as 

lógicas de engajamento político (Dahlgreen, 2009), o trabalho busca refletir sobre os 

conflitos epistêmicos da liberdade de expressão e o fortalecimento de identidades 

coletivas, por meio do estudo da disseminação de memes no Instagram pela 

extrema-direita brasileira no período eleitoral de 2022. 

O trabalho discute a relação entre humor e comunicação política (Donovan; 

Dreyfuss; Friedberg, 2022; Dmitriev, 2006), visto que a ascensão da extrema-direita é 

marcada pelo uso dos memes, mídias criadas com o objetivo de viralização, em um 

curto período, e de caráter humorístico (Chagas, 2017). A nova direita brasileira obteve 

êxito nas mobilizações sociais, fomentando discursos de ódio sob a justificativa da 
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liberdade de expressão (Solano et al., 2018), cenário que se refletiu nas eleições de 

2022. 

Como metodologia, utiliza-se a análise de conteúdo (Bardin, 2016; Neuendorf, 

2002) a partir da criação de um livro de códigos. Foram coletadas 568 publicações de 

quatro páginas do Instagram durante o período da propaganda eleitoral de 2022. As 

páginas são: a) @bolso.memes, que enaltece a figura de Bolsonaro;  b) 

@clubeconservador, que defende valores conservadores; c) @direitaofficial, reforça os 

trabalhos feitos pela direita e d) @rip_esquerda, que ataca as instituições da esquerda. 

Para compreender os conteúdos veiculados de ataque à esquerda, foi feito o 

cruzamento dos códigos com a variável do humor, presente na tabela 1. Um dos 

argumentos que explica as variáveis de maior incidência é o caráter polarizado das 

eleições, com ataques aos adversários. 

Tabela 1: Cruzamento dos dados das categorias “Humor” e “Antipetismo” 

Variáveis cruzadas Porcentagem Variáveis cruzadas Porcentagem 

Ataque ao Lula * Humor 21,3% Ditadura comunista * Humor 4.8% 

Corrupção * Humor 13.2% 
Regulação dos meios de 
comunicação * Humor 0.9% 

Questões econômicas * Humor 7.1% Criação de ministérios * Humor 0.2% 
Fonte: Elaborada pelas autoras 

Na Figura 1, o ataque está associado com pautas como o fundamentalismo 

religioso e valores morais. Ao apresentar as cinco prioridades, o meme utiliza de uma 

linguagem capacitista para reforçar que a quinta prioridade não faz parte da lista.  

Figura 1: Ataque à figura de Lula 

  
Fonte: @clubeconservador. Instagram, 2022  
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Já a Figura 2 faz uso da ironia para gerar o ataque, com pautas relacionadas à 

segurança pública e valores morais. Nele, o "faz o L", slogan informal da propaganda 

eleitoral de Lula, caracteriza momentos desfavoráveis do país, que, supostamente, 

aconteceram por causa da esquerda.   

Figura 2: Emprego da frase “faz o L” de forma irônica 

  
Fonte: @rip_esquerda. Instagram, 2022 

Dessa forma, o estudo chama a atenção para o uso massivo das mídias digitais 

como estratégia para propagar discursos de ódio. O humor opera na defesa de pautas 

conservadoras e no ataque a figuras e grupos sociais. Ainda que a vitória de Lula 

represente uma continuidade de pautas em defesa da democracia, o estudo aponta para a 

consolidação da direita no cenário político, a partir da estratégia do humor. 
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