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Resumo

Este trabalho oferece elementos, a partir de pesquisas e analises qualitativas, produzidas
tanto na interface comunicacao e religido quanto em outras areas de estudo e pesquisa
nas ciéncias humanas e sociais, para a afirmacao do lugar das midias nas transformagdes
no perfil dos evangélicos no Brasil no século XXI. O trabalho questiona as tipologias do
“grande grupo religioso” denominado ‘“‘evangélicos”, aplicadas nos trés ultimos
levantamentos do Censo do IBGE (2000 a 2022) e outras utilizadas nos diversos estudos
sobre o segmento nesse periodo, classificando-as como insuficientes para responder as
intensas dindmicas das vivéncias religiosas deste grupo. Para tal foi aplicada a
metodologia da pesquisa bibliografica, com foco nas obras referenciadas, resultados de
pesquisas qualitativas e em protocolos de estudo nos quais a autora deste trabalho esteve
imersa nos ultimos sete anos.
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Introduciao

Os primeiros dados sobre religido do Censo 2022, divulgados pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em junho de 2025, confirmam o que os
trés recenseamentos anteriores, 1990, 2000 e 2010, ja indicavam: que os ultimos 40
anos sdo marcados pelo crescimento dos evangélicos no Brasil. A cada década, o grupo
cresceu, respectivamente, de 9% para 15,4% (+6.4 pontos percentuais), depois para
21,7% (+6.3 pontos percentuais), alcancando em 2022 a marca de 26,9% (+5,2 pontos
percentuais).

Esta expansdo deu forma a um segmento que transformou o cenario do
Cristianismo e do campo religioso brasileiro, por conta do alcance de presenca e
visibilidade, ndo s6 em numero de fi¢is e de templos, mas também em capilaridade

(distribui¢ao geografica), acumulo patrimonial e nas intera¢des na esfera cultural.
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A despeito das discussdes decorrentes da divulgagdao dos nimeros sobre religiao
(entre elas, as criticas sobre dados gerais ndo serem acompanhados do detalhamento dos
subgrupos e a indicagdo de uma retracdo no crescimento dos evangélicos), hd uma
pergunta permanente no debate publico: “Quem sdo ‘os evangélicos’, afinal?!”. A
resposta tem tido, certamente, a ajuda dos dados numéricos dos censos. Porém as muitas
nuances das vivéncias religiosas no segmento e suas multiplas dindmicas, ndo captaveis
em levantamentos quantitativos, demandam de pesquisadores e pesquisadoras um
esfor¢o maior. Faz-se necessario um cruzamento com pesquisas ¢ analises qualitativas,
e um consequente tensionamento das tipologias e classificagdes que tém definido um
perfil dos evangélicos no Brasil.

Este trabalho foi desenvolvido com o objetivo de oferecer elementos, a partir de
pesquisas e analises qualitativas, produzidas tanto na interface comunicacao e religido
quanto em outras areas de estudo e pesquisa nas ciéncias humanas e sociais, para a
afirmacao do lugar das midias nas transformagdes no perfil dos evangélicos no Brasil no
século XXI. O trabalho questiona as tipologias do “grande grupo religioso” denominado
“evangélicos”, aplicadas nos trés ultimos levantamentos do Censo do IBGE (2000 a
2022) e outras utilizadas nos diversos estudos sobre o segmento nesse periodo,
classificando-as como insuficientes para responder as dinamicas das vivéncias religiosas
deste grupo.

Para tal foi aplicada a metodologia da pesquisa bibliografica, com foco nas obras
referenciadas, resultados de pesquisas qualitativas € em protocolos de estudo nos quais a
autora deste trabalho esteve imersa nos ultimos sete anos: o processo de editoragdo do
“Diciondrio Brasileiro de Comunicagdo e Religides”, pelo Grupo de Pesquisa
Comunicacdo e Religido da Intercom (CUNHA, NOVAES, 2022), em parceria com o
Centro Universitario Adventista (UNASP), de 2018 a 2021, a atuagdo nas pesquisas da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) — “Caminhos da desinformagao:
evangélicos, fake news e WhatsApp no Brasil” (FONSECA, DIAS, 2021), do ISER —
Religido e voto (REIS ET AL, 2024) e “Mulheres evangélicas, politica e cotidiano”
(CUNHA, 2023) —, a conducao da editoria da Plataforma Religido e Poder do ISER,
com a organizagdo do “Dicionario para Entender o Campo Religioso Brasileiro” (REIS

ET AL, 2023).
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As descobertas destas obras, pesquisas e analises indicam diferentes nuances da
cultura evangélica e transformagdes nas dinamicas, praticas e vivéncias da fé dos
diferentes grupos que compdem o segmento, que tornam defasadas as classicas
tipologias e classificagdes ancoradas na institucionalidade, ou seja, na instituicdo das
igrejas. As multiplas comunidades, os diversos movimentos, a figura dos sem-igreja que
ndo abrem mao da fé evangélica, o transito religioso, e, especificamente, o que interessa
a este estudo, a interagdo com as midias, que media todos estes elementos, tensionam as
formas de classificar o segmento evangélico historicamente baseadas nas organizagdes
institucionais.

Indicacoes conclusivas

A revisdo bibliografica reafirma a necessidade de se considerar “os evangélicos”
como um bloco multiplo e heterogéneo, composto por pessoas de diferentes
denominagdes, que seguem teologias e praticas completamente distintas. Porém, ¢
muito importante avangar na compreensao de que as diferengas estdo além das
instituicdes, o que se torna um imenso desafio as pesquisas quantitativas,
classificatorias. S@o inumeras as expressoes da religiosidade evangélica espalhadas
Brasil afora, apesar do destaque publico dado as que tem matriz pentecostal.

Este estudo demonstra que a popularizagao das midias digitais no século XXI,
transformou consideravelmente o modo de as igrejas evangélicas serem, de se
organizarem e de desenvolverem suas praticas de fé. Com a cultura digital, igrejas e
grupos evangélicos deram novo significado a relagdo com as midias, ao assimilarem que
elas podem ndo apenas apresentar o Evangelho e dar visibilidade, mas articular,
promover socialidade, firmar comunidade. A pandemia da covid-19, de 2020 a 2022,
amplificou este processo. O uso intenso das midias sociais, em especial o WhatsApp,
como ‘“um novo ir a igreja” € parte deste processo (FONSECA, DIAS, 2021; CUNHA
2023).

Mais além, igrejas passam a ndo tém mais o controle do sagrado e da doutrina
como tinham antes. A interagdo com o digital tirou o controle dos conteudos religiosos
das maos das liderancgas classicas — pastores e presidentes de igrejas. Este processo faz
emergir das midias novas autoridades religiosas — celebridades (pastores midiaticos,
cantores gospel, blogueiros, youtubers, instagramers) que se tornam referéncia para o

modo de pensar, agir, ver o mundo, de muitos evangélicos. Isto também abriu espaco
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para experiéncias ludicas nas midias digitais que expressam elementos classicos da fé
em espagos de entretenimento e de humor.

A emergéncia dos chamados sem-igreja ou desigrejados também ¢é parte deste
processo. Com as midias digitais foram ampliadas as possibilidades de vivéncia da fé
fora dos espacos institucionais com a formagao de comunidades virtuais.

O ativismo politico evangélico (CUNHA, 2019) € outro elemento destacado que
emerge das interagdes evangélicos-midias e representa uma transformacao no perfil do
segmento no que diz respeito a intensificagdo da participagdo politica.

No campo institucional, hé ainda os estudos de Christina Rocha (2024) sobre as
igrejas descoladas — uma atualizagdo/modernizacdo das igrejas/comunidades-espetaculo
do inicio do século XX, entre megaigrejas e pequenas comunidades, ancoradas e ndo em
denominagdes tradicionais — se consolidou o grupo de evangélicos que nao frequentam
igrejas especificas, que professam a fé e que, por alguma razdo, decidiram pela
desvinculag¢do institucional. A elas se somam as igrejas e agrupamentos de corte
progressista, notadamente de pequeno porte, marcadas pelo engajamento de fiéis que
buscam romper com um evangelicalismo tradicionalista e reacionario e sdo, ndo apenas
inclusivas no tocante a sexualidade, mas no dialogo e na cooperagdo inter-religiosa e
defensoras de pautas de direitos humanos (RIBEIRO, 2024; VITAL, 2021).

As obras revisadas demonstram como as midias estdo no centro destas distintas
vivéncias por meio de um modus operandi que configurado no apego a tecnologia (nos
espacos de culto, na comunicagdo das liderangas com os fiéis e entre eles, na exposi¢ao
publica da f¢), na constituicao estética (estilos e performatividade de liderangas e fiéis) e
na configuragdo institucional (formalizagdo, organizacdo dos grupos eclesiais — alguns
deles 100% midiaticos — incorporacao as relagdes estruturais de poder) (HJAVARD,
2023).

Esta pesquisa, portanto, aponta para uma orientacdo: quaisquer consideracoes
sobre o perfil de evangélicos na cena publica brasileira, presentes tanto nas igrejas, em
espacos eclesiais alternativos, nas vivéncias de fé desinstitucionalizadas e nas dindmicas
socioculturais e politicas do pais, precisa levar em conta a expressao de uma religido
que carrega simbolicas e intensas marcas das logicas da midia e de seu processo de

producdo de sentidos.



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitéria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

Referéncias

CUNHA, Magali N., NOVAES, Allan. Dicionario Brasileiro de Comunicacao e Religides. Engenheiro
Coelho: UNASPRESS, 2022.

CUNHA, Magali N. . As marcas das midias sociais no voto das mulheres evangélicas. Debates Do NER,
/S. L], p. 95-106, 2023. DOI: 10.22456/1982-8136.131025.  Disponivel  em:
https://seer.ufrgs.br/index.php/debatesdoner/article/view/131025. Acesso em: 21 jun. 2025

CUNHA, Magali N. Do pulpito as midias sociais. Evangélicos na politica e ativismo digital. Curitiba:
Prismas, 2019.

FONSECA, Alexandre Brasil Carvalho, DIAS, Juliana (coords.). Caminhos da desinformacio:
evanggélicos, fake news e WhatsApp no Brasil. Rio de Janeiro: Universidade Federal do Rio de Janeiro
(Instituto  Nutes de  Educagdo em  Ciéncias e  Satde), 2021. Disponivel em:
https://drive.google.com/file/d/1xI-5aqKfXmYeSPctboBoNqFzj 21yRHO/view Acesso em: 21 jun 2025.

HJARVARD, Stig. A logica da midia e as condi¢des midiatizadas de interagdo social. Cadernos de
Campo (Sdo Paulo - 1991), v. 32, n. 1, p. €209521, 2023. DOI: 10.11606/issn.2316-9133.v32i1pe209521.
Disponivel em: https://revistas.usp.br/cadernosdecampo/article/view/209521. Acesso em: 21 jun. 2025

IBGE. Censo Demogrifico 2022. Religides. Resultados preliminares da amostra. Rio de Janeiro: IBGE,
2025

REIS, Livia et al (orgs.). O que aprendemos ao pesquisar religido e elei¢des? Rio de Janeiro: ISER,
2024. Disponivel em

http g i
df Acesso em: 21 jun. 2025

REIS, Livia et al (orgs.). Diciondrio para entender o campo religioso. Vol 1. Rio de Janeiro: ISER,
2023. Disponivel em:

http g
Acesso em: 21 jun 2025

RIBEIRO, Claudio O. A diversidade dos grupos evangélicos no Brasil e a questdo ecuménica. Paralellus
Revista de Estudos de Religido, V. 15, n. 37, p- 655-679, 2024.
https://www 1 .unicap.br/ojs/index.php/paralellus/article/view/2711. Acesso em: 21 jun. 2025.

ROCHA, Cristina. O "Cristianismo descolado": o complexo industrial da moda-celebridade-megaigrejas.
Debates do NER, V. 24, n. 45, p-1-38, 2024.

https://seer.ufrgs.br/index.php/debatesdoner/article/view/143558 Acesso em: 21 jun 2025.

VITAL DA CUNHA, Christina. Irmaos contra o império: evangélicos de esquerda nas elei¢cdes 2020 no
Brasil. Debates do NER, 1(39), 13—-80. DOI: 10.22456/1982-8136.116028. Acesso em: 21 jun 2025.


https://doi.org/10.11606/issn.2316-9133.v32i1pe209521
https://revistas.usp.br/cadernosdecampo/article/view/209521
https://revistas.usp.br/cadernosdecampo/article/view/209521
https://iser.org.br/wp-content/uploads/2025/02/O-que-aprendemos-pesquisando-religiao-e-eleicoes_PDF.pdf
https://iser.org.br/wp-content/uploads/2025/02/O-que-aprendemos-pesquisando-religiao-e-eleicoes_PDF.pdf
https://iser.org.br/wp-content/uploads/2023/10/Dicionario-para-entender-o-campo-religioso-Volume-1.pdf
https://www1.unicap.br/ojs/index.php/paralellus/article/view/2711
https://seer.ufrgs.br/index.php/debatesdoner/article/view/143558

	Entre tipologias e a dinâmica das vivências religiosas: o lugar das mídias nas transformações do perfil dos evangélicos no Brasil1 

