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Resumo

A pesquisa investiga os estilos de lideranca em dois canais do Twitter Spaces durante o
segundo turno das elei¢des presidenciais de 2022: o Space do Muka, apoiador de Lula, e
o Space News, apoiador de Bolsonaro. Com base na escuta de quatro transmissdes
realizadas entre 11 e 14 de outubro, emprega-se a andlise de conteido, combinada com
a constelacio de didlogos. O marco tedrico articula os conceitos de lideranca
democratica (Pateman, 1992) e mediacao digital em campanhas hipermididticas (Ituassu
et al., 2023). A andlise evidencia que ambos os Spaces funcionaram como ferramentas
de articulacdo politica, cumprindo fun¢des semelhantes no contexto eleitoral, como
estimular o engajamento politico em favor de seus respectivos candidatos, apesar de
adotarem estilos distintos de mediacdo e delimitag¢do das interagdes.
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Introducao

Esta pesquisa, recorte de dissertacdo defendida no PPGMC-UFF#, analisa os
estilos de lideranca exercidos em dois canais do Twitter Spaces durante o segundo turno
das eleicOes presidenciais brasileiras de 2022, Space do Muka, apoiador de Lula, e
Space News, apoiador de Bolsonaro. O objetivo € compreender como os anfitrides dos
canais conduziram debates, organizaram interacdes e definiram diretrizes nos espacos

que lideraram. Os Spaces, enquanto ambientes digitais de voz ao vivo, foram utilizados
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como plataformas de mobilizacdo e engajamento politico, operando fora das estruturas
formais de campanha, mas com forte articulagdo midiatica e ideoldgica.

A andlise teve como base a escuta dirigida de quatro transmissdes realizadas
entre os dias 11 e 14 de outubro de 2022, sendo duas do Space do Muka e duas do Space
News. Os trechos selecionados foram analisados a partir da metodologia da andlise de
conteudo de Bardin (2009) combinada com a abordagem da constelacdo de didlogos,
uma adaptacdo da proposta de Souto (2020). O critério principal de selecdao foi a
relevancia das falas para compreensdo das estratégias de lideranca adotadas nos
respectivos espagos.

A reflexdo sobre os estilos de lideranca parte do conceito de lideranga
democratica formulado por Carole Pateman (1992), que defende a importincia da
inclusdo, da pluralidade e da participagdo efetiva dos cidaddos na vida politica. A
pesquisa dialoga ainda com Ituassu et al. (2023), Gomes (2005) e Aguiar (2022), para
compreender os mecanismos de engajamento e a centralidade dos mediadores digitais

em campanhas hipermidiaticas.

Analise e Principais Resultados

Muka, comunicador com experiéncia no jornalismo e nas redes, conduz seu
Space com um estilo que mescla informalidade, acolhimento e firmeza. Sua abordagem
mescla entretenimento, jornalismo e militancia politica, atraindo seguidores que
transitam entre debates sobre reality shows e pautas eleitorais. Assim, refor¢a-se o que
Ituassu et al. (2023) descrevem como “campanhas hipermidiaticas”: o influenciador
digital converte engajamento virtual em agles praticas, convidando a audiéncia a
participar de manifestacOes ou a discutir abertamente o projeto politico de Luiz Inacio
Lula da Silva. Seu discurso € estruturado por saudacdes afetivas, linguagem inclusiva e
convocagdo a participacdo politica pro-Lula. A lideranga de Muka valoriza o
engajamento emocional, mas estabelece limites claros ao contraditério —
especialmente ao rechacar a presenca de apoiadores de Bolsonaro.

Ja& o Space News, liderado por Marcos, € marcado por uma condugdao
hierdrquica e disciplinadora. Com falas incisivas e orientagdes estratégicas, Marcos

assume o papel de coordenador de acdes politicas e digitais, estimulando bloqueios de
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opositores e padronizacao das imagens de perfil como forma de identificacdo do grupo.
Sem a chancela de uma formacao universitaria em Comunica¢ao ou Jornalismo, Marcos
ancora sua autoridade na experiéncia pessoal e na participacdo intensa nas redes,
fomentando um sentimento de comunidade que, como Pateman (1992) propde, pode
legitimar liderancas pela via do carisma e da proximidade com os seguidores.

Ambos os espacos apresentam praticas que reforcam a coesdo ideoldgica de
seus publicos, embora com estilos distintos: Muka adota uma conducdo mais
carismdtica e empatica, enquanto Marcos exerce um controle mais direto e
disciplinador. Em comum, ambos delimitam o escopo dos debates, restringindo o
contraditorio e orientando as agdes dos participantes em consonancia com Seus
objetivos politicos. Mesmo fora das campanhas oficiais, esses Spaces funcionam como
arenas de mobilizacdo, constru¢cdo de identidade politica e mediacdo de estratégias
eleitorais.

Dessa forma, a pesquisa revela que os Twitter Spaces foram ocupados por
liderancas que moldaram os debates de forma estratégica, ora promovendo acolhimento
e diversidade, ora reforcando disciplina e fidelidade ideoldgica. Comparando as duas
abordagens, o Space do Muka se alinha mais diretamente a ideia de Pateman (1992) de
uma lideranca inclusiva e deliberativa, ao passo que o Space News reflete uma lideranca
orientada para resultados praticos e estratégicos, priorizando a coesdo interna e a
mobilizacdo. Ambas as praticas, no entanto, ilustram diferentes maneiras pelas quais
liderancas digitais estruturam interacdes € moldam o comportamento coletivo no

ambiente online em um contexto eleitoral.
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