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Resumo

O presente artigo parte de um recorte da tese em andamento, em que trata as relagdes de
consumo que acontecem no shopping chao, comércio de objetos considerados lixo que
ocupa o espago publico, no bairro da Gloria, na cidade do Rio de Janeiro. O objetivo nesse
momento ¢ compreender as possibilidades de uso e producdo de socialidades entre
vendedores, consumidores € 0 espaco que esse comércio acontece que ¢ a calcada e as
suas imediacdes. O objetivo nesse momento da pesquisa € contribuir para a compreensao
do processo de valorizagao/desvalorizagao de mercadorias e seus diferentes modos de
classificagdo. A metodologia da pesquisa se mantém a mesma — observagao participante,
de forma empirica do tipo qualitativa.
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Introducio

Temadtica da minha pesquisa, o comércio de calgada chamado shopping chao que
acontece com mais profusdo na Gloria, bairro no Centro do Rio de Janeiro, tem como
mercadoria objetos que podem estar quebrados, sujos, faltando partes, brinquedos,
antigos, muitos fios de celular, filmes, revistas e alguns objetos considerados lixo. Sua
exposi¢do ¢ feita na calgada, uma grande vitrine que ¢ dividida com os passantes durante
o dia. O shopping chdo se diferencia das feiras de antiguidades ou de segunda mao por

possuir objetos com pouca chance de conserto, a maioria deles ndo sdo fabricados mais.

Entretanto, por essas particularidades sdo valorizados e colocados a venda no
shopping chdo. Para os compradores do shopping chdo ndo ha necessidade de
conhecimento minimo sobre a trajetoria do objeto. As vendas ocorrem de maneira direta

e sem muitas perguntas, o contrdrio do que acontece com o vendedor da feira de

! Trabalho no GP Comunicacio, Tecnicidades e Culturas Urbanas, evento componente do 48° Congresso Brasileiro
de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutoranda pelo Programa de Pés-graduagdo em Comunicagio pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro,
UERJ. E-mail.: franpmelo@gmail.com



mailto:franpmelo@gmail.com

_>\'/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
'ﬂ - 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitdria — ES
INTERCOM pe 114 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

antiguidades, por exemplo. Ele utiliza a informacao, a procedéncia e até mesmo a historia
de determinado objeto seduzir determinado comprador. O momento da informagao e os
detalhes provocam curiosidade, enfeiticam ou provocam o “fetichismo” da mercadoria
(Lalande, 1988, p. 348) e de acordo com Kopytoff (1986), “na carreira dos objetos, essa

corresponderia a fase mercadoria”.

Shopping chdo — Rua da Gléria — Fotos Fran Pimentel, 2024.

Shopping chdo — Rua da Gléria — Fotos Fran Pimentel, 2024.

As mercadorias chegam no shopping chdo, em grande parte, por meio de doagoes.
Mas, podem ser recolhidas nos galpdes de reciclagem ou no lixo, catados pelas ruas da
cidade. E aqueles que colocam os objetos a venda nas calgadas sdo chamados por diversos
nomes: catador, ambulante, garimpeiro ou camelo. A motivagdo que o vendedor do

shopping chao possui ao disponibilizar qualquer objeto, independente do seu estado, parte
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nao so da oferta de uma mercadoria, parte em grande parte de um lugar social, economico
com possibilidades de integragio social. E percebido entre os vendedores/catadores do
shopping chao diferentes posigdes sociais. Alguns estdo na rua para passar o tempo,
outros sao aposentados que recolheram alguns objetos pessoas € os tornaram vendavel,
outros vendem qualquer coisa que encontram para se alimentarem ou beberem alcool.
Agora, quando os critérios sao outros, “o status social encontrado nas demais feiras e dos
seus expositores como o de seus clientes contribuem para a valorizacao das mercadorias

e aumenta sua legitimidade e prestigio” (Loretti, 2010, p. 59).
Socialidades e o espaco urbano

As historias dos individuos sdo construidas a partir de participacao no contexto da
socialidade que o liga ao mundo a partir das suas capacidades de elaborar, criar e inventar
a partir da sua sensibilidade, ou seja, ndo apenas a partir da relagdo formal racional, mas
também a partir das sensacdes e sensibilidades. Assim, “o todo social ¢ formado por
pluralidades estético-culturais comunitérias, que aparecem a luz e mostram que o viver
social ¢ complexo, dindmico, ambivalente, fluido” (Fernandes; La Rocca; Barroso, 2019).
Esses individuos que estdo na rua buscando seu sustento, produzem desejos, sonhos. E
uma potencialidade presente no cotidiano individual e social brasileiro. A circulagdo
desses sonhos, desejos, “encantamentos ¢ desencantamentos se constrdi e se amplia na
sociedade global por meio de circuitos comunicacionais tantos sociais como técnicos”

(Fernandes; La Rocca; Barroso, 2019).

Compradoras vendo as pegas expostas — Rua da Gloria — Fotos Fran Pimentel
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As relagdes entre shopping chdo, espago urbano e suas socialidades sao
desenvolvidas entre seus vendedores e compradores, ampliando experiéncias vivenciadas
que transformam a rua em territorio de partilha sensivel. Ao explorar uma relagcdo
dinamica e movente dos corpos na cidade provocando Maffesoli (2001) afirmar que “a
sociedade, ou o cotidiano que ela exprime ¢ dotada de uma espacializa¢do que se alarga
no presente vivido e compartilhado, no aqui e agora, o qual sedimenta histérias e praticas
passadas, atualizando os pertencimentos”. Esse espago “acaba por desenhar um corpo,
possui formas” (Simmel, 2008), que em suas diversas modulacdes “manifesta estilos e
modos distintos de cidades ou territorios urbanos” (La Rocca, 2018).

Desse modo, em concordancia com Simmel e Maffesoli, é preciso pensar a cidade
como sedimentagdo de nossas historias, de nossas experiéncias sensiveis e proje¢do de
nossos desejos e imaginacdo. Pensar o espagco como “a forma a priori do fantastico”, como
o “lugar das figuracdes, ¢ ressaltar a inscrigdo mundana de nossas representagoes, ¢é
mostrar que nossos sonhos e nossas praticas cotidianas se enraizam se territorializam num
himus que ¢ fator de socialidade” (Maffesoli, 2001, p.82-83).

As cidades, portanto, sdo constituidas por tramas cotidianas que ganham
contornos e formas a partir das suas socialidades, de suas existéncias cotidianas, que se
manifestam por meio de imagens e imaginarios enunciados por aqueles que a habitam
(Fernanades; Barroso; La Rocca, 2019). Forma pela teoria socioldgica, desde Simmel
(2006, 2008), “trata o cuidado por ser o que solidifica e unifica as intera¢des sociais.
Forma que auxilia, portanto, a compreensao dos atos cotidianos como a descri¢ao dos
sentidos ou das significagdes manifestadas, por exemplo, como na moda, nas festas, nos
diversos estilos e, também, nos conflitos sociais”. “Essa forma formante torna concretas
experiéncias sociais por servir de referéncia aos infinitos pertencimentos grupais”
(Fernandes; Barroso; La Rocca, 2019).

Durante a pesquisa de campo percebo que o mundo dos trecos, trogos e coisas
(Miller, 2013) precisa ser visto “pelas relagdes sociais do que por sua morfologia; pois o
valor do simbolo, prescinde da atribui¢do de significado” (Loretti, 2010, p. 61). Por outro
lado, ndo devemos desconsiderar o papel dos objetos. Eles sdo 6timos mediadores das
relagdes de socialidade. O uso desses objetos permite, por exemplo, que o sujeito
represente a si mesmo, pois eles nos constituem enquanto pessoas de poder, posicao,

decisdo, que sabe fazer escolhas, definir algo e ndo ser definido por algo.
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Acredito que para além da funcao cognitiva, os objetos sao bons para pensar os
vinculos estabelecidos entre pessoas. Pelo olhar da antropologia, a grande questdo é:
compreender qual o papel dos objetos na vida das pessoas. Compreendendo esse lugar
dos objetos, que estdo inseridos em nosso cotidiano de maneira variada, € o que nos torna
unicos.

“Os objetos sempre ocuparam € ocupam uma posi¢do central na antropologia
econdmica ou na antropologia social em geral” (Appadurai, 2021, p.18). Um processo
que se constrdi, ininterruptamente, por meio das relagdes que se estabelecem entre os
mais diversos objetos e contetido. Nesse sentido, sob essa perspectiva, pode-se
compreender como a socialidade ¢ constituida a partir do sentimento partilhado, um

sentir-junto, isto &, sentir as mesmas experiéncias comuns, sensagoes ¢ emogdes da vida.

Paisagens urbanas

Ao refletir sobre a paisagem no ambito da socialidade a cerca da pesquisa em
andamento percebo o modo como se organizam os movimentos diante da paisagem de
prédios e ruas, o modo como nossos caminhos acontece, como interagimos, a forma como
a metropole nos afeta, os processos de inovacdo ao ser formado novos formatos de
diversao, de consumo, de viver na rua. Tudo isso “é materialidade resultante dos nossos
processos sociais vivenciados que em conjunto produzem paisagens tempordrias em
nossa socialidade” (Fernandes; La Rocca; Barroso, 2019). Ao me debrugar em Maffesoli,
percebi que paisagem ¢ o conjunto dessas materialidades moldadas pelos seus usos, ou
seja, pelas praticas e pelo imaginario que as abriga. Deste modo, a questdao fundamental
para compreendermos as paisagens da cidade onde o shopping chao acontece ¢ perceber
essas materialidades em si, mas na relacdo desta materialidade com o imagindrio que a

consente:

No imaginario permanece uma dimensao ambiental, uma matriz, uma atmosfera
(...). O imaginario é uma for¢a social de ordem espiritual, uma construgdo
mental, que se mantém ambigua, perceptivel, mas ndo quantificavel. O
imaginario, mesmo qie seja dificil defini-lo, apresenta, claro, um elemento
racional, ou razoavel, mas também outros parametros, como o onirico, o lidico,
fantasia, o imaginativo, o afetivo, o ndo racional, o irracional, os sonhos, enfim,
as construgdes mentais potencializadoras das chamadas praticas. (Maftesoli,
2006, p.75).
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E importante, neste momento da escrita, ao qual me aproximo do fechamento
momentaneo desse artigo, registrar que existe estruturas de poder que estdo se organizando e
articulando outras relagdes de poder na vida pratica da cidade, que € alegre, musical, que oferta
inimeros produtos, objetos através de um comércio de rua positivo, por exemplo, impondo
limites, ajustando possibilidades, promovendo uma ordem; estruturando modificar a paisagem em
detrimento do embelezamento, da exploracao imobiliaria e da gentrificagcdo dos espagos sociais,
do comércio de rua com a justificativa de transformar os espacos de diversdo e lazer e consumo
mais seguros e ordenados, com comércio ordenado, produtos especificos e de qualidade. Contudo,
elas ndo sdo as Unicas forgas que movem o urbano. “Nao sdo as Uinicas que constroem paisagens.
Por enquanto, os espagos em que as forcas sao diluidas ou se desviam sdo mais interessantes, pois
elas promovem um certo afrouxamento nos mecanismos de controle e de amarras por parte das

ordenacgdes urbanas” (Fernandes; La Rocca; Barroso, 2019).
Consideracoes finais

Todos os dias, inicio da tarde, entre as Ruas Conde de Lages e Rua Santo Amaro,
no bairro da Gléria, Centro do Rio de Janeiro, comega a ser montado o shopping chao. O
objetivo deste recorte da tese em andamento, ¢ recapitular a ideia principal da tese que ¢é
tratar o consumo na cidade através do shopping chao e sua socialidade, um dos futuros
capitulos em destaque no trabalho. Através da observagdo no campo pretendo fortalecer
o processo de valorizagdo de objetos e a maneira pela qual o shopping chdo vem para
renovar o discurso e pratica daqueles que partilham o sentimento de uma vivéncia na
cidade mais sensivel e mais humana.

Valorizar os seus responsaveis, suas praticas e ressaltar que as praticas daqueles
que vivenciam e participam das trocas econdmicas e simbodlicas neste comércio refazem
a paisagem, reforgam a importancia da urbanizagao mais sensivel e embelezam as trocas
sensiveis entre vendedores e compradores. Compreendi que uma vez fora do circuito
comercial originario - de etiquetas, historias e origens -, os objetos passam a fazer parte
de um circuito alternativo e que nao sdo submetidos a um complexo sistema de
classificacao.

Por meio de uma estrutura social e de organizacdo espacial, o shopping chao
procura compreender como aquelas coisas ali colocadas no chao sdo comercializadas ao
ponto de se tornarem valorizadas, transformando-se em objetos procurados,

transformando-se em primeira op¢ao de compra para a moda, eletronicos, cultura através
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de livros e revistas entre outros. Esse tipo de politica de valores, por sua vez, também esta
relacionado em um sentido mais amplo, & economia de mercado, onde sdo evidenciadas,
constantemente, relagdes com o Estado, em suas diferentes instancias o que ¢ confortavel
quando percebemos as suas agdes de implementacdo das forcas de contencdo e
ordenamento.

Como um instrumento de analise que recorri, 0 pensamento antropoldgico e seu
método etnografico me deu a seguranca de aproximagdo com os bastidores da
“arrumagdo” do shopping chao. Dialogar com seus vendedores/catadores e saber como ¢
esteticamente planejada as exposicdes na calgada. Se por segdes, produtos separados por
eletronicos, itens de casa, decoragdo; protecao ou nao da calgada para acolher os produtos
entre outros itens.

Ao identificar a posi¢do ocupada pelos atores sociais — considerando também os
objetos como atores -, hd uma contribui¢do para a producdo social de uma politica de
valores e hierarquia social dos objetos. Provavelmente, o shopping chdo favorece o fluxo
de informagdes, a0 mesmo tempo escasso ¢ manipuldvel. No entanto, a busca por
informacdes € incerta, irregular e complexa a cerca da origem dos objetos. O shopping
chdo nos apresenta outros ritmos de vivéncia na rua, outras formas de convivéncias,
outros desejos, outras maneiras de enfrentamentos, desacordos, cenas de invisibilidade e
partilhas emotivas de seu dia a dia. Um tipo de lugar de participagdo que suscita uma
emotividade que expressiva, contamina o corpo social e mostra essa for¢ca contextual da
rua, dos espacos que se formam no real em meio a uma energia social que necessita de
novidades e expressdes mais contemporaneas.

Busco, assim, apresentar esse outro lado do shopping chao, além dos valores de
seus objetos, mas mostrar como o sensivel pode fazer parte do espago urbano que ¢ o
palco, mas também agente nas relagdes de socialidade, uma vez que neste espacgo que ele
acontece, percebe-se uma multiplicidade de usos e experiéncias urbanas que o tornam
unico e que promove nesses espagos uma centralidade urbana e que busca por espeito ao

lado sensivel e humano.
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