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Resumo

O TikTok ¢ uma plataforma digital de videos curtos que opera como uma "maquina de
dopamina", oferecendo recompensas instantdneas por meio de seus conteudos que
mantém os usudrios engajados por longos periodos (JARGON, 2022). Este artigo
analisa como o TikTok opera como um mecanismo contemporaneo de dominacio
simbolica, moldando gostos e praticas de consumo através da formagdo de habitus
digitais. A luz dos conceitos de Pierre Bourdieu sobre dominagéo pelo gosto, conforme
discutido por Clovis de Barros Filho e Felipe Tavares Paes Lopes, busca-se
compreender como o TikTok reproduz e reconfigura as estruturas de distingao social no
ambiente digital, criando novas formas de capital simbolico e refor¢ando ldgicas de
dominacao através do consumo.
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A teoria de Pierre Bourdieu permanece fundamental para analisar fendmenos
contemporaneos como as plataformas digitais de consumo. Em “A Distingdo”, Bourdieu
(1979) demonstra que o gosto ndo ¢ uma faculdade inata, mas sim um produto das
condi¢des sociais de existéncia, operando como mecanismo de distingdo e dominagdo
social. O gosto constitui um “sistema de classificagdes sociais” que reflete e reproduz
estruturas de poder (BARROS FILHO; LOPES, 2008). O conceito de habitus,
entendido como um sistema de disposi¢des durdveis, permite analisar como plataformas
digitais moldam e sdo moldadas pelos usudrios, criando um ciclo continuo de
reproducao social mediado pela tecnologia.

A pesquisa adota revisdo bibliografica, com énfase em textos classicos de
Bourdieu, como “A Distin¢do”, e estudos contemporaneos sobre consumo e plataformas

digitais. S@o mobilizados artigos recentes sobre o TikTok e sua influéncia na formacao
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de comunidades de consumo, além de analises empiricas sobre o comportamento de
usudrios e o funcionamento algoritmico da plataforma.

O TikTok diferencia-se de outras redes por priorizar a relacdo usuario-conteudo,
em vez da interagdo entre usudrios (KLUG et al., 2021). O algoritmo personaliza o
feed’, criando nichos e comunidades que funcionam como campos de disputa simbolica.
Criadores de contetido acumulam capital simbolico e influenciam praticas de consumo,
replicando dindmicas de dominagdo simbolica (BOURDIEU, 1979).

O habitus’ digital é formado na interagdo continua com o algoritmo, que refina
preferéncias e cria ciclos de retroalimentacio (BHANDARI; BIMO, 2022). Esse
processo resulta em circulos fechados de conteudo, refor¢ando gostos e praticas
especificas, e reproduzindo distingdes sociais. Estudos mostram que mulheres da
geragdo Z, por exemplo, sdo mais influenciadas pelo TikTok, gastando mais tempo e
dinheiro na plataforma, o que reflete processos de socializagdo digital que reforgam
concepgoes de feminilidade e consumo (ALVES, 2023). Sobre esse ponto, a
personalizacdo algoritmica cria “filtros-bolha”, ambientes informacionais que reforcam
vieses e gostos de classe (NASCIMENTO, 2023), fazendo com que o acesso a
determinados produtos e experiéncias continue condicionado por fatores econdmicos,
perpetuando exclusdes sob a aparéncia de escolha livre. Influenciadores digitais ocupam
posicdes privilegiadas, convertendo capital simbodlico em econdmico e ditando
tendéncias de consumo e pertencimento.

Apesar do discurso de autenticidade, a plataforma incentiva performances
estratégicas, criando uma “autenticidade fabricada” que corresponde as expectativas do
algoritmo e da audiéncia (NASCIMENTO, 2023). As comunidades de consumo
reproduzem dinamicas de grupo e exclusdo, exigindo dos novos membros alinhamento
com valores e codigos dominantes, em processo semelhante ao observado por Bourdieu
em campos sociais tradicionais.

A andlise do TikTok sob a 6tica bourdieusiana revela que plataformas digitais
ndo sdo espagos neutros, mas campos estruturados que conservam e reinventam

hierarquias sociais (BOURDIEU, 2008). O consumo, mediado por tecnologias, segue

* Fluxo de postagens disposto na pagina inicial da rede social de acordo com critérios de relevancia ou
cronolodgico

> Habitus pode ser compreendido como uma subjetividade socializada (BOURDIEU, 1992), sendo o
conjunto de dispositivos duraveis internalizados pelos individuos ao longo de sua vida
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como mecanismo central de construgcdo identitaria e distingao social. O TikTok
intensifica o papel do consumo como forma de existir socialmente, promovendo a

performance constante de narrativas identitarias digitais.
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