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O imaginario como experiéncia estética: para além da interpretacio, rumo a
vivéncia narrativa!

Beatriz Lima de Oliveira?
Escola Superior de Propaganda e Marketing — ESPM

Resumo

Este artigo examina o imaginario como uma experiéncia estética coletiva, analisando sua
fun¢do como elo entre a ficcdo e a realidade e como um elemento facilitador para a
construcao de significados compartilhados. Com base nas perspectivas de Julio Pimentel
sobre as dimensdes da percep¢ao na obra literaria e de Didi-Huberman sobre as
temporalidades da arte, a discussdo aprofunda-se na subjetividade inerente a interpretacao
e ao consumo da arte. Argumenta-se que a necessidade humana de narrativa, conforme
delineado por Llosa, Durand, Eliade e Campbell, ¢ fundamental para a construgdo de
sentido e identidade cultural. O artigo conclui que o imaginario transcende o ambito
individual, conectando-se ao inconsciente coletivo e a memoria ancestral, constituindo
um campo relevante para a compreensdo da comunicagdo social e da formacao de
identidades.
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Introducio

O imaginario, compreendido como um complexo de imagens, simbolos e narrativas que
perpassam a cultura, estabelece uma conexao entre a ficgdo e a realidade, atuando como
um elemento central nas experiéncias estéticas coletivas. Sua funcdo vai além de um
simples repositorio de elementos fantasiosos, operando como um espago no qual a
cognicdo humana constréi e interage com significados, influenciando a percepgao
individual e coletiva. A relevancia desse conceito para a area da comunicagdo social é
evidente, considerando que a producdo e o consumo de mensagens mididticas estdo
intrinsecamente relacionados a capacidade humana de simbolizar, narrar e compartilhar
realidades construidas.

Este artigo objetiva aprofundar a compreensao do imaginario como experiéncia estética
coletiva, explorando suas multiplas dimensdes e sua relagdo com a comunicacdo. Para
1sso, serdo consideradas as contribui¢des de teoricos como Julio Pimentel, Gilbert
Durand, Mircea Eliade, Joseph Campbell e Georges Didi-Huberman. As teorias desses

autores fornecem um arcabougo conceitual para analisar as manifestacdes do imaginario
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na arte, na literatura ¢ nos mitos, bem como sua influéncia na formag¢ao de identidades e
na coesao social. A analise buscara demonstrar que a capacidade de criagao e de imersao
em realidades ficcionais constitui uma necessidade para a atribui¢do de sentido e para a
compreensdo da condi¢do humana.

A compreensao da experiéncia estética no contexto do imagindrio coletivo exige
uma analise da interagdo entre o criador, a obra e o receptor. Julio Pimentel, em sua
abordagem sobre a relacdo entre ficcdo e historia, propde uma perspectiva sobre as trés
dimensdes da percepcdo ("sentir") que ocorrem na obra literdria, uma categorizacao
aplicavel a outras formas de expressao artistica.

A primeira dimensdo, o "sentir vivido", refere-se a experiéncia emocional original
do artista, servindo como inspira¢do para a criagdo. Este ¢ o processo no qual o artista
internaliza a realidade e a transforma em um estado emocional. Esta dimensao possui
carater pessoal, constituindo a base da expressao artistica.

A segunda dimensdo, o "sentir escrito" (ou "sentir criado", em um sentido mais
amplo para outras artes), corresponde a transposi¢cdo da experiéncia vivida para a
linguagem artistica. Este processo envolve a selecao e organizacao de elementos — como
palavras, cores ou formas — para materializar a experiéncia interna do artista. O desafio
reside na traducdo da complexidade emocional para uma forma expressiva que possa ser
comunicada, reconhecendo que a totalidade da experiéncia original &, por natureza,
indizivel.

Finalmente, a terceira dimensdo, o "sentir lido" (ou "sentir experienciado"),
manifesta-se na reconstruc¢do da percep¢ao por parte do receptor. Ao interagir com a obra,
0 publico a internaliza, infundindo-a com suas proprias vivéncias, conhecimentos e
sistemas de valores. Pimentel enfatiza que essas dimensdes sdo distintas, o que evidencia
o papel ativo de cada individuo no processo estético: o que vivencia e elabora, € o que
recebe e consome, transformando-a em sua propria experiéncia. A obra literaria, e por
extensao toda manifestacao artistica, configura-se, assim, como um espaco de interagao
multifacetado onde a subjetividade do criador € a do receptor atuam na constru¢do do
significado.

Georges Didi-Huberman, em "Diante do Tempo", complementa essa discussao ao
explorar a relagdo entre o tempo e a arte por meio do conceito de "tempos da arte". Para
ele, a obra de arte transcende uma Unica temporalidade cronologica, existindo em

multiplas dimensdes: o tempo representado na obra (o periodo ou narrativa que a obra
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expressa), o tempo de sua criagdo (o contexto historico-cultural do artista) e o tempo de
sua experiéncia pelo observador (o presente no qual o individuo a interpreta). Essas
dimensdes temporais interagem e se influenciam mutuamente, resultando em uma
experiéncia artistica dindmica e em constante ressignificacao.

A convergéncia dessas perspectivas indica que a estruturagdo de uma
manifestagdo artistica ¢, simultaneamente, "uma experiéncia de referéncia ao real e,
simultaneamente, de distanciamento e estranhamento em relacdo a ele" (Pimentel, p. 17).
Adicionalmente, o papel ativo do receptor transforma a experiéncia em "uma tentativa de
reaproximacao do real, mas essa reaproximacao ¢ sempre mediada e sempre relativa,
inclusive porque a leitura jamais € una, jamais € fixa" (Pimentel, p. 17). Essa subjetividade
inerente ao consumo da arte demonstra que os individuos interpretam suas proprias
experiéncias e o mundo ao seu redor, reorientando e atribuindo sentido aos elementos

conforme suas necessidades € compreensdes.

A construciio do contexto e a natureza "'mitolégica" da arte

A nocdo de "contexto", frequentemente utilizada para embasar interpretacdes, €
abordada por Pimentel com uma perspectiva critica. Ele argumenta que "o 'contexto' ndo
pode ser a experiéncia diretamente vivida, a realidade incontornavel, a dor sentida de
verdade" (Pimentel, p. 24). Esta afirmagdo sugere que o contexto ndo ¢ uma entidade
externa e objetiva que meramente enquadra a experiéncia, mas uma construc¢ao intrinseca,
moldada e consolidada pelas experiéncias e interpretagdes individuais. Em qualquer
contexto — literario, histdrico, sociologico, entre outros — a percep¢do e as vivéncias
pessoais atuam como elementos constitutivos, conferindo-lhe forma e significado.

Essa visdo estd alinhada com a ideia de que a arte, em todas as suas manifestagoes,
funciona como um mecanismo de reinterpretacdo da realidade. Conforme Pimentel, a
producdo artistica, e ndo apenas a fic¢do, atua como um meio de "mascarar como o mundo
¢ para nos", de "remoer a experiéncia, embelezar a experiéncia, rearrumar e expandir a
experiéncia numa espécie de mitologia" (Pimentel, p. 29). Essa "mitologizacao" da
experiéncia ndo implica falsidade, mas sim uma reconfiguracao simbolica que possibilita
processar e atribuir sentido aos eventos, sejam eles individuais ou coletivos. A arte, nesse
sentido, representa um ato de criagdo de mundos e narrativas que, mesmo nao
correspondendo a realidade factual, sdo essenciais para a compreensao e interacdo com o

mundo.
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A citacdo de Llosa, reiterada por Pimentel, ilustra uma necessidade humana
fundamental: "os homens ndo vivem so6 de verdades; também sentem falta das mentiras:
das que inventam livremente, ndo das que lhes sdo impostas" (Pimentel, p. 29). A busca
por narrativas que transcendem o factual, por "mentiras" criadas livremente, ¢ inerente a
condi¢do humana. Tais narrativas — sejam mitos, contos, lendas ou obras de arte —
transportam os individuos para além do cotidiano, permitindo a exploragao de
possibilidades, aspiragdes e medos.

Essa necessidade de transcender o real, de aventurar-se no imaginario, habilita a
atribuicao de sentido ao mundo, a exploragao da propria condi¢ao, o questionamento, o
sonho ¢ a criagdo. As "mentiras" inventadas contribuem para a busca da verdade e para a
compreensdo do mundo e do lugar do individuo nele. A comunicac¢do social, neste
contexto, desempenha um papel crucial ao veicular e, frequentemente, produzir essas
narrativas essenciais, construindo imaginarios que influenciam percepgdes, valores e
comportamentos em larga escala.

Neste ponto, observa-se a intersec¢do entre a perspectiva de Pimentel sobre
experiéncias e a relacdo entre historia e literatura e as concepgdes de Gilbert Durand. Em
"As Estruturas Antropologicas do Imaginario", Durand analisa os arquétipos e esquemas
simbolicos recorrentes em diversas culturas, evidenciando a universalidade do
imaginario. Essa universalidade sugere que, apesar da diversidade das manifestagcdes
culturais, as necessidades e impulsos humanos que geram o imagindrio sao
compartilhados. Mitos, lendas e contos de fadas, por exemplo, frequentemente
apresentam temas e personagens arquetipicos que evocam emogdes e reflexdes comuns,
independentemente do contexto cultural. Este fato demonstra como o imagindrio coletivo
¢ um campo propicio para a comunicacao intercultural e para a compreensao das bases
simbolicas que sustentam as sociedades.

Mircea Eliade e Joseph Campbell, proeminentes estudiosos da mitologia do século
XX, concordam que os mitos sdo construcdes humanas originadas da experiéncia,
concebidas para atribuir sentido ao mundo. Essa premissa suscita um debate relevante: os
mitos podem ser entendidos como um meio de expressar angustias humanas em busca de
explicagcdes, por meio de narrativas criadas que, com o tempo, sdo continuamente
reinterpretadas e associadas a outras percepg¢des, dependendo do individuo que as analisa.

Em "Mito e Realidade", Eliade argumenta que o mito narra uma histdria sagrada

que descreve a origem de uma realidade primordial por meio de Entidades Sobrenaturais.
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Para Eliade, o mito ¢ uma "historia verdadeira" na medida em que se refere a realidades
fundamentais, ndo necessariamente empiricas, mas existenciais e simbolicas. Campbell,
em "O Poder do Mito", complementa essa visdo ao postular que os mitos sao indicadores
das potencialidades espirituais da vida humana. Ele os descreve como narrativas da busca
humana por verdade, sentido e significado ao longo do tempo, auxiliando na conexao
entre a mente e a experiéncia de viver.

Ambos os autores convergem na importancia da experiéncia na génese dos mitos.
Eliade enfatiza que o mito ¢ "vivo" em sociedades arcaicas, operando ndo como mera
narrativa, mas como um modelo para a conduta humana, conferindo significado e valor a
existéncia. Campbell, por sua vez, destaca que o mito auxilia o individuo moderno a
reconectar-se com a experiéncia de viver, a introspec¢do e a decifrar a mensagem dos
simbolos.

A concordancia entre Eliade e Campbell estende-se a natureza ndo-cientifica do
mito. Ele ndo constitui uma explicagdo racional, mas uma narrativa que reativa uma
realidade ancestral e atende a necessidades religiosas, morais e sociais profundas. Para
Eliade, o mito revela os modelos exemplares de ritos e atividades humanas significativas.
Campbell afirma que o mito ¢ a "musica da imaginag¢ao, inspirada nas energias do corpo",
metafora que ilustra sua capacidade de mobilizar emogdes e impulsos profundos da
psique humana.

A relevancia dos mitos para a comunicagdo social ¢ consideravel. Eles operam
como narrativas arquetipicas que influenciam a percep¢do coletiva, fornecendo um
repertorio de simbolos e significados que sdo constantemente atualizados e
reinterpretados na midia, na publicidade e nas narrativas populares. A compreensao da
estrutura e fung¢do dos mitos permite uma andlise mais aprofundada de como as
mensagens sdo construidas e recebidas, e como o imaginario coletivo € ativado para gerar

identificagdo e engajamento.

O imaginario como acesso ao transcendente e misterioso na experiéncia estética

O imaginario, enquanto um conjunto dinamico de imagens, simbolos e narrativas
que permeiam a cultura, transcende a mera representagao para configurar-se como uma
interpretacdo da experiéncia estética coletiva. Semelhante ao mito, o imaginario
possibilita a imersdo em um universo multissensorial, caracterizado por sensagdes e

emocgdes, onde a necessidade de racionalizar ou decodificar a experiéncia € suspensa.
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Constitui, assim, um convite para transcender o intelecto e estabelecer uma conexao com
o transcendente, o enigmatico e a esséncia do ser.

Por meio do imaginario, ¢ possivel "tocar o eterno", o que implica acessar
dimensdes que extrapolam o tempo e o espago, conectando-se com arquétipos e simbolos
universais que ressoam através das épocas. O imaginario facilita a "compreensao do
misterioso", desvendando enigmas da existéncia e da condicdo humana, explorando as
profundezas da psique e os mistérios do cosmos. E, em tultima instidncia, o imaginario
conduz a "descoberta do que somos", revelando a identidade profunda, anseios, temores
e sonhos, e a conexdo com o coletivo.

Portanto, o imagindrio ndo se restringe a ser um reflexo da realidade, mas
apresenta-se como um meio de acesso a outras realidades, um espelho que reflete tanto o
ambiente externo quanto o interno. Trata-se de uma experiéncia estética que transcende
o ambito individual e se expande para o coletivo, conectando-se com o inconsciente
coletivo e com a memoria ancestral da humanidade. E por intermédio do imaginario que
os individuos se tornam participantes da narrativa da vida, uma interconexao que une
todos os seres em uma estrutura de significado e proposito.

Os mitos, como construgdes originadas a partir de experiéncias e direcionadas a
compreensdo do mundo, ilustram a capacidade do imaginario como forma de
representacdo e interpretacdo da experiéncia estética. O imagindrio, analogo ao mito,
convida a transcender os limites da realidade cotidiana e a conectar-se com as profundezas
da experiéncia humana. Por meio de narrativas simbolicas e arquétipos universais, 0s
mitos fornecem uma estrutura para a compreensao de questdes existenciais complexas,
como a origem, o propdsito da vida e a natureza da morte.

Além de sua funcdo como acesso ao transcendente e ao simbdlico, o imaginario
desempenha um papel fundamental na formagao da identidade cultural e na coesdo social.
Os mitos e as narrativas compartilhadas por uma comunidade ndo apenas geram um senso
de pertencimento, mas também fornecem um conjunto de valores e crencas comuns que
orientam o comportamento individual e coletivo. Tais narrativas atuam como um
repositorio de sabedoria e como uma fonte de inspiragdo artistica e criativa,
impulsionando a produgdo de obras de arte, literatura, musica e outras formas de
expressdo cultural.

Historicamente, o imaginario tem sido um fator determinante em movimentos

sociais e transformacdes culturais significativas. As visdes de um futuro ideal,
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frequentemente expressas por meio de narrativas miticas e simbdlicas, tém inspirado
individuos e comunidades a buscar justica, igualdade e liberdade. A capacidade do
imaginario de mobilizar e unir pessoas em torno de objetivos comuns evidencia sua
influéncia na moldagem da realidade social.

No entanto, ¢ fundamental reconhecer que o imaginario também pode ser
manipulado para fins negativos, como a disseminagao de ideologias extremistas, a criagcao
de estereodtipos e a manipulacdo de grandes grupos. Ha registros historicos de narrativas
distorcidas ou ideologias simplistas, baseadas em imaginarios construidos artificialmente,
que resultaram em conflitos e injusticas. A comunica¢do social, como principal
veiculadora desses imaginarios, possui uma responsabilidade ética significativa. A
analise critica do imaginario difundido pela midia é essencial para desvelar discursos
€nganosos € promover uma compreensao mais precisa da realidade.

Portanto, ¢ crucial reconhecer a dualidade do imaginério e utilizd-lo de forma
responsavel e ética. Ao explorar as profundezas da experiéncia humana e transcender os
limites da realidade cotidiana, o imaginario pode servir como uma ferramenta para a
construcdao de um futuro mais justo, equitativo e sustentavel. A capacidade de conceber,
imaginar e compartilhar essas concepcdes ¢ um dos pilares da inovagdo social e da

formagao de comunidades resilientes.

A Experiéncia Estética Coletiva no Cenario Contemporineo da Comunicacio

O imaginario coletivo, enquanto um espago compartilhado de simbolos,
arquétipos e narrativas, transcende a individualidade e se manifesta como uma estrutura
de significados que conecta individuos ao longo do tempo e espago. Na era da
comunicacao digital e globalizada, essa estrutura se torna mais complexa. A arte, como
uma das expressdes do imaginario, atua como um meio de acesso a esse universo
simbolico, possibilitando ao publico participar de uma experiéncia estética que €, ao
mesmo tempo, singular e coletiva.

A obra de Susan Sontag, "Contra a Interpretacao", destaca a relevancia de uma
experiéncia estética direta, ndo mediada por uma interpretacdo excessiva. Sob essa
perspectiva, 0 imaginario emerge como um convite a imersdo em um universo de
sensacoes e emocoes, sem a necessidade de uma decodificacdo exaustiva da obra de arte.
A experiéncia estética, assim, configura-se como um momento de comunhdo com o

imaginario coletivo, um espaco de interagdo com o outro € consigo mesmo. Em um
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contexto de saturagdo informacional, a abordagem de Sontag, que prioriza a "erotica da

arte" em detrimento de sua "hermenéutica", ganha relevancia, incentivando uma
apreciagdo mais direta e imediata.

Quando desprovida de uma interpretagdo excessiva, a experiéncia estética torna-
se um momento de comunhdo com a obra de arte € com o imaginario que ela representa.
O publico, ao permitir a imersao na experiéncia sensorial e emocional proporcionada pela
arte, estabelece uma conexdo com algo que transcende o individual e se integra a um
coletivo maior. Essa comunhao com o imaginario coletivo, por sua vez, fomenta um senso
de pertencimento e identidade, fortalecendo os lagos sociais. A comunicagdo social, ao
desenvolver plataformas e canais para essa experiéncia compartilhada (sejam eventos
presenciais, midias sociais ou plataformas de streaming), amplia a capacidade do
imaginario de construir comunidades e consolidar vinculos.

A experiéncia estética, como um momento de comunhdo com o imaginario
coletivo, também se estabelece como um espago para o encontro com o outro € consigo
mesmo. Ao compartilhar a experiéncia da arte com outras pessoas — em ambientes como
salas de cinema, concertos ou discussdes online sobre uma obra — o publico interage com
diferentes perspectivas e visdes de mundo. Essa interacdo amplia seus horizontes e
enriquece sua propria experiéncia. Simultaneamente, a imersdo no imaginario coletivo
pode conduzir a um processo de autoconhecimento, a medida que o publico se depara
com seus sentimentos, emogdes e reflexdes diante da obra de arte, em um processo de

descoberta mediado pela alteridade e pela coletividade.

Consideracoes Finais

Em sintese, o imaginario configura-se como uma experiéncia estética coletiva que
contribui para a unido de individuos, a evocagdo de emocdes e a reflexdo sobre a condi¢ao
humana. Ele convida a transcender as fronteiras do individualismo e a imergir em um
universo de simbolos, imagens e narrativas que conectam os individuos a sua historia,
cultura e humanidade.

A literatura, a arte e os mitos, enquanto expressdes do imaginario, sdo ferramentas
que permitem explorar as "possibilidades da historia", questionar narrativas estabelecidas
e construir futuros alternativos. Ao reconhecer o potencial do imagindrio como
experiéncia estética coletiva, ¢ possivel fortalecer conexdes entre passado, presente e

futuro, e consolidar os lagos sociais.
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Para a comunicagdo social, a compreensdo do imaginario ¢ fundamental. O
imaginario nao ¢ apenas um objeto de estudo, mas a base de como as mensagens sao
concebidas, transmitidas e recebidas na sociedade. A midia, em suas diversas formas,
opera continuamente na esfera do imaginario, construindo realidades, influenciando
percepgdes € comportamentos. Seja na constru¢do de marcas, na elaboragdo de
campanhas ou na produ¢ao de conteudo, o apelo ao imaginario coletivo constitui uma
estratégia central.

Desse modo, o imaginario se revela como um pilar da comunicagdo humana, uma
forca subjacente que conecta individuos e comunidades, possibilitando o
compartilhamento de emocdes, ideias e aspiragdes. O estudo do imaginario €, portanto, o
estudo da propria natureza da comunicacao e da cultura, reconhecendo que, para além de
fatos e logica, os seres humanos sdo influenciados por histérias, simbolos e pela
capacidade de conceber outros mundos possiveis. A habilidade de interagir com esse
universo do imaginario ¢ um diferencial para os profissionais e pesquisadores da
comunicagdo que buscam ndo apenas informar, mas também inspirar e influenciar a

sociedade.
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