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RESUMO

Considerando a crescente circulagdo de videos gerados com a inteligéncia artificial Veo
3, do Google, a partir de comandos emitidos por usudrios, este trabalho discute e
problematiza essas produgdes midiaticas que frequentemente representam a velhice de
forma caricata, estereotipada e atravessada por violéncias simbolicas. A analise parte de
videos amplamente disseminados no Instagram, nos quais o publico 60+ ¢ retratado de
forma ridicularizada ou descartavel. A pesquisa, de abordagem qualitativa, examina os
limites entre tecnologia e ética, evidenciando a inteligéncia artificial como reflexo de
uma sociedade marcada por preconceitos, propondo uma reflexdo sobre os riscos de
uma cidadania desigual, em que determinados grupos seguem marginalizados, mesmo
nos chamados “avangos” do ambiente digital.

PALAVRAS-CHAVE: velhice; midia; inteligéncia artificial, violéncia simbodlica;
cidadania.

INTRODUCAO
Os avangos da inteligéncia artificial nos ultimos anos alcangou o patamar de

popularizagao de ferramentas generativas , como o Veo 3, do Google, que possibilita a
produg¢do de videos ultrarrealistas. Com apenas alguns comandos inseridos na
plataforma, pode-se “dar vida” a ideias antes possiveis apenas com atuacdo de pessoas
reais.

O Brasil vivencia um fendmeno demografico de grande relevancia para

discussdes sociais, inclusive no que diz respeito a Comunicacao e produg¢do midiatica de
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representatividade: o envelhecimento da populagdo. O aumento da expectativa de vida,
tem levado a um crescimento significativo do publico idoso. De acordo com o censo de
2022 do IBGE#, as pessoas idosas ja representam mais de 15% da populagdo do pais.
Diante desse cenario, esta pesquisa se propde a analisar de que maneira a
emergéncia e¢ a popularizagdo de videos gerados por inteligéncia artificial,
especificamente os criados a partir do Veo 3 e veiculados no Instagram, t€m atuado na
representacao e/ou reforco de estigmas e preconceitos associados a velhice. Por meio de
uma andlise qualitativa de contetido, busca-se compreender e problematizar de que
forma esses videos representam o publico 60+ e em que medida reproduzem uma visao

social que associa a pessoa idosa a um fardo ou a um corpo descartavel.

VELHICE, CIDADANIA E O IMAGINARIO SOCIAL BRASILEIRO

No Brasil, a consciéncia cidadda € marcada por histéricos de exclusdo e
desigualdade que afetam desproporcionalmente certos grupos, como o das pessoas
idosas. Esses resquicios de marginalizacdo sdo intensificados quando se considera a
interseccionalidade, onde o envelhecimento se cruza com questdes de género,
sexualidade, classe social e raca. Como resultado, as pessoas idosas muitas vezes
enfrentam uma vida social mais limitada e excludente.

Essa percep¢ao € reforcada por Debert (1998), ao afirmar que, nas sociedades
ocidentais contemporaneas, a velhice € frequentemente apresentada como um problema
social. Essa construcdo simbdlica sustenta um imaginario que legitima praticas e
discursos excludentes, que podem ser refletidos ou intensificados na representacdo de
determinados grupos marginalizados em produg¢des mididticas com circulacio em
plataformas digitais, como os contetidos gerados a partir da inteligéncia artificial Veo 3.

Ao analisar a cidadania, Cortina (2005) traz a tona a promog¢ao da justi¢a social
e o sentimento de pertencimento como fatores determinantes para que um individuo
possa, de fato, usufruir da cidadania:

Certamente, satisfazer essas exigéncias € indispensdvel para que as
pessoas se saibam e se sintam membros de uma comunidade politica,
ou seja, cidaddos, porque sé pode sentir-se parte de uma sociedade

4 IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica. Conhega o Brasil — Populacio: Piramide
Etaria. 2021. Disponivel em: https://educa.ibge.gov.br/jovens/conheca-o-brasil/populacao/18318-
piramide-etaria.html. Acesso em: 08 ago. 2024.
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quem sabe que essa sociedade se preocupa ativamente com sua
sobrevivéncia, e com uma sobrevivéncia digna. (CORTINA, 2005, p.
52)

Nesse contexto, € relevante refletir sobre as condi¢des de pertencimento
oferecidas ao publico idoso, uma vez vez que a andlise de videos gerados através da
ferramenta Veo 3, do Google, e amplamente disseminados no Instagram, evidencia a
permanéncia de imagindrios sociais violentos e excludentes direcionados a pessoas
idosas.

Considerando as reflexdes de autores como Cortina (2005) e Henning (2020), é
fundamental discutir o conceito de etarismo, que se relaciona diretamente com a forma
como o publico 60+ tem sido abordado e representado em ambientes digitais. Henning
alerta para os discursos que tratam as pessoas idosas como um fardo social ou motivo de
piada e ridicularizagao:

A pessoa idosa, portanto, se torna um ente pluripotente: a0 mesmo
tempo € um “problema social” demandando politicas publicas, uma
existéncia jocosa e risivel, um vildo e uma oferenda sacrificial a
“Economia”. Esse conjunto de questdes, além de meramente sinalizar
alteragOes discursivas, tem criado uma arena permissiva para sérias e
cruéis préticas de violagdo de direitos humanos de pessoas idosas.
(HENNING, 2020, p. 151).

Dessa forma, a problematica pode ser encontrada no fato dessa visdo, dotada de
preconceitos, estigmas e violéncia simbolica, abrir caminhos para a normalizacdo de
uma condicdo de subcidadania que viola os direitos das pessoas idosas e marginaliza

sua existéncia social.

A PRODUCAO MIDIATICA MEDIADA POR I4

Langado pelo Google em maio de 2025, o modelo de IA pago, Veo 3, permite a
geracdo de videos a partir de comandos textuais, conhecidas como prompts: entrada de
texto ou instrugdo fornecida a um modelo de IA para que ele gere uma resposta,
conteudo ou execute uma tarefa especifica, nos quais o usudrio descreve elementos

como personagens, cendrios, didlogos e situagoes.
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No site oficial da ferramenta, o Google afirma que o Veo 3 foi criado “com
responsabilidade e seguranca em mente”5, prometendo bloquear solicitagdes
prejudiciais, realizar testes de impacto antes de liberar novos recursos e aplicar
marcacoes digitais como o SynthID para indicar que o conteido foi gerado por
inteligéncia artificial. Além disso, afirma submeter os videos a verificagdes de contetido
memorizado e avaliagdes de seguranga para evitar problemas como violagdes de
privacidade, direitos autorais e preconceitos.

Da mesma forma a Meta, empresa responsavel pelo Instagram, assegura em
sua politica de Padrdes da Comunidade®, atuar em favor da liberdade de expressao e da
promocao da dignidade e seguranga dos usuarios, inclusive, levando em consideragdo os
conteudos gerados por inteligéncia artificial. A empresa declara que suas normas sao
elaboradas com base no feedback de usuarios e no parecer de especialistas em direitos
humanos, seguranca publica e tecnologia, e que se comprometem a proteger
comunidades frequentemente marginalizadas.

Contudo, a analise de conteudo realizada neste estudo pode revelar que, na
pratica, tais mecanismos de controle do Google e da Meta ndo tém tido atuacdes
eficazes para impedir a circulacdo de discursos de 6dio e exclusao, por exemplo, contra
pessoas idosas. Producdes midiaticas que abordam a velhice de forma ridicularizada
seguem sendo compartilhadas e monetizadas em plataformas digitais como o Instagram.

Ao tratar de midia e modernidade, Thompson (2002) chama a atencdo para a
tendéncia de se observar apenas o conteddo simbdlico das mensagens, sem considerar
0s contextos sociais mais amplos que sustentam sua producdo. Para o autor, o discurso
mididtico € sempre expressao de realidades sociais concretas, servindo tanto para refletir
quanto para reforcar valores, normas e desigualdades. Nesse contexto, a partir das
reflexdes de Thompson (2002), pode-se pensar o conteido gerado por meio da
inteligéncia artificial Veo 3, como refletor e intensificador de uma realidade social de

exclusdo simbdlica e preconceitos no que diz respeito as pessoas idosas.

SDEEPMIND. Veo. Disponivel em: https://deepmind.google/models/veo/. Acesso em: 20 jun. 2025.

6 META. Padrdes da Comunidade. Transparency Center. Disponivel em: https://transparency.meta.com/
pt-pt/policies/community-standards/. Acesso em: 21 jun. 2025.
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Nesse contexto, trata-se, portanto, de uma questdo que ultrapassa a técnica e
atinge o campo da ética publica, cidadania e revisdo de processos estruturais que sao
refletidos no meio digital. Conforme afirma Thompson (2002), "¢ facil focalizar o
conteudo simbodlico das mensagens da midia e ignorar a complexa mobilizagdo das
condigdes sociais que subjazem a producdo e circulacdo destas mensagens.”
(THOMPSON, 2002). Ou seja, torna-se necessario considerar ndo apenas o que €
comunicado pelas midias, mas também os processos e estruturas que possibilitam e/ou
facilitam a producao de determinado discurso.

Dessa forma, pode-se pensar que os discursos mididticos gerados por meio de
inteligéncia artificial ndo sdo neutros, mas refletem o imaginario coletivo e também o
reforcam a partir de percepcdes e crencas ja enraizadas. Considerando essa realidade,
relacionar e discutir os conceitos de cidadania, envelhecimento, midia e inteligéncia
artificial se faz relevante para se pensar as dindmicas da sociedade contemporanea e as

tendéncias de representacdo que surgem a partir das novas tecnologias.

METODOLOGIA

Foi realizado uma andlise qualitativa de conteido a partir da selecdo de
produgdes midiaticas geradas pela inteligéncia artificial Veo 3, publicados no
@veo3academyviral’, perfil que, no més de junho de 2025, conta com uma média de
mais de 120 mil seguidores. Além de divulgar videos gerados com a ferramenta Veo 3, a
pagina funciona também como uma espécie de academia, com links que direcionam
para a venda de um treinamento voltado ao ensino de estratégias de monetizacdo e
viralizagdo desses contetidos.

O recorte analitico abrange publicac¢des realizadas entre os dias 11 e 14 de junho
de 2025, que abordam diretamente a tematica da velhice. A escolha do periodo de
analise se justifica por se tratar de um recorte recente, 0 que permite observar com
maior precisdo a atualidade dos discursos e narrativas utilizadas na representacdo das

pessoas idosas.

7 VEO3ACADEMYVIRAL. [Perfil no Instagram]. Instagram, 2025. Disponivel em: https://
www.instagram.com/veo3academyviral/. Acesso em: 11 jun. 2025.
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Nesse intervalo, foram publicados 56 videos no perfil, dentre os quais 36 faziam
representacdes do publico 60+, o que representa um volume significativo de
publicagdes sobre o tema, refletindo tendéncias do perfil no periodo analisado. A partir
desse conjunto, foram selecionados seis videos para compor a amostra de analise.

A selecdo dos seis videos se deu pelo fato de seus contetidos apresentarem maior
diversidade de abordagens em comparagdo aos demais, que, em sua maioria,
reproduziam padrodes visuais e discursivos ja observados nos videos escolhidos. Assim,
a amostra se mostrou suficiente para representar a variedade e, ao mesmo tempo, a
recorréncia das narrativas que circulam no perfil sobre o ptblico 60+.

Foi levado em consideracdo a identificagdo de narrativas marcadas por
esteredtipos, construgdes recorrentes € possiveis manifestacdes de violéncia simbolica
nas retratacdes da pessoa idosa, seja por meio do humor, da linguagem corporal ou dos

sentidos atribuidos ao publico 60+ nos videos.

APRESENTACAO DOS RESULTADOS

A analise dos seis videos gerados com o uso da ferramenta Veo 3, a partir de
comandos humanos, revelou um padrao recorrente de violéncia simbolica, discurso de
odio e reforco de esteredtipos negativos sobre a velhice. Foi possivel notar o uso do
humor como intensificador de exclusdao social. Segue, a seguir, a descricio de cada
producdo mididtica analisada:

Video 18: O video simula uma reportagem televisiva em que uma reporter
anuncia, com tom sério, que a prefeitura decidiu solucionar o problema de um grande
buraco na rua despejando “um monte de velhos” para tapa-lo. Enquanto isso, ao fundo,
imagens mostram um caminhdo se aproximando e, em seguida, despejando diversas
pessoas idosas no buraco, como se fossem materiais de constru¢do ou entulho.

Video 2°: O video simula uma cena em um caixa de supermercado, onde uma

atendente questiona um homem idoso se o pagamento serd no débito ou no crédito. O

8 VEO3 ACADEMY VIRAL. Finalmente tampou!. [S/I], 11 de junho de 2025. Instagram:
(@veo3academyviral. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DKv_SSXsAF6/. Acesso em: 19 jun.
2025.

9 VEO3 ACADEMY VIRAL. Aproximacdo. [S/I], 12 de junho de 2025. Instagram:
(@veo3academyviral. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DKyodObslg2/. Acesso em: 19 jun.
2025.
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1doso responde “aproximacao”, se referindo ao modo de pagamento por aproximagao do
cartdo. A atendente inicia, entdo, uma sequéncia de agressdes verbais extremamente
ofensivas, chamando o individuo de “velho banguela desgragado”, “velho idiota do
caralho” e “filho da puta”.

Video 310: O video simula uma reportagem em que uma repérter entrevista um
homem com vestimentas que remetem a um cientista. Ao fundo, pessoas idosas,
vestidas com macacoes cinzas iguais, sdo transportados por uma esteira, como em uma
linha de producdo industrial, e inseridos um a um na maquina. E, ao sairem, aparecem
como bebés, como ilustrado na figura 1. A reporter, curiosa, pergunta como a maquina
funciona, e o entrevistado responde: “se chama recicladora de velho. Vocé coloca um
velho e sai um bebé. Olha s6 que maravilha!”

Video 4!!: O video simula uma cena em uma farmdcia popular. Um senhor,
vestido de forma simples e usando chapéu de palha, se dirige a atendente e pede: “me da
um remédio pro pau subir”. A atendente responde de forma rispida e ofensiva: “velho
fudido, seu pau nao tem mais jeito”. O homem entao retruca: “filha da puta desgracada”.

Video 5'2: O video simula uma reportagem em que uma reporter narra uma cena
que acontece ao fundo. Ela informa que “uma fila de idosos se formou para escorregar
até o buraco com dgua no meio da rua”. A imagem mostra diversas pessoas idosas
enfileirados, aguardando para descer por um escorregador gigante e colorido. Um a um,
eles escorregam até cair dentro de um buraco alagado no meio da rua.

Video 6!3: O video simula uma reportagem televisiva com cobertura “ao vivo”.
A repérter anuncia em tom entusiasmado: “Chuva forte em Nova Serrana. Idosos
disputam quem escorrega primeiro na enxurrada. E empurrio, grito e tombo. Ao vivo!”.

Enquanto ela narra, aparecem imagens de um grande grupo de pessoas idosas, vestidos

10 VEO3 ACADEMY VIRAL. Nova maquina?. [S/I], 12 de junho de 2025. Instagram:
@veo3academyviral. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DKyoynJsros/. Acesso em: 19 jun.
2025.

11 VEO3 ACADEMY VIRAL. Nao tem mais jeito!. [S/l], 14 de junho de 2025. Instagram:
@veo3academyvira. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DK5eXN2PnBP/. Acesso em: 19 jun.
2025.

12 VEO3 ACADEMY VIRAL. Escorregador. [S/1], 14 de junho de 2025. Instagram:
(@veo3academyviral. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DK5mvjQvxQw/. Acesso em: 19 jun.
2025.

13 VEO3 ACADEMY VIRAL. Disputa de idosos. [S/I], 14 de junho de 2025. Instagram:
@veo3academyviral. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DKS5oLdCNm5Sm/. Acesso em: 19
jun. 2025.
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de forma simples, se empurrando entre si para se lancar na enxurrada e no alagamento
de uma rua.

Na maioria dos videos, € comum a construcio em que se tem reporteres
narrando o acontecimento com uso de linguagem ofensiva, sarcasmo e ironia. Nota-se
uma representacdo do publico idoso como massa homogénea, em que suas
especificidades e identidades sdo reduzidas ao “ser velho”, com caracteristicas de
passividade, confusdo cognitiva e fragilidade.

De maneira exagerada e caricatural, os conteidos apostam na narrativa de
representacio da pessoa idosa como descartdvel, como no caso em que sdo jogados em
buracos, tratados como material de descarte, sem valor. Em outros videos, o publico
60+ ¢ apresentado como inttil, passando por uma ‘“reciclagem”, numa metafora que
reforca uma visdo preconceituosa da velhice como declinio fisico, "corpo excedente",
"fardo social", como discutido por Henning (2020). A sexualidade na velhice também &
ridicularizada, como se v€ na cena ambientada em uma farmécia popular, em que o
desejo de manter a vida sexual ativa se torna alvo de piadas e ofensas.

Da mesma forma, em um video situado em um caixa de supermercado, o homem
idoso sofre agressdes verbais, refletindo uma representacdo de impaciéncia social frente
as possiveis dificuldades cognitivas e confusdes mentais que podem ocorrer com 0
avanco da idade. Esses conteudos, portanto, evidenciam uma logica de exclusdo
simbdlica em que hd a normalizacdo da velhice enquanto objeto de deboche e
marginaliza¢do nas redes sociais. Tais comportamentos operam na dire¢do contrdria a
construcdo do pertencimento social, o que resulta em lacunas significativas no exercicio
da cidadania, conforme abordado por Cortina (2005), por parte do ptblico 60+.

Por outro lado, € relevante destacar que os videos também parecem fazer, de
forma satirizada, uma critica social a situacdes cotidianas, como problemas de
infraestrutura e drenagem urbana, a exemplo de buracos nas ruas e alagamentos, que
geram inacessibilidade, sobretudo para pessoas com mobilidade reduzida, como ¢é
frequentemente o caso de individuos em idade avancada. Pode-se interpretar essas
producdes também como uma tentativa de denidncia satirica ao etarismo e a forma como
a sociedade trata as pessoas idosas. No entanto, cabe o questionamento: até que ponto
esse tipo de conteddo promove reflexdo e mudanga de comportamento na forma como

as pessoas idosas sdo percebidas e tratadas? E até que ponto ele pode, na verdade,
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reforcar esteredtipos negativos, Intensificar discursos de 6dio e legitimar o desprezo

social em relacdo a velhice?

CONSIDERACOES FINAIS

A emergéncia e popularizacdo da circulagdo de videos gerados por meio da
inteligéncia artificial Veo 3 do Google traz a tona a necessidade de se discutir os limites
dos contetidos, sobretudo no que diz respeito a questdes €ticas, de direitos humanos, e
cidadania.

A partir da andlise realizada sobre videos gerados por meio de prompts
direcionados a inteligéncia artificial, evidencia-se que, embora essas ferramentas
representem avancos em termos tecnolégicos, nem sempre os discursos representem
progressos na mesma medida. Pelo contrdrio, muitos dos conteidos analisados se
mostraram reprodutores de narrativas excludentes e preconceituosas, reforcando
esteredtipos negativos sobre o envelhecimento.

A cidadania, enquanto direito de participa¢do plena e digna na vida social e
sentimento de pertencimento, como abordado por Cortina (2005), € questionada quando
corpos envelhecidos se tornam produtos para o entretenimento no ambiente digital. A
partir disso, torna-se relevante discutir quais valores orientam a cria¢do e circulacdo de
conteidos mididticos gerados por IA e veiculados em redes sociais, especialmente
quando abordam grupos marginalizados.

Gomes (2019), ao refletir sobre os limites da democracia digital, retoma as
ideias de Barber para destacar um ponto fundamental: ndo € a tecnologia, por si s6, que
leva a uma democracia enfraquecida, mas sim a cultura politica que a instrumentaliza.
Ou seja, as tecnologias digitais tendem, como consequéncia da realidade social, cultural
e politica, a refletir e até mesmo intensificar as fragilidades e lacunas da cidadania ja
presentes no contexto fisico. Da mesma forma, ndo se pode concluir que a IA seja, em
si, uma geradora ou intensificadora de discursos etaristas. O que se tem € a atuacdo da
ferramenta como mediadora de uma cultura j4 marcada pela exclusdao simbdlica da
velhice.

A questdo que se impde, portanto, é: como exigir responsabilidade ética e cidada
no ambiente digital se esses mesmos principios ainda ndo se instauraram de forma plena

no mundo fisico? Se a prépria sociedade segue estruturada em preconceitos, estigmas e
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violéncia simbdlica contra grupos marginalizados, ha coeréncia em cobrar das

tecnologias digitais uma mediacao inclusiva, sem discriminacdes e mais plural?
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