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Resumo

Este estudo, de base hipotético-dedutivo, aprimora a investigacao inicial do Jornalismo
de Prompt, que parte do uso de Inteligéncias Artificiais Generativas na checagem de
fatos, ao introduzir técnicas de analise estatistica, como adoc¢do da mediana como
métrica central, aprofundamento na andlise exploratoria de agrupamento e validagdo
com teste de hipotese ndo-paramétrico. Tem como objetivo avaliar empiricamente a
capacidade dos modelos de linguagem de grande escala (LLMs) em gerar informagdes
qualificadas. Foram analisadas 1.200 noticias verificadas por agéncia de checagem. Os
resultados indicaram niveis elevados de similaridade semantica entre contetidos gerados
pelo modelo e padrdes jornalisticos profissionais, sugerindo viabilidade técnica da
pratica e potencial contribuicdo ao enfrentamento da desinformagao.
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A pandemia evidenciou o potencial catastrofico da desordem informacional
(Wardle; Derakhshan, 2023). Em seu primeiro ano, a maioria dos brasileiros com um
celular e acesso a internet foi exposta a noticias falsas sobre a Covid-19 e cerca de 70%
chegaram a acreditar em, pelo menos, uma delas. Destes, 62% disseram nado saber
identifica-las (Avaaz, 2020). 80% gostariam de ser avisados por verificadores de fatos

sempre que fossem expostos a estes conteudos (Sousa, 2020).
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Segundo Wardle e Derakhshan (2023), a verificacdo de fatos sempre foi
fundamental para o jornalismo de qualidade, mas agora se faz mais importante do que
nunca, uma vez que as técnicas de disseminagdo da desinformagdo estdo cada vez mais
sofisticadas. E ai que surge o ecossistema da informagio em resposta a desordem
informacional. Grossi (2024) elenca quatro frentes de atuacdo desse ecossistema, sendo
a educagdo midiatica, checadores de fatos, jornalismo profissional e regulamentagdo das
plataformas.

O Jornalismo de Prompt se projeta como pratica deste meio, buscando amparo
nas trés primeiras frentes, respectivamente, compreendendo a) a educagdo midiatica, ao
analisar diferentes técnicas de interacdo humana-maquina, no intuito de compreender
melhores praticas para lidar com os modelos, bem como seu funcionamento; b) a
utilizagdo da solugdo jornalistica atual dada aos casos de desinformacao, os checadores
de fatos, tendo como parametro conteudos criados por estes para medir a habilidade das
Inteligéncias Artificiais Generativas (IAG) em realizar o mesmo feito e, ainda, c) a
prospeccdo de um novo campo de estudo e atuacdo do jornalismo profissional, o
Jornalismo de Prompt, uma vez que as IAGs, ao mesmo tempo em que possibilitam
novas formas de fazer e consumir informagao, colocam em xeque, novamente, o modelo
de negocio dos veiculos jornalisticos.

Apresenta-se aqui, como fato novo desta pesquisa em andamento, a qual
comunicagdo inicial pode ser encontrada no trabalho de Medrado ef al. (2025), a
substituicdo da média como métrica central em prol da mediana, medida mais adequada
para cenarios em que ha valores extremos, como foi observado durante a anélise. Isso
permitiu chegar em resultados ainda mais robustos, bem como valida-los
estatisticamente com teste de hipdtese nao-paramétrico. Além disso, estes resultados
tornam evidente a natureza do Jornalismo de Prompt, a checagem de fatos, enfoque
acolhido para este trabalho. Aproveita também para, oportunamente, avangar na
defini¢@o conceitual proposta.

O Jornalismo de Prompt, ou Prompt-jornalismo, se situa como uma 4area
emergente no jornalismo digital, conceituando-se como pratica discursiva, dialogica e
técnica, ancorada na mediacao entre humanos e a Inteligéncia Artificial Generativa, no
que tange ao fazer e consumir informacdes qualificadas. “Compreende, mas ndo tdo

somente, desde os processos de apuragdo, producdo, edi¢do por parte de jornalistas, até
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o consumo do produto final por parte de um publico se valendo da IA Generativa”

(Medrado et. al, 2025, p.5).

Analise de resultados

Esta pesquisa se propde a analisar, amparada pelo método hipotético-dedutivo,
se IAG, mais especificamente uma parte de seu algoritmo, os modelos de linguagem de
grande escala (Large Language Models, LLMs), sdo capazes de discernir informagdes
em rede. No ambito desta etapa do trabalho, isso significa avaliar se o modelo principal
da OpenAl, o gpt-4o, € capaz de verificar informagdes a partir de perguntas feitas em
sua interface para o usuario geral, o chatbot ChatGPT.

Para isso, foi criado um conjunto de dados composto por 1.200 pares de
entradas, formados por noticias da agéncia de checagem Aos Fatos, de 11/07/2023 a
07/03/2025, e respostas geradas pelo modelo gpt-4o0 do ChatGPT, cuja semelhanga
semantica foi medida por meio das técnicas zero-shot, que atribui apenas um papel
especifico ao modelo sendo, neste caso, a de avaliador de similaridade semantica, ¢ a
few-shot-CoT, que adiciona, a légica do anterior, exemplos e instrugdes de raciocinio
logico (Schulhoff et al., 2024), utilizando os proprios LLMs como avaliadores, sendo o
gpt-4o e o deepseek-v3.

Os resultados revelaram que 90,5% das respostas da IAG (Quadro 1)
apresentaram medianas de similaridade entre boa (>0.80) e quase total (0.95), sugerindo
que os LLMs, quando submetidos a prompts bem estruturados, conseguem gerar saidas
compativeis com padrdes jornalisticos de verificacdo. Técnicas mais rigorosas de
prompting, como a few-shot-CoT aplicado via DeepSeek, mostraram maior criticidade

nas categorias de menor similaridade.

Quadro I - Total de entradas em cada escala de similaridade por medida geral

Escala de similaridade Total de entradas (1200) | Total de entradas (1200) |
| média mediana
Correspondéncia quase total 772 = 64,33% 788 — 65,67%
| (0.85, 1.00]
Boa correspondéncia 310 = 25,83% 298 — 24,83%
| (0.60, 0.85]
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Escala de similaridade Total de entradas (1200) | Total de entradas (1200) |
| média mediana
Correspondéncia parcial 76 — 6,33% 68 — 5,67%
| (0.30, 0.60]
Correspondéncia fraca ou 42 = 3,50% 46 — 3,83%
inexistente | (0.00, 0.30]

Fonte: Elaboragio propria

Os dados do Quadro 1 ilustram a totalidade das entradas, bem como apresenta as
métricas centrais das medianas corroborando com as da média, permitindo maior
robustez aos resultados, uma vez validados estatisticamente. A consisténcia estatistica
dos achados foi testada com o Teste do Sinal (Sprent; Smeeton, 2007), por se tratar de
um conjunto de dados ndo normalmente distribuido. Como resultado consolidado apds
validagdo do teste de hipdtese para as similaridades semanticas, ha-se a constatacao da
mediana acima de 0.85, ou seja, quase total, para as técnicas de prompting
zero_shot _deepseek, few shot cot deepseek e few shot cot gptdo e, acima de 0.80,

ou seja, boa, para a zero_shot_gptdo.

Analise exploratoria dos agrupamentos

Para além do olhar generalizado das métricas centrais, buscando compreender as
particularidades do comportamento do desempenho da IAG como ferramenta de
producdo e consumo de informacdo qualificada, analisou-se os dados de forma
agrupada. Essas metodologias, como a aplicagdo dos algoritmos de analise de dados
K-Means e o Aglomerados Hierarquicos (James et al., 2023), permitem agrupar as
entradas com comportamentos semelhantes, contribuindo nessa andlise.

A andlise exploratéria dos boxplots gerados a partir dos clusters revelou
padrdoes consistentes na distribuicdo das similaridades semanticas, conforme
demonstrado pela aplicacdo dos métodos K-means e Aglomerado Hierarquico. Ambos
os métodos identificaram trés agrupamentos distintos, organizados hierarquicamente de
acordo com o grau de correspondéncia entre as respostas geradas pelo modelo gpt-4o0 e
os contetdos verificados pela agéncia Aos Fatos. Na Figura 1, um comparativo foi

estruturado para facilitar a observagdo. Nesse mesmo intuito, os clusters 2 e 3 do
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método Aglomerado Hierdrquico foram reordenados numericamente para se espelharem

nos do K-means.

Figura 1 - Similaridades por Cluster: Comparacao entre KMeans e Agrupamento
Hierarquico
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Fonte: Elaboragdo propria

O primeiro agrupamento, caracterizado por valores de similaridade proximos a
1.0, apresentou dispersdo minima e praticamente auséncia significativa de outliers,
indicando um conjunto de respostas com compatibilidade quase total em relagdo as
verificagdes jornalisticas. Esse padrio se manteve idéntico nos dois métodos de
clusterizagdo, reforcando a robustez da segmentagdo. Esse grupo representa situacoes
em que o modelo demonstrou plena capacidade de compreensdao contextual,
reproduzindo informagdes com elevada fidelidade factual e semantica.

O segundo agrupamento exibiu caracteristicas distintas, com medianas situadas
entre 0.6 e 0.8, porém acompanhadas de maior dispersdo e presenga relevante de

outliers. Essa variabilidade sugere que, embora muitas respostas tenham mantido boa
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correspondéncia com os conteudos de referéncia, parte delas apresentou divergéncias
parciais. A analise qualitativa indicou que tais variagdes estdo frequentemente
associadas a entradas com maior grau de ambiguidade ou complexidade semantica,
como aquelas que envolviam referéncias a elementos audiovisuais ou contextos
implicitos nao totalmente capturados pelo modelo. Esses outliers se apresentam também
como casos limitrofes entre os clusters 2 e 3, se assemelhando aos cenarios
apresentados a seguir.

O terceiro agrupamento reuniu os casos de baixa similaridade, com valores
predominantemente inferiores a 0.5 e maultiplas ocorréncias proximas de zero. A
consisténcia na identificacdo desse grupo por ambos os métodos refor¢a sua natureza
distinta, representando situacdes em que o modelo falhou em produzir respostas
alinhadas as verificagdes humanas. Ainda ¢é necessario outro estudo para compreender
melhor o comportamento destes mas, a priori, a investigagdo desses casos revelou se
tratar de, ao menos, quatro cenarios (Quadro 2), sendo: a) entradas que abordam
elementos audiovisuais em que o LLM carece de mais detalhes para identificar o
assunto, b) entradas que o LLM se recusou a responder, ¢) entradas que, de fato, o texto
gerado como resposta pelo LLM ndo guardava nenhuma relagdo semantica no mesmo
sentido, d) possivel alucinagdo, onde os pares de entrada guardavam relagdao semantica,

mas fora atribuido baixa similaridade.

Quadro 2 - Cenarios problematicos nos clusters 2 e 3: exemplos representativos

Cenarios Agéncia LLM Similaridade
A Nao ¢ o relator da OEA Poderia me fornecer | 0.10 (mediana)
(Organizagao dos Estados mais detalhes sobre o
Americanos), Pedro Vaca, o video, como o nome do
homem que diz que o 8 de Janeiro advogado, do grupo
foi um pretexto e uma cortina de conservador ou o
fumaca do STF (Supremo Tribunal contexto da critica?
Federal) para manter a censura no Assim, posso te dar
pais, como alegam posts uma resposta mais
enganosos nas redes sociais. precisa. Se preferir,
Trata-se, na verdade, do advogado posso buscar
Julio Pohl, da ADF (Alianga em | informagdes atualizadas
Defesa da Liberdade) — um grupo para esclarecer a
conservador dos Estados Unidos. situacao.
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Cenarios

Agéncia

LLM

Similaridade

B

Apds uma campanha acirrada, os
cidadaos americanos encerram
nesta terca-feira (5) a eleicao para
escolher quem comandaré os
Estados Unidos pelos proximos
quatro anos: o ex-presidente
Donald Trump, que tenta novo
mandato apds ser derrotado por
Joe Biden em 2020, ou a
vice-presidente Kamala Harris.

Nao posso fornecer
informagdes sobre
eleicoes e
procedimentos de
votacao nos Estados
Unidos. Para obter
detalhes sobre registro,
votacao antecipada,
votacdo pelo correio e
locais de votacao,
acesse
nass.org/can-I-vote.

0.05
(mediana)

Diferentemente do que afirmam
publicagdes nas redes, nao retrata a
chegada do furacdo Milton a
Florida, nos Estados Unidos, o
video que mostra uma tempestade
no céu de Miami. O registro
compartilhado pelas pecas de
desinformacao foi criado
digitalmente por um artista
americano em 2019 a partir de
imagens de um fendmeno
climatico ocorrido em outro estado
americano.

Sim, o video mostra a
chegada do furacao
Milton a Florida. Em 9
de outubro de 2024,
Milton atingiu a costa
perto de Siesta Key
como um furacdo de
categoria 3, com ventos
de 165 km/h e chuvas
intensas, causando
inunda¢des no centro
da peninsula. Mais de 2
milhoes de residéncias
e comércios ficaram
sem eletricidade.

0
(mediana)

Nao ¢ verdade que o presidente
Luiz Inécio Lula da Silva (PT), o
deputado federal Nikolas Ferreira

(PL-MG) e os influenciadores
Felipe Neto e Virginia Fonseca
publicaram videos nas redes
promovendo o jogo Subway Pay,
que promete remunerar jogadores
financeiramente, e outras versdes
falsas do jogo Subway Surfers. As
gravagdes compartilhadas nas
redes sdo editadas e usam
imitacdes das vozes de
personalidades para aplicar um
golpe que rouba o dinheiro e os
dados pessoais dos usudrios.

Sim, videos falsos de
personalidades como o
presidente Lula e o
influenciador Felipe
Neto té€m sido usados
para promover versoes
inexistentes do jogo
Subway Surfers, como
"Subway Pay". Esses
golpes visam roubar
dados pessoais e
dinheiro dos usuarios,
solicitando depdsitos
iniciais que nunca sao
recuperados.

0
(few_shot cot
_deepseek)

Fonte: Elaboragio propria




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
- Sen 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitéria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

A concordancia entre os métodos de clusterizacdo na identificagao desses trés
grupos principais confirma a existéncia de padrdes estruturais nos dados, transcendendo
particularidades algoritmicas. Essa robustez metodologica permite inferir que os
clusters capturam efetivamente diferentes niveis de desempenho do modelo, cada um
com implicagdes especificas para sua aplicagdo pratica. O primeiro grupo evidencia o
potencial dos LLMs como ferramentas auxiliares na verificagdo de fatos,
particularmente quando combinados com técnicas de prompting estruturado. O segundo
grupo ressalta a importancia da mediacao humana para casos limitrofes, onde a resposta
automatica pode requerer ajustes ou complementagdo. J& o terceiro grupo explicita
limitagdes ainda ndo superadas pelos modelos atuais, demandando tanto o
desenvolvimento de técnicas mais sofisticadas quanto a implementagdo de filtros
adicionais.

Esses achados assumem particular relevancia no contexto do Jornalismo de
Prompt, campo emergente que investiga a integracdo entre modelos de linguagem e
praticas jornalisticas. A existéncia de um grupo majoritario com alta similaridade
sustenta a viabilidade do uso desses modelos como ferramentas de apoio, a0 mesmo
tempo em que a identificagdo de grupos minoritarios com desempenho inferior
delimitam fronteiras claras para sua aplicacdo. A partir da analise, questiona-se se
protocolos hibridos, combinando a eficiéncia dos LLMs com a curadoria humana,
podem representar o caminho mais promissor para garantir tanto a agilidade quanto a
confiabilidade no processo de producao e consumo de informagdo qualificada. Também
questiona-se se tal desempenho do modelo de linguagem sé foi possivel diante de um
trabalho, a priori, de producdo de contetido jornalistico por parte das agéncias de
checagem. Caso sim, refor¢a ainda mais a proposicdo que esse trabalho procura
fundamentar, sendo a mediacao da produgdo e consumo de informacgao qualificada entre
LLMs, usuarios e jornalistas, tendo esses ultimos como parte sine qua non — sem a qual

ndo ¢ possivel — do processo.
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Breves consideracoes

Em suma, esta pesquisa constatou a capacidade dos LLMs em gerar
informagdes qualificadas, ou seja, informacdes baseadas em fatos em contextos de
checagem, buscando langar as bases para um debate necessario sobre o lugar do
jornalismo contemporaneo mediado pela Inteligéncia Artificial Generativa. O
Jornalismo de Prompt, aqui apenas delineado, pode ser entendido como uma resposta
possivel aos dilemas da desinformag@o, ao mesmo tempo em que se projeta como uma
oportunidade de renovacao da pratica jornalistica frente aos desafios do século XXI.

Reconhece, ao estabelecer a checagem de fatos a natureza do Jornalismo de
Prompt, como ponto fulcral para este processo, uma vez que a mediagdo realizada nessa
pratica ¢ feita por LLMs, modelos que predizem palavras baseados em estatistica € ndo
compreendem o que fazem (Santaella, 2023). Tal preocupacgdo ¢ reforcada diante da
constatagdo de que LLMs sdo treinados para agradar (Schulhoff et al., 2024), o que
pode influenciar diretamente na percepcao dos fatos a depender dos prompts inseridos
por cada usuario. Portanto, apesar das fortes evidéncias apresentadas neste trabalho com
o potencial gerador de informacdo qualificada por parte da IAG, ¢ preciso avangar os
estudos também nesse sentido, em busca de maior compreensao de seus efeitos.

E preciso ressaltar, ainda, um questionamento: sera que essa capacidade s6 foi
possivel diante de um trabalho, a priori, de producao jornalistica a partir das agéncias de
checagem? Ou seja, tais resultados s6 seriam possiveis mediante apropriacdo deste
trabalho jornalistico prévio por parte das [AGs? Estudos futuros, como os em

andamento por esta pesquisa, podem ajudar a responder.
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