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Performando a musica: como o 7ikTok transforma o ouvir em experiéncia corporal
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Resumo

O TikTok revolucionou a forma como consumimos musica ao integrar a experiéncia
auditiva com performances corporais criativas. O artigo analisa como essa dindmica
transforma o ato de ouvir em uma interagdo mais imersiva e coletiva, destacando a
relevancia do corpo e da criatividade nos sucessos virais. O objetivo geral deste trabalho
consiste em identificar como a trend #beijosbluesepoesia reflete o potencial do TikTok
para destacar corpos e narrativas performaticas. Os resultados indicam que a plataforma
funciona como espago de circulagdo e reconhecimento de expressdes criativas diversas,
ampliando as possibilidades de interagdo e pertencimento entre usuarios.
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Introducio

O surgimento de plataformas de compartilhamento de contetido audiovisual,
como o TikTok, transformou significativamente a relagdo entre musica, corpo e
audiéncia. Diferente dos meios tradicionais de consumo musical, o 7ikTok proporciona
uma experiéncia interativa, onde o ouvir ¢ ressignificado através do corpo, criando
novas formas de engajamento e performatividade. Essa relacdo direta entre som e
movimento amplia a experiéncia sensorial, tornando a musica viral a partir de trends
que envolvem expressdes corporais. A hashtag #beijosbluesepoesia exemplifica esse

fendmeno: uma musica resgatada se tornou sucesso atual por meio de performances
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criativas de usuarios. Assim, o TikTok ndo s6 democratiza o consumo musical, mas

caracteriza o corpo como vetor da viralizagao.

Falar sobre esse assunto ¢ relevante para compreender as novas dindmicas de
consumo ¢ difusdo do audiovisual na era digital. O TikTok consolida-se como um espago
onde a performance ¢ ressignificada e o ato de ouvir vai além do escutar. Os usuarios se
envolvem ativamente com a musica de forma fisica e expressiva, com reagdes visiveis
do corpo. Essas reacdes tornam-se parte essencial da experiéncia, conectando musica e
corpo, ¢ também promovendo conexdes mais intensas entre usuarios. Dessa forma, o
aplicativo transforma o ato de ouvir muasica em vivéncia imersiva e performatica, com o

corpo como extensao da musica.

O objetivo geral deste trabalho ¢ identificar como a trend #beijosbluesepoesia
reflete o potencial do TikTok para destacar corpos e narrativas performaticas. Os
objetivos especificos sdo: a) conceituar o 7ikTok e suas principais funcionalidades; b)
identificar os fatores que contribuiram para a viralizagdo da trend #beijosbluesepoesia;
¢) analisar como ocorre a virtualizacdo do corpo e sua ressignificacdo no ambiente. A
metodologia baseia-se em andlise bibliografica com revisdo de literaturas académicas
sobre o tema, incluindo autores como Nathan Cares (2021), Chris Stokel (2021), Paulo
Falstino (2020), André Brasil (2011), Gutmann & Cardoso Filho (2019), Pierre Lévy
(1996) e Vilém Flusser (2011).

Este trabalho ¢ dividido em cinco topicos, além da introdugdo. O topico 2 aborda
o surgimento do 7ikTok. O Topico 3 trata da trend #beijosbluesepoesia. O topico 4
discute o corpo virtualizado através das imagens. O topico 5 analisa o corpo como

protagonista na era do Tik7ok. Por fim, a conclusdo retine as principais.

Entende-se que o TikTok ¢ mais do que uma plataforma de entretenimento, ¢ um
espago onde musica, corpo e cultura se encontram e se transformam. Ao reconceituar o
ato de ouvir musica, coloca o corpo como protagonista, ampliando sua presenga no
ambiente virtual. A frend #beijosbluesepoesia revela como a criatividade coletiva e a

virtualizagdo do corpo impulsionam musicas, conectam pessoas € geram pertencimento.
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A virtualizagdo do corpo nao implica desconexdo do mundo fisico, mas sim
amplificagdo em novas formas de expressdo. A interacdo entre real e virtual, mediada
pelas imagens, torna experiéncias compartilhdveis e universais, sem perder a
individualidade de cada performance. Essa transformagao, intensificada pela pandemia
e cultura de imagens, possibilita uma interagdo fluida entre real e virtual, com o corpo

no centro das narrativas visuais.

A andlise da trend #beijosbluesepoesia permite compreender como o TikTok
opera como um espago de visibilidade para corpos e narrativas performaticas,
articulando praticas de escuta, performance e circulagdo digital. Ao integrar elementos
sonoros ¢ visuais em dinamicas de repeti¢ao e criagdo coletiva, a plataforma evidencia
formas contemporaneas de subjetivacdo e expressdo corporal mediadas pela tecnologia.
Nesse contexto, observa-se que o TikTok ndo apenas reproduz tendéncias, mas participa
ativamente da construgdo de significados culturais, contribuindo para a ressignificagao

do corpo no ambiente digital.
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