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Resumo

Os dados de Religido do Censo/2022, divulgados em 06/06/2025, intensificaram
discussodes sobre pertencimento, identidade e transformacdo social no pais. Este artigo
analisa, sob a perspectiva dos enquadramentos das manchetes, como diferentes veiculos
estruturaram sentidos nas suas publicacdes logo apds a divulgacdo oficial. O corpus,
composto por 40 titulos de veiculos estatais, comerciais € com inclinagdes confessionais,
permite observar os deslocamentos simbdlicos da religiosidade brasileira. Os resultados
indicam que veiculos confessionais projetam discursos de celebragao e fortalecimento do
protagonismo evangélico, os meios oficiais trabalham registros descritivos dos dados e os
portais de perfil analitico acionam olhares mais criticos, explorando possiveis erros
metodoldgicos e disputas sobre os sentidos atribuidos as mudangas no cenario religioso
brasileiro.
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A sucessao de recenseamentos no Brasil tem revelado o continuo processo de
reconfiguragdo no campo religioso, cujo impacto se manifesta nas esferas do debate
publico e da politica como um todo. Tal dinamica, intensificada nos ciclos eleitorais mais
recentes, suscitou um clima de expectativa entre analistas e meios de comunicagao quanto
a divulgacao dos dados do levantamento conduzido pelo IBGE, em relagao aos nimeros
da pertenca religiosa no Brasil em 2022.

No interior desse panorama, a énfase maior era dada ao crescimento da populagdo
evangélica, acompanhada pela retragdo dos catolicos e ascensdo, e dos que se identificam
como “sem religido”, ainda que em ritmo mais lento. Sao deslocamentos que tém

alimentado importantes reflexdes no campo das ciéncias sociais, com subsidios para a
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leitura mais complexa da religiosidade brasileira enquanto fenomeno situado
historicamente e atravessado por multiplas mediagdes simbolicas e institucionais.

A pertenca religiosa, neste contexto, precisa ser pensada como forga organizadora
de sentidos no debate publico, este tensionado pelas midias e pelas disputas de
legitimidade que atravessam o espago publico, no qual a religido funciona como operador
discursivo na produg¢do do social, principalmente porque os regimes de visibilidade e de
verdade estdo cada vez mais imbricados.

Nessa arena interpretativa a divulgag¢ao dos dados gerou imediata reverberacao no
campo midiatico, acionando varios enquadramentos nos principais veiculos do pais. Com
base nesse cendrio, este trabalho propde a andlise dos enquadramentos feitos nas
manchetes/titulos das matérias nos dias subsequentes (entre 6 e 10 de junho de 2025) a
divulgagdo oficial do levantamento, cobrindo meios com expressiva releviancia no
sistema midiatico brasileiro e buscando apreender como determinados sentidos foram
produzidos, circulados e legitimados no interior do discurso jornalistico.

O corpus analisado ¢ composto por 40 titulos publicados em portais de
comunicacgdo estatal (IBGE e Agéncia Brasil), veiculos de ampla penetragdo nacional
(G1/Globo, Folha de S. Paulo/UOL, Veja e Gazeta do Povo) e plataformas com
orientacao editorial ligada ao campo confessional evangélico (R7/Record e Gospelmais).

Abracamos a noc¢ao de enquadramento como principio organizador da experiéncia
socialmente compartilhada, compreendida enquanto matriz que estrutura os modos pelos
quais 0s sujeitos interpretam os acontecimentos, orientam suas percepgdes € tragam
estratégias de acdo no mundo vivido, tal como apresentado no arcabougo analitico
desenvolvido por Goffman (2012).

As nossas conclusdes apontam para o fato de que as manchetes sobre os dados do
Censo selecionam, hierarquizam e oferecem interpretacdes sobre a transformacgao
religiosa do Brasil. O jogo editorial constréi argumentos que vao da celebragdo ao
questionamento, passando por registros de neutralidade informativa. Cada
enquadramento ou destaque dado ao crescimento evangélico ou aos debates sobre a
metodologia usada, cumpre uma fung¢do na organizacao dos sentidos socialmente
compartilhados.

Assim, o “avanco evangélico” assume a condicao de signo midiatico, que tanto

estrutura debates quanto alimenta disputas por legitimidade e representacdo. As
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manchetes, nesse cendrio, funcionam como engrenagens no circuito de produgdo de
versdes sobre o presente, projetando cendrios, tensionando expectativas e participando da
construcdo das realidades culturais e politicas.

Por fim, podemos concluir que os titulos evidenciam uma divisdo clara: veiculos
de perfil confessional destacam enquadramentos centrados no crescimento € no
protagonismo evangélico no pais; os canais oficiais adotam a abordagem mais neutra,
priorizando a descri¢ao objetiva das mudangas em curso; ja os grandes portais, com viés
analitico, direcionam seus esforgos para a critica, o escrutinio/questionamento dos dados
e a problematizacao dos sentidos atribuidos, como senso comum, as transformagdes no

campo religioso brasileiro.
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