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Resumo

A Flamengo TV, canal oficial do Clube Regatas do Flamengo no YouTube, passou por
varias reformulagdes entre 2020 e 2025, marcadas pela busca por maior
profissionaliza¢do e ado¢do de novos formatos em video. O trabalho recorre a pesquisa
documental ¢ ao método da Analise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2018)
para investigar essa transformacdo em curso. Os resultados iniciais indicam mudangas
técnicas, crescimento do canal e narrativa alinhada ao entretenimento digital na oferta
de contetido televisivo, preferencialmente pelo YouTube, mas que se propaga também
em redes sociais digitais.
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A Flamengo TV, anteriormente conhecida como FlaTV, é o canal oficial do
Clube Regatas do Flamengo no YouTube. Neste artigo, propde-se fazer uma analise da
transformagdo dos modos de produgdo — videos, materiais, experiéncia — na Flamengo
TV de 2020, quando o Flamengo, a partir de um impasse com a Rede Globo, realizou
por conta propria as transmissdes dos jogos do Campeonato Carioca, com base na MP
984°, até 2025 - momento atual.

Fundada em 2006 como FlaTV, o canal foi lan¢ado oficialmente em 2008
(FILHO, 2013, p.23), como uma plataforma paga. O projeto foi descontinuado em 2010
pela baixa adesdao. Em 2012, uma nova TV foi langcada com o nome TV Fla. Em
parceria com o ja descontinuado Esporte Interativo, o clube voltou a investir em midia

propria, mas mantendo padrdes da televisdo tradicional.

! Trabalho apresentado no GP 16 - Estudos de Televisdo, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em
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Em 2015 houve nova reformulagao do canal, liderada por Antonio Tabet e
Arnaldo Hase®. Com um olhar voltado para o YouTube, para a linguagem audiovisual e
com a identidade visual repaginada, a nova FlaTV teve crescimento significativo,
ganhando 30 mil inscritos e alcancando mais de 151 paises (Delgado, 2020), em dois
meses. Em julho de 2018, tornou-se o primeiro clube brasileiro a alcangar um milhao de
inscritos no YouTube.

O canal teve outra virada estratégica em 2020, quando o Flamengo, em meio ao
embate com a Rede Globo sobre direitos de transmissdo, optou por transmitir 0s jogos
do Campeonato Carioca pela FlaTV. O episdédio marcou a nova fase do canal, que
conseguiu 840 mil novos inscritos (DELGADO, 2020), e também os rumos da
mediagdo do esporte.

Em 2025, com a mudanca na presidéncia do clube e uma nova proposta
midiatica, o canal adotou 0o nome Flamengo TV’, marcando uma virada profissional na
producdo de contetido, com a chegada de reconhecidos nomes do jornalismo esportivo,
como Daniela Boaventura e Jodo Guilherme. A ex-apresentadora da ESPN, Daniela
Boaventura, em entrevista ao Flow Podcast® disse: “[...] Estdo me oferecendo um
negdcio que pode ser um divisor de aguas dentro da comunicacao [...] € eu nao tenho
como dizer ndo pra isso” (3min48s - 4min).

Atualmente, a Flamengo TV tem 6,85 milhdes de inscritos, sendo a maior TV de
clubes do Brasil e a sexta no mundo. Este trabalho integra uma pesquisa de doutorado
em andamento, que entende o futebol como pratica social que ocupa lugar central na
cultura e identidade nacional brasileira (HELAL, 1990; DAMATTA, 1982). A pesquisa
parte do entendimento do futebol como elemento inserido na ecologia midiatica
contemporanea, mediado por légicas comunicacionais digitais, personalizadas e nao
mais restritas aos meios de comunicacao tradicionais (HIARVARD, 2014; McLUHAN,
1962).

A metodologia utilizada ¢ a Analise da Materialidade Audiovisual

(COUTINHO, 2016; 2018), com foco no conteudo da Flamengo TV entre 2020 e 2025.
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Esse recorte temporal foi escolhido por representar o inicio de um padrao técnico
consolidado e uma proposta de informar e entreter (DELGADO, 2020; 2024).

Os produtos midiaticos escolhidos s3o os programas de andlise dos jogos da
Libertadores, considerando que o Flamengo participou de todas as edi¢cdes da
competi¢do nesse periodo. A AMA permite examinar os elementos textuais e
paratextuais dos videos, promovendo uma andlise do produto midiatico em sua
totalidade. Para Coutinho, trata-se de “um olhar sobre a busca por construgdo de
parametros para observar e analisar o telejornalismo e sua experimentacdo em diferentes
telas” (2018, p.175).

Os resultados iniciais apontam para aperfeicoamento técnico e
profissionaliza¢do, com a chegada de jornalistas e comunicadores reconhecidos. Os
padrdes narrativos se aproximam dos modelos televisivos, mas com narrativa ajustada

as possibilidades digitais e ao entretenimento esportivo personalizado.
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