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Quem inspira a pesquisa em publicidade no Brasil? Uma analise historiografica
das citacdes no Congresso Intercom (1994-2024)!

Rogério Covaleski?
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Resumo

Este trabalho apresenta uma analise historiografica bibliométrica da produgao cientifica
do Grupo de Pesquisa Publicidade e Propaganda (GP) da Intercom ao longo de 31 anos,
com foco nas referéncias bibliograficas utilizadas pelos pesquisadores. O estudo busca
compreender quais autores, obras e perspectivas tedricas tém sido mais recorrentes nas
citacdes presentes nos artigos publicados entre 1994 e 2024. A metodologia adotada
envolveu a coleta, o planilhamento e a mineragdo de dados, com a exclusdo de
autocitagdes, visando garantir maior fidedignidade aos resultados. A fundamentacdo
teorica articula conceitos de bibliometria e geopolitica do conhecimento, permitindo
mapear a origem nacional, o género e as areas de especializacdo dos autores mais citados.
Os resultados indicam predominancia de autores do Norte Global, um significativo
recorte de género em favor de autores homens, mas também o crescimento de citacdes a
teoricos brasileiros. As conclusdes apontam para uma historica internacionaliza¢do do
campo, acompanhada por uma ainda incipiente, mas progressiva valorizagdo das
produgdes nacionais.
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Introducio

A éarea de Publicidade e Propaganda no Brasil tem passado por um processo
continuo de amadurecimento académico nas ultimas trés décadas, consolidando sua
identidade como campo cientifico. Diante desse cenario, € em continuidade a etapa
anterior da mesma investigacao (Covaleski, Sobral e Gusmao, 2024), o presente estudo
busca investigar quais referéncias bibliograficas t€ém sustentado o arcabougo teorico dos
pesquisadores vinculados ao Grupo de Pesquisa Publicidade e Propaganda da Intercom —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo. O objetivo central é
compreender o perfil autoral, tematico e geopolitico das citagdes mais recorrentes nos
trabalhos apresentados no Congresso Nacional Intercom, nas edi¢cdes ocorridas entre

1994 e 2024.

! Trabalho apresentado no GP Publicidade e Propaganda, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao,
evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.
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Procedimentos metodolégicos

Adotou-se uma abordagem de historiografia bibliométrica, com extragdo de dados
dos anais do PORTCOM (1994-2000) e do Portal Intercom (2001-2024). O corpus final
incluiu 1.407 produgdes cientificas, elaboradas por 1.150 pesquisadores. Para o
tratamento e analise dos metadados, utilizou-se o software VantagePoint, especializado
em minera¢ao de dados textuais e analise bibliométrica. Um cuidado metodoldgico
importante foi a exclusdo de autocitagdes de pesquisadores brasileiros que também
integram o proprio GP, com o intuito de construir um ranking que privilegie a diversidade
de vozes referenciais.

Assim, foi elaborado um ranking dos 100 autores mais citados ao longo do periodo
observado. Os dados organizados em planilha foram classificados inicialmente em
citagdes multiplas e citagdes unicas, tendo como base os dados absolutos. Com a
identificacao de autores brasileiros dentre os 100 mais citados, verificou-se quais deles
apresentaram trabalhos do GP Publicidade e Propaganda, e se nos trabalhos de sua autoria
havia eventuais autocitagdes. Quando identificadas, as autocitacdes foram eliminadas do
computo geral, criando-se em seguida novas variaveis — citagdes multiplas consolidadas
e citagdes unicas consolidadas. Também foram feitas identificacdes de procedéncia e

género a fim de possibilitar outras inferéncias para o contexto analisado.

Fundamentacio teorica

A andlise dialoga com a literatura sobre bibliometria aplicada aos Estudos de
Comunicag¢ao (Covaleski, Sobral e Gusmao, 2024), além de conceitos de geopolitica do
conhecimento (Connell, 2007; Beiguelman, 2021), que problematizam a centralidade de
autores do Norte Global nas citagdes académicas. Também sdo mobilizadas discussoes
sobre género na ciéncia (Louro, 2014), buscando identificar a presenca de autoras

mulheres no campo.

Resultados e analises

O ranking dos 100 autores mais citados evidencia uma forte predominancia de
autores europeus e norte-americanos. Philip Kotler lidera com 238 citagcdes unicas
consolidadas, seguido por Gilles Lipovetsky e Jean Baudrillard, ambos franceses. O

dominio de autores do Norte Global confirma a dependéncia estrutural das epistemologias
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centrais. Em termos de género, o levantamento mostra que 82 dos 100 autores mais
citados sao homens, refletindo o histérico desequilibrio de género no campo académico.

Apesar desse quadro, destaca-se a insercdo de autores brasileiros nas primeiras
posicdes, como Clotilde Perez, Lucia Santaella, Everardo Rocha, Eneus Trindade e Jodo
Carrascoza. Essa presenca indica uma crescente valorizacdo da producao nacional em
didlogo com a literatura internacional. Quanto as areas de concentragdo, observa-se a
predominancia de abordagens em teoria da comunicacdo, estudos culturais, marketing e

consumo, sociologia da comunicagdo ¢ semiotica.

Consideracdes até aqui

Considerando se tratar de pesquisa em curso, os dados iniciais revelam que,
embora o campo da Publicidade e Propaganda no Brasil ainda esteja fortemente ancorado
em referéncias internacionais, ha sinais de fortalecimento da producao teorica nacional.
Além disso, o estudo evidencia desafios persistentes, como a desigualdade de género e a
necessidade de ampliar o repertorio de autores provenientes do Sul Global. Tais
resultados contribuem para um entendimento mais critico da formagao tedrica da érea,
servindo como subsidio para futuras reflexdes sobre politicas editoriais, curriculos

académicos e estratégias de internacionalizagdo com mais diversidade epistémica.
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