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Resumo

Esta pesquisa investiga os mecanismos discursivos de constru¢do de autoridade e
disseminagdo de desinformacao nas redes sociais digitais por André Ventura, lideranca
da extrema-direita portuguesa. Partindo da premissa de que a desinformacdo opera
como estratégia performativa e simbolica que tensiona os fundamentos da esfera publica
democratica, o estudo busca compreender como Ventura mobiliza ethos de
autenticidade, afetos e pactos de leitura para legitimar narrativas descoladas da
factualidade. A metodologia adota abordagem exploratoria e analise do discurso de
linha francesa, com recorte temporal de publicacdes no Instagram e X (Twitter) entre
2020 e 2024.
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Ethos, desinformacao e autoridade: a construcao discursiva de André Ventura nas
redes sociais
A presente pesquisa analisa as estratégias discursivas do deputado André

Ventura (atual presidente do partido politico CHEGA), representante da extrema-direita
portuguesa. Partindo da premissa de que o ambiente comunicacional ¢ profundamente
afetado pela desinformagdo, o estudo problematiza como Ventura constroi um ethos de
autoridade e autenticidade que lhe permite mobilizar afetos e consolidar apoio politico,
mesmo em face de conteidos descolados da factualidade. A questdo central da
investigacdo reside em compreender os dispositivos linguistico-discursivos que
sustentam a credibilidade simbodlica de Ventura perante seus apoiadores, tensionando os
limites da racionalidade publica.

Em um cenério politico marcado pelas disputas discursivas e pela polarizacao
politica (Svolik, 2019), muitos lideres nos paises democraticos utilizam as midias

digitais para constru¢do de sua imagem publica politica. Entre eles, os lideres populistas
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de extrema-direita, como ¢ o caso do portugués André Ventura. O discurso dos lideres
populistas mobiliza uma série de tematicas como o nacionalismo, o combate as elites
politicas e mididticas, combate a imigracdo e a postura anti-establishment, e que tem
tido representantes em diversas partes do mundo (Mazzoleni, Bracciale, 2018).

Nessa discussao, tratamos da desinformagdo, a partir da no¢ao de disseminagao
intencional de noticias falsas e como essa pratica compromete a integridade
informacional por interferir nas relagdes de confiancga, precisdo e consisténcia da
informacao (Allcott, Gentzkow, 2017; Jack, 2017; Onu, 2024; Wardle, Derakhshan,
2017). Nessa trilha, Nietzsche também fala da desinformag¢dao como manifestacao da
vontade de poder, mais interessada em moldar percep¢des do que em representar a

realidade objetiva.

Metodologia

A metodologia adotada ¢ de natureza exploratoria, com as técnicas de analise
ancoradas nos pressupostos teoricos da Analise do Discurso. O corpus foi constituido
por postagens publicadas na conta oficial de André Ventura no Instagram e no X
(Twitter) no periodo entre 2020 e 2024, com foco em momentos de alta intensidade
comunicacional, como as campanhas legislativas e os debates sobre imigracdo e
seguranga publica. Os critérios de inclusdo das postagens consideraram sua relevancia
discursiva (capacidade de gerar debate), densidade simbolica (presenca de elementos
identitarios e valores) e potencial de engajamento (nimero de interagdes).

A andlise foi conduzida por meio de uma exploragdo tematica detalhada,
buscando identificar padrdes retoricos recorrentes (Mayring, 2014), a constru¢do do
ethos do politico (Amossy, 2005; Maingueneau, 2008; 2015) e os dispositivos de
legitimagdo empregados em seu discurso, considerando, sobretudo, se essas construgdes
se davam em uma publica¢do com contetido desinformativo (Allcott, Gentzkow, 2017;

Wardle, Derakhshan, 2017).

Resultados preliminares

Nossa pesquisa € parte de uma investigagdo maior em andamento. Os resultados
preliminares evidenciam que Ventura constroi uma autoridade discursiva sustentada por
uma performance de indignacdo moral, nacionalismo exacerbado e simplificacdo de

problemas complexos. O ethos projetado ¢ o de um “Ultimo defensor da nacdo”, que
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fala de forma direta, emocional e com apelos constantes ao senso comum,
deslegitimando adversarios e instituigdes como a midia, ONGs e o sistema judiciario. A
desinformagdo aparece ndo como um acidente retdérico, mas como um recurso

estratégico para alimentar sentimentos de medo, ressentimento e urgéncia moral.
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