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Resumo 
O trabalho apresenta a continuação da pesquisa do Projeto de Avaliação Unificada, 
aplicada no curso de Publicidade e Propaganda do UniLaSalle-RJ. O projeto investiga os 
efeitos do uso de inteligência artificial nos processos criativos dos estudantes. O objetivo 
é refletir criticamente sobre como a IA reconfigura o fazer criativo para propor ajustes 
metodológicos no ensino. A abordagem adotada combina análise crítica pedagógica e 
autoetnografia (ELLIS 2008; CHANG, 2008). 
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Introdução 

Este trabalho apresenta a continuação da pesquisa iniciada em 2023 a partir do 

Projeto de Avaliação Unificada, denominado G2 Unificada, aplicado no curso de 

Publicidade e Propaganda do UniLaSalle-RJ. A proposta integra as disciplinas de 

Redação Publicitária e Processos Criativos, Direção de Arte e Design Gráfico e Fotografia 

Publicitária a partir da articulação entre metodologias ativas, que oferece oportunidade 

aos estudantes de desenvolverem campanhas publicitárias. A pesquisa incorpora uma 

nova análise com o objetivo é refletir criticamente sobre como a IA reconfigura o fazer 

criativo para propor ajustes metodológicos nas práticas de ensino. 

A publicidade tem passado por intensas transformações devido às tecnologias 

digitais e às mudanças comunicacionais. Nesse contexto, surge a ciberpublicidade, 

caracterizada pela “tríade interatividade-relevância-experiência” (ATEM; OLIVEIRA; 
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AZEVEDO, 2014, p. 10), na qual o consumidor é convocado a participar das campanhas. 

Além disso, ocorre a incorporação de tecnologias de IA generativa, que oferece recursos 

como criação de imagens e vídeos; redação publicitária; planejamento de conteúdo (GAO 

et al, 2023). Nesta via, a revisão dos processos pedagógicos torna-se urgente. Como 

aponta Mäder (2019), o modelo tradicional de ensino mostra-se cada vez mais inadequado 

para estudantes do século XXI. Hansen, Petermann e Correa (2020) também refletem 

sobre como a criatividade está sendo desenvolvida no ambiente acadêmico. 

Na G2 Unificada, já foram implementadas 3 propostas diferentes de briefings, 

aplicadas como avaliação para um total de 8 turmas. Neste período, observou-se o uso de 

ferramentas de IA pelos estudantes no desenvolvimento do projeto. A abordagem adotada 

combina análise crítica pedagógica e autoetnografia (ELLIS 2008; CHANG, 2008), a 

partir de uma imersão dos docentes nas experiências práticas vivenciadas em sala.  

Ao final do semestre 2025-1, pretende-se aplicar um questionário e realizar 

entrevistas com os estudantes a fim de compreender como a IA tem sido utilizada. A 

pesquisa busca contribuir com o debate sobre os limites e as possibilidades da IA na 

formação superior em Publicidade e Propaganda. 
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