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Resumo

Entre 2017 e 2023, doze partidos brasileiros passaram por reposicionamentos de imagem,
sendo que dois resultaram de fusdes: Unido Brasil (DEM + PSL) e PRD (PTB + Patriota).
Este estudo, parte de uma pesquisa em andamento, analisa os efeitos dessas fusdes na
comunicagdo partidaria oficial, com base na Andlise de Conteudo Categorial (Sampaio &
Lycarido, 2021) e na metodologia MARPOR adaptada por Tarouco ¢ Madeira (2013). A
analise incide sobre documentos institucionais, como estatutos € manifestos, codificados
em seis eixos tematicos. Os resultados apontam que, embora tenham adotado novas
identidades visuais, as mudancgas programadticas foram pontuais. O Unido Brasil manteve
diretrizes semelhantes as dos partidos originarios, com linguagem mais moderna. J& o
PRD apresentou comunicacao instavel e falta de identidade clara. A pesquisa sugere que,
mais do que uma refundagdo ideoldgica, as fusdes representam estratégias de
reposicionamento pragmatico no cendrio politico-eleitoral.
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Introducao
Entre os anos de 2017 e 2023, doze partidos brasileiros realizaram um

reposicionamento de imagem que resultou em novos nomes. Dois deles passaram por uma
fusdo partidaria, que ocorre quando se unem a outro partido, dando origem a uma nova
agremiagdo. Sao eles: Unido Brasil e PRD (Partido Renovagao Democratica). O Unido
Brasil surgiu da fusdo entre o DEM (Democratas), que j& havia passado por um
reposicionamento em 2007, quando deixou de ser conhecido como PFL (Partido da Frente

Liberal) e o PSL (Partido Social Liberal), e, em sua criagdo, passou a contar com o maior
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numero de parlamentares na Camara dos Deputados. Ja o PRD, resultante da fusdo entre
o PTB (Partido Trabalhista Brasileiro) e o Patriota (que passou por dois
reposicionamentos), ocupava uma posi¢cdo oposta a do Unido Brasil, visto que as
agremiacgdes que o compuseram tiveram resultados eleitorais insatisfatorios.

Este trabalho integra uma pesquisa em andamento e apresenta dados iniciais
baseados na Analise de Conteudo (Sampaio; Lycarido, 2021). O foco recai sobre a
comunicagdo partidaria oficial, manifestada por meio de documentos institucionais dos
dois partidos resultantes de fusdes. Foram examinadas diretrizes como estatutos,
manifestos, principios e agendas, com base em um manual de codificac@o inspirado no
Manifesto Research on Political Representation (MARPOR), adaptado a realidade
brasileira conforme Tarouco e Madeira (2013).

O manual foi estruturado em seis variaveis tematicas. Com base nesse instrumento
e em métodos estatisticos simples, foi possivel comparar documentos anteriores e
posteriores as fusdes, analisando também a valéncia das pautas, com o objetivo de
identificar possiveis mudancas substanciais.

Em uma etapa posterior da pesquisa, ainda em desenvolvimento, sera investigado
se a nova identidade visual adotada pelos partidos apods a fusdo também se refletiu em
transformagoes significativas em seus documentos programaticos e na unificacao de suas
propostas. Parte-se da hipdtese de que as mudangas sdo mais perceptiveis no plano
estético e comunicacional do que nas estruturas ideologicas internas, o que indicaria um
reposicionamento estratégico, € ndo uma refundagdo efetiva. Nesse sentido, a literatura
questiona se tais alteracdes representam uma renovagao politica real ou se tratam de uma
camuflagem eleitoral (Regis et al., 2018), ou ainda de um recurso de marketing politico

(Caldas; Azevedo Jr., 2017).

A comunicaciio partidaria com foco nos documentos institucionais

A comunicagdo partidaria € entendida por Ferreira (2018, p. 24) como um conceito
complexo, definido como um “sistema de midias cruzadas utilizado pelos partidos
politicos para promover a sigla e os seus lideres, visando potencializar perspectivas
singulares dos fendmenos sociais e politicos junto a opinido publica”. O autor argumenta
que essa comunicagao difere daquela de sua origem, ligada aos operarios de partidos de
esquerda, e que, com o advento da Internet, expandiu-se para diversos canais, como blogs,

sites, aplicativos de mensagens e midias sociais, além dos meios tradicionais, como
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revistas e jornais. Assim como em outras areas, Ferreira (2018) sustenta que a
comunica¢do partidaria mobiliza elementos de diferentes campos, como publicos de
interesse, transparéncia de a¢des, consenso, opinido publica, planejamento estratégico e
politicas de comunicagao.

A comunica¢do partidaria evoluiu para um sistema complexo, passando por
profundas transformacgdes tanto em seu formato quanto em seu conteudo. Originada nas
atividades militantes de grupos sociais, essa comunicagao se profissionalizou ao longo do
tempo. Os antigos boletins distribuidos nas portas de fabricas ou comercializados entre
militantes deram lugar a produtos de comunicacao estrategicamente elaborados (Ferreira,
2018). Atualmente, o foco da comunicagdo partidaria estda na maximizacao eleitoral,
exigindo uma constante negociacdo ¢ adaptacdo a opinido publica. A forte marca
ideologica presente nos informativos das décadas passadas cede espaco a estratégias que
buscam consolidar os partidos como marcas publicitarias e transformar lideres politicos
em produtos consumiveis. Esse fendmeno ocorre em um cenario de crise dos partidos
politicos no Brasil, no qual o apartidarismo ganha relevancia e impacta diretamente a
democracia (Barquero; Vasconcelos, 2013).

Uma das principais vantagens desse novo modelo de comunicagdo ¢ a
independéncia em relacdo a imprensa tradicional. Os partidos agora produzem seus
proprios contetidos jornalisticos e publicitarios, influenciando a agenda politica e
construindo discursos direcionados aos eleitores. Isso fortalece sua presenga no cenario
politico e contribui para sua institucionalizagdo. Embora esses conteudos nao alcancem
toda a populagdo, a conexdo das legendas com grupos setoriais € movimentos sociais
favorece a formagdao de uma opinido publica alinhada a seus interesses, ampliando sua
influéncia junto ao publico-alvo (Ferreira, 2018).

Os estudos do grupo de pesquisa Comunicagdo Eleitoral (CEL), vinculado a
UFPR, mostram que a comunicagao partidaria se concentra na difusdo do posicionamento
e das propostas defendidas pelo partido politico, com o intuito de estabelecer um vinculo
com os cidaddos. O objetivo ¢ que essa identificacao resulte, no periodo eleitoral, em
votos e na disseminacao da ideologia partidaria, além da construcao de uma base de apoio

entre os militantes politicos (CEL, UFPR).
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Metodologia
Para este artigo, os documentos partidarios serdo analisados por meio da Analise

de Conteudo Categorial (Sampaio; Lycarido, 2021), com foco na comunicacao partidaria.

A analise foi conduzida com a criagao de um livro de codigos, inspirado na
metodologia do MARPOR. Segundo Maglia (2020), essa abordagem divide o texto em
unidades classificadas em 56 categorias, distribuidas entre sete conjuntos tematicos. A
base para essa analise foi o livro Partidos Politicos Brasileiros: Programas e Diretrizes
(Senado Federal, 2014), que retine os programas dos 32 partidos aptos a disputar as
elei¢des naquele ano.

A partir desse material, elaborou-se um livro de coédigos com seis grupos
tematicos: (i) Costumes ¢ Comportamentos, (ii) Economia, (iii) Sistema Politico e Tipo
de Governo, (iv) Grupos Sociais, (v) Politica Internacional e (vi) Bem-Estar e Qualidade
de Vida. Essas seis varidveis reunem, ao todo, 80 categorias analiticas. As categorias sao
bindrias, permitindo identificar a presenga ou auséncia de cada tema nos documentos.

Por meio desse método, torna-se possivel identificar transformagdes entre as
diferentes versdes da comunica¢do partidaria, bem como mensurar o aumento ou a
redu¢do da presenca de determinadas categorias nos textos ao longo do tempo,
possibilitando uma analise comparativa entre os documentos anteriores € posteriores a

fusdo dos partidos.

Resultado e analise dos dados

1. PSL/DEM/UNIAO BRASIL

Ao analisar as pautas defendidas pelo atual Unido Brasil em comparag@o com os
partidos que originaram a fusao, observa-se um declinio em algumas categorias, enquanto

outras ganham maior destaque.



_>3<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitdria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

Figura 1 - Evolucao das Pautas do Unido Brasil
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Fonte: elaborado pelos autores.

De maneira geral, o DEM sempre apresentou um leque mais amplo de temas em
relagdo ao PSL. No campo "Costumes e Comportamento", apenas o DEM tratava da
liberdade de crenga, enquanto o PSL ndo abordava nenhum tépico nessa categoria. Com
a fusdo, o Unido Brasil mantém essa bandeira e acrescenta a defesa da familia como um
principio imutavel e inegociavel, além de destacar o patriotismo. Na esfera econdmica,
embora a quantidade total de pautas permaneca estavel, hda mudangas relevantes. Pela
primeira vez, surgem o empreendedorismo e a distribui¢do de renda, ausentes nos
programas das legendas anteriores. Em contrapartida, deixam de ser mencionadas a divida
externa e a harmonizagao entre trabalho e capital.

No ambito institucional, a defesa do voto universal desaparece — possivelmente
porque os analfabetos ja possuem direito ao voto, tornando a questdo obsoleta. A
referéncia ao capitalismo também ¢ excluida, enquanto o municipalismo passa a figurar
como um novo ponto de atengdo. Na categoria "Grupos Sociais", nota-se a inclusao
inédita da comunidade LGBTQIAP+, além de pretos e mulheres. Entretanto,
trabalhadores, aposentados e pessoas com deficiéncia ndo sdo mais citados. Na éarea

internacional, o partido incorpora pela primeira vez a ideia de internacionalismo, um
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conceito ausente nas formulagdes anteriores. J4 no campo "Bem-Estar e Qualidade de
Vida", algumas pautas deixam de ser mencionadas, como greve, sindicato, moradia,
reforma agraria e pesca. Em seu lugar, entram crise climatica, agropecudria e tecnologia,

evidenciando uma reorientacao tematica.
2. PTB/PEN/PATRI/PATRIOTA/PRD

Em termos de diretrizes, o PTB nao apresentou posi¢coes em “Costumes e
Comportamentos”, possivelmente por falta de atualizagdo do manifesto. Ja em
“Economia” e “Sistema Politico ¢ Tipo de Governo”, traz pautas mais amplas. Em
“Grupos Sociais”, além dos trabalhadores, menciona criangas, jovens € minorias, sem
detalhar. Na politica internacional, defende o internacionalismo com todos os paises. Em
“Bem-Estar e Qualidade de Vida”, apresenta diversos temas, com valéncia

majoritariamente positiva.

Figura 2 - Evolugdo das pautas do PRD
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Fonte: elaborado pelos autores.

O PEN evitava pautas de costumes, mantendo neutralidade. Essa postura muda
com a primeira reformulagdo, ao adotar discurso conservador, contrario ao aborto e aos

direitos LGBTQIAP+, valorizando a “familia tradicional” e a liberdade de crenga. Apds
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a saida de Bolsonaro e a incorporacao do PRP, o partido se reposiciona como centro-
direita, suavizando o discurso e retirando o termo “tradicional”, passando a afirmar
respeito a vida privada e a "opgao" sexual, sinalizando tentativa de moderagao.

Na economia, o PEN defendia a reducdo de impostos e apoio a microempresas.
Como Patriota, passa a priorizar livre mercado e privatizagdes. Depois, acrescenta
oposicao a moratoéria da divida externa e ao conflito entre capital e trabalho. No eixo
politico/governamental, inicialmente tratava de Democracia Cristd, corrupgdo e
soberania. Na fase conservadora, adiciona temas como capitalismo, socialismo,
municipalismo e democracia. Posteriormente, retira mengdes a capitalismo/socialismo,
resgata o combate a corrup¢do € menciona, pela primeira vez, os Direitos Humanos.
Importante: nesse periodo, ndo ha novo manifesto, apenas diretrizes no estatuto.

Quanto a “Grupos Sociais”, o PEN citava idosos, criancas e jovens. Nas fases
seguintes, o tema desaparece. No plano internacional, ndo ha meng¢des nas trés fases. Em
“Bem-Estar e Qualidade de Vida”, ha ampliagao expressiva entre PEN e Patriota:
inicialmente, aparecem meio ambiente, prote¢do animal, reforma agraria, moradia e
educagdo. Depois, dobram-se as pautas, incluindo armamento e revisdo do Codigo Penal.
Ao se reposicionar como centro, essas reduzem pela metade, e temas como armamento
desaparecem. Nesse periodo, também nao ha novo manifesto.

No PRD, as diretrizes estdo restritas ao estatuto e, até o momento da analise, ndo
ha manifesto publicado. A primeira noticia no site do partido data de julho de 2024,
indicando baixa preocupacdo com a comunicagdo. A fusdo parece ter sido uma estratégia
pragmatica para contornar a clausula de barreira.

Comparativamente, enquanto PTB e Patriota apresentavam 35 pautas cada, o PRD
reduziu esse numero para apenas cinco. Destas, s6 a “familia” expressa posi¢ao
ideologica clara. As demais sdo principios constitucionais, como democracia e soberania.
A redugdo sugere auséncia de identidade politica, reforcando a ideia de que a fusao foi

uma manobra eleitoral, e ndo resultado de uma convergéncia ideoldgica real.

Consideracoes finais
A anélise do Unido Brasil e do PRD mostra que a fusdo entre partidos nao garante,

necessariamente, soma de pautas ou aumento de forga politica. Criado com a maior
bancada da Camara, o Unido Brasil iniciou com 81 deputados, mas perdeu espaco j& na
primeira elei¢do, caindo para a terceira posi¢dao. Ainda assim, priorizou a comunicagao

interna, com diretrizes acessiveis ao publico por meio do site oficial.
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As pautas do Unido Brasil mantém forte semelhanca com as do PSL e DEM, seus
partidos de origem. Houve poucas alteragdes programdticas € uma nova abordagem
comunicacional, mais moderna, mas os principios ideoloégicos permaneceram quase
inalterados, apenas reorganizados e em menor nimero.

O PRD, por sua vez, foi criado como estratégia de sobrevivéncia diante da clausula
de barreira. Ao contrario do Unido Brasil, sua comunicagdo se mostrou volatil e guiada
por conjunturas. O partido passou por diversos reposicionamentos — de PEN a Patriota,
até a fusdo com o PTB — mudando frequentemente suas diretrizes e adotando discursos
alinhados ora a direita conservadora, ora ao centro-direita.

A sucessdo de mudangas dificultou a consolidagdo de um projeto politico
consistente. A fusdo entre Patriota ¢ PTB, que deu origem ao PRD, ndo resultou em
ampliacdo de propostas, e o novo partido carece de identidade clara. Isso se refletiu até
na demora para criar um site oficial, limitando a comunicagdo a um nivel interno e pouco
estruturado.

Este estudo, ainda em andamento, investiga se a nova identidade visual dos
partidos que passaram por fusdo veio acompanhada de transformagdes substanciais em
seus documentos programaticos e se houve, de fato, unificagdo de propostas. A andlise
das valéncias dos discursos partidarios busca compreender se houve aprofundamento
1deoldgico ou apenas uma adaptagdo superficial motivada por interesses pragmaticos no

cenario politico-eleitoral.
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