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Resumo

Este estudo busca compreender as praticas musicadas de antncios dos vendedores
ambulantes dos trens urbanos do Rio de Janeiro, a partir das dindmicas da oralidade
popular. Na analise em contexto de gravagdes em 4audio feitas em viagens nos dois
principais ramais do estado fluminense - Santa Cruz e Japeri -, ¢ possivel notar como os
anuncios cantados atuam na facilitagdo de trocas comunicacionais € comerciais, na
periferia do contexto capitalista hegemdnico. Buscamos, na controversa presenca dos
ambulantes, caminhos para mapear os processos comunicacionais num contexto onde as
demandas periféricas de consumo tornam-se centrais. Ao final, sdo investigadas as
relacdes entre os sensorio na fruicdo urbana, a criagdo de territdrios sdnico-musicais e as

\

contribuicoes dessas trocas ao fazer comunicacional, frente a individualizacdo
provocada pelo uso dos celulares durante as viagens.

Palavra-chave: culturas urbanas; transporte publico; consumo; musica urbana;
comunicacao.

Introducao

Os trens urbanos das grandes cidades sdo mais que simples meios de transporte
de massa: em suas viagens, ha um curioso simulacro de funcionalidades distintas do
cotidiano das cidades, transformando os vagodes em territdrios autbnomos em comeércio,
cultura, ordenamento, “legislacdo” e praticas comunicacionais e sociais. Ainda que a
imersdo dos usudrios nas telas dos celulares - e em seus respectivos fones de ouvido -
esteja corroendo as riquezas e poténcias destas trocas, uma pratica ancestral tem se
colocado enquanto resisténcia sonora: a musicalizacao dos antncios feita pelos camelds,
que lutam pela manutencao de um elo comunicacional e comunitario (PAIVA, 2003),
caracteristico das viagens de trem.

Embora haja indicativos historicos que dao conta de que a musicalizagdo dos
anuncios populares € antiga, ndo encontramos estudos que tratem dessa técnica

enquanto um fator de resisténcia contra a finitude das trocas sociais promovidas pela
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individualizagdo e introspeccao provocadas pelo uso intenso e ininterrupto dos telefones
celulares, durante as viagens nos trens urbanos. Se até 2010 era comum acompanhar
apresentacdes musicais, ser plateia de jogos de cartas ou participar de uma festa de
aniversario nos vagdes, a atual busca por liberagdo individual de dopamina fidiatica’

instantdnea ameaca a vida destas trocas, que tendem a desaparecer.

Fundamentacio tedrica
Analisamos os processos de fruigdo na urbe a partir das experiéncias sonoras, de

acordo com as possibilidades de analise sensorial da cidade cunhadas por
Maria-Angeles Duran, em conjunto com as nog¢des de cenografias e corpografias
urbanas de Fabiana Britto e Paola Jacques.

Sobre o0s processos comunicacionais € sociais, encontramos respaldo nos
conceitos de comunicagdo comunitaria, de Raquel Paiva; nas relagdes entre
Comunicacdo e musica, propostas por Muniz Sodré; e na noc¢ao de oralidade aplicada as
pessoas negras ¢ periféricas, destacada por Nei Lopes e Luiz Antonio Simas.

A respeito de musicalidades formadoras do espaco urbano, adotamos a nocao de
territorio sonico-musical de Cintia Sanmartin Fernandes ¢ Micael Herschmann e temos
a producdo de Jos¢ Ramos Tinhordo como fonte de registro historico das formas de
musicalizacdo das propaganda em feiras populares. Por fim, pontuamos as questdes de

consumo a luz de Jean Baudrillard.

Metodologia e analise de material

Este estudo tem a etnografia urbana (MAGNANI, 1996) como norte
metodologico. Na perspectiva analitica, contribuem as praticas provocadas pelas
valorizacdo das controvérsias, técnica defendida pela teoria do Ator-Rede (LATOUR,
2012). Por fim, a andlise em contexto dos 4dudios gravados em duas viagens - um com
40 minutos de dura¢do e outro com 20 minutos - nos fornecem elementos suficientes
para compreender a eficdcia da manuten¢do da musicalizacdo dos antlincios dos

ambulantes como instrumento de preservagao das relagdes sociais nos trens.

3 Proposta de neologismo, cunhado por mim, que intersecciona os conceitos de feed e midiatizagdo. Fidiatico (ou
fidiatica) seria o que vem de feed, do habito de rolagem e todas as suas implica¢des, Poderiamos usar feediatica
também.
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Conclusao

Além da hipotese central supracitada, entendemos que a musicalizacdo dos
anuncios nos trens urbanos também opera na suavizacdo das dificuldades geradas pelo
carregamento de peso, caminhada exaustiva e constante repeticdo dos pregdes. Sobre
consumo, percebemos a busca por uma flexibilizagdo dos moldes estruturais de
organizacdo do discurso, nas propagandas, como forma de criar identidades sonoras
capazes de distinguir os produtos, refletindo numa promogao mais eficaz.

Esteticamente, na vocalizagdo dos anuncios cantados, existe uma relacdo entre a
sincopa (SODRE, 2009) na ginga da fala das ruas a um processo de criagdo de codigos
sonoros - semelhante aos dos sambistas, dos funkeiros e dos rappers - na criagdo de
registros vocais e musicais auténticos. Todos estes aspectos unidos se convertem numa
pratica eficaz de manutencdo de elos comunicacionais € comunitarios em tempos de

intensificacdo da atrofia na experiéncia sensorial da cidade.
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