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Reacao, hipermediaciao e compartilhamento: o react enquanto género audiovisual
no YouTube'
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Resumo

O presente trabalho propde investigar como os videos do tipo “react” conformam um
género especifico de producdo audiovisual online. Para tal, analisamos a forma
audiovisual das produgdes quanto aos seus possiveis hibridismos de género e formato,
bem como sua relagdo com os géneros e formatos audiovisuais ja estabelecidos.
Adotamos a perspectiva da critica de midia para estudar videos de reagdo publicados no
canal Nunca vi I cientista na plataforma YouTube enquanto participantes de um circuito
mididtico que inclui os produtores culturais, os publicos, e a critica.
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Resumo expandido

Os videos de reagdo, ou react, sdo um tipo de producdo audiovisual que se
popularizou no YouTube desde o inicio da plataforma de compartilhamento de videos.
Nessas produgdes, ¢ comum acompanharmos pessoas normalmente os produtores de
contetdo online ou seus convidados, reagindo a alguma outra obra em circulagdo
mididtica que ¢ reproduzida na tela.

Entendemos o react como um género do audiovisual online que nao ¢ produzido
apenas por canais € produtores que se especializaram nesse tipo de producao, mas que
também pode ser apropriado por diversos tipos de canais que publicam conteudo nas
plataformas de compartilhamento de video sobre qualquer temadtica. Por esse motivo,
selecionamos para a analise o Nunca vi 1 cientista, um canal com cerca de 200 mil
inscritos descrito como um espago onde a audiéncia “encontra informagdes com
credibilidade e bom humor, e um espago seguro para tirar suas duvidas :)”. Quem esta a
frente da proposta sdo as divulgadoras Ana Bonassa e Laura Marise, que produzem
conteudos sobre tematicas variadas relacionadas ao conhecimento cientifico, mais

centradas em oferecer solugdes e dicas praticas.
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Nossa amostragem ¢ composta por quatro videos de react presentes na playlist
“Airfryer” do canal NV1IC no YouTube. Os videos serdo estudados segundo a
perspectiva da critica de midia (Paganotti & Soares, 2019) que propde que as obras
sejam analisadas como participantes de um circuito que inclui os produtores culturais,
os publicos e a critica. Essa abordagem favorece conexdes entre as multiplas praticas
midiaticas e insere seus objetos de estudo em uma rede de relagdes geradora de novos
sentidos, analisando seus encadeamentos historicos, politicos, sociais, culturais e
econdmicos. Portanto, consideramos para a andlise aspectos estéticos, relacionados a
materializacdo das produgdes (as formas simbolicas e culturais articuladas nos textos),
sua dinamica de circulacdo, e sua mediacao social, a partir das formas de interagao
estabelecidas com a audiéncia.

Definimos os conceitos que dialogam com o objeto mididtico em questao,
pensando a TV como matriz cultural para os videos publicados na internet (Gutmann;
Caldas, 2018) e considerando as especificidades do audiovisual que circula em
plataformas on-line (Montafio, 2015). Desta maneira, escolhemos os géneros
audiovisuais como categoria analitica central da investigacdo, pois entendemos o género
(Charaudeau, 2012; Gomes, 2011; Jost, 2008; Mittel, 2001), como uma estratégia de
comunicagdo cuja producdao de sentidos e a constituicdo dependem de elementos
interdependentes dos processos de producdo discursiva, incluindo as institui¢des
envolvidas nesses processos e suas ldgicas; das linguagens, formatos e estéticas
articulados na construcao dos discursos; e das estratégias de leitura e usos operados na
recepcao.

Observamos que o react pode ser compreendido como um género especifico de
produgdo audiovisual online pois ele configura uma gramética propria de produgdo e
atende a necessidade e usos especificos da recep¢do. No campo da linguagem, suas
caracteristicas estéticas, formais, revelam tendéncias da comunicag¢ao digital, a
hipermediacdo e a remediagdo. A logica da hipermediacdo (do inglés hypermediacy),
estd relacionada a opacidade mididtica por se referir a percepcdo mais explicita das
estratégias da mediacao (Serelle, 2009). Ja a remediacdo diz respeito ao uso que uma
midia faz de diversas outras midias na tentativa de aproximar os receptores, como
afirma Martino (2015, p. 224). Essas caracteristicas estdo relacionadas a natureza das

imagens do audiovisual na web na contemporaneidade, descrita por Montaiio (2015, p.
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70) como “‘entreimagens”. A autora observa que, no video digital, ¢ possivel midiatizar
e reprocessar imagens de naturezas distintas originadas de outras midias, com a
possibilidade de explorar e transformar imagens anteriores a ele.

Na relagdo com seus publicos, os videos de reagdo podem ser utilizados como
meio de afirmacdo de identidade, promovendo o engajamento dos fas e fomentando
interagdes comunitarias, além de proporcionar experiéncias emocionais auténticas
(Ghosh & Tripathi, 2025) e percebe-se o sentido cultural de companhia (Van Der Sand;

Silva, 2021) associado a esse género de produgio.
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