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Resumo

Este trabalho investiga se e em que medida o telejornalismo é tomado como objeto empirico
em pesquisas académicas do campo da Comunicacdo que tratam da temética do HIV e da Aids.
Tomando como percurso metodoldgico uma revisao bibliografica, com foco nos conceitos de
comunicabilidade e inteligibilidade (Fausto Neto, 1999), e uma pesquisa documental, o estudo
analisa dissertacOes e teses produzidas entre os anos de 2005 e 2024 nos programas de pos-
graduacdo em Comunicacdo brasileiros, disponiveis no catalogo da CAPES. Os resultados
revelam um apagamento do telejornalismo como foco empirico das investigagdes, evidenciando
uma lacuna importante na producao cientifica analisada.
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Introducéo

A construcdo da Aids enquanto fenémeno de espacgo publico — conceito delineado por
Fausto Neto (1999) — &, como aponta o autor, um processo influenciado sobretudo pela
midiatizacdo, mecanismo pelo qual se estabeleceram (e se tem estabelecido) “condi¢des de
comunicabilidade [sobre o HIV e a Aids] através dos processos midiaticos” (1999, p. 145).

Herzlich e Pierret (2005) indicam que “foi a imprensa, que, em sentido estrito, fez existir
a Aids para o conjunto da sociedade” (p. 8), num conjunto de agdes progressivas que “desenhou
seus contornos e, sobretudo, operou a passagem das informacdes sobre a doenca do dominio
médico e cientifico para o registro onde a ‘sociedade’ estd implicada” (p. 9).

A centralidade da midia na “emergéncia do que se chama comumente ‘o fendmeno
social da Aids’” (Herzlich ¢ Pierret, 2005, p. 8) se da de tal forma que, nas investigacoes
cientificas inclinadas, ainda que em parte, a compreenséo dos “processos de construgdo social
da Aids e do HIV” (palavras nossas), 0s meios de comunicacdo de massa tém sido notavelmente

tomados como objetos de pesquisa, fenbmeno aparentemente resultante da percepcdo, por
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diversos campos, de que “a inteligibilidade sobre a Aids [depende] das praticas das midias e
dos seus respectivos efeitos de sentido” (Fausto Neto, 1999, p. 21).

Na esteira da relacéo entre Aids e HIV e midia, no entanto, hd um outro aspecto apontado
por Fausto Neto (1999) que parece estabelecer, num territério particular, um encadeamento
ainda mais tenaz entre o que podemos chamar “ontologia do HIV e da Aids” e 0S processos
midiaticos tematizados pelo virus e/ou pela sindrome. Dizemos aqui, portanto, de um aspecto
denominado pelo autor como “condi¢des de comunicabilidade” (p. 853), intrinsecamente ligado
a um territorio tido como campo da Comunicacédo (especificamente do campo da Comunicagédo
e Saude, como veremos a frente).

S&o exatamente essas condi¢fes de comunicabilidade, as quais Fausto Neto (1999)
descreve como o entroncamento de “agendas, tematizacdes, estratégias de tratamentos,
hierarquizacOes de outros discursos” (p. 853), que tenderiam a reforgar o interesse do campo da
Comunicacdo em tomar os meios de comunicacdo de massa como objetos de investigacdo nos
estudos sobre HIV e Aids. Primeiro, porque toma-los seria reconhecer sua poténcia na producao
de sentidos sobre um “grande problema de satde publica global” (WHO, 2024) —
sobrelevando, inclusive, o valor social do proprio campo; segundo, pela oportunidade de
abordagem critica de seus modos de operacéo e seus efeitos de sentido, tida na investigacdo dos
atravessamentos simbolicos, ideoldgicos e discursivos que sustentam suas praticas.

Ao estabelecerem um panorama sobre a relacdo entre Aids e HIV e o campo da
Comunicacédo, Malta e Cordeiro (2023) apontam que, ndo obstante o virus e a sindrome sejam
um “objeto de estudo potencialmente relevante para pesquisadores/as do campo da
comunicagdo” (p. 47), ha certa timidez no interesse da area cientifica neste objeto, evidenciada
pela modesta producdo nos programas de pés-graduacdo em Comunicacdo brasileiros: dentre
as 7.873 teses e dissertagdes* defendidas entre 2010 e 2020, apenas 10 dissertacdes de mestrado
(e nenhuma tese de doutorado) apresentam os termos “Aids” e/ou “HIV” no titulo, resumo ou
palavras-chave.

E interessante perceber que esses dados dizem respeito a um debrucar-geral sobre o
campo da Comunicagdo, centrado apenas num “recorte tematico” dos trabalhos produzidos,
sem qualquer outro recorte especifico, como objeto empirico, metodologia etc. Como se

apresentariam, no entanto, tais dados, se olhassemos especificamente para o que temos tratado

% Dados coletados, segundo os autores, no banco de teses e dissertacdes da Capes, e nos sites de 52 Programas de
pos-graduacao (PPGs) em Comunicagao.
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neste artigo, ou seja, para a significancia dos meios de comunicagdo de massa para os trabalhos
do campo da Comunicacdo referente a temética do HIV e da Aids?

Nesse sentido, é que buscamos, neste trabalho, investigar se e de que maneira se
apresentam os meios de comunicacdo de massa enquanto objetos empiricos nas producdes
académicas do campo da Comunicacdo referentes a tematica do HIV e da Aids, com um olhar
especial ao lugar da televisdo (representada aqui pelo telejornalismo, visto a relevancia da
imprensa nos estudos sobre a teméatica em questdo).

Para tanto, organizamos este trabalho em quatro se¢des. Na primeira, “Aids, HIV e
midia: uma relagdo historica”, apresentamos um panorama das formas como o HIV e a Aids
tém sido representados midiaticamente, com énfase no papel desempenhado pelos meios de
comunicacao de massa nas décadas iniciais da epidemia. Na segunda se¢do, “Comunicagao,
Saude e telejornalismo: interfaces possiveis”, discutimos os pontos de contato entre o que se
tem chamado por campo da Comunicacgéo e Salde e 0s meios de comunicagdo em massa, com
foco no telejornalismo engquanto espaco de producéo de sentidos.

Na secao seguinte, “O telejornalismo como objeto empirico nas pesquisas de
Comunica¢dao em HIV e Aids”, apresentamos os procedimentos utilizados na investigagdo
presente, bem como os principais resultados obtidos a partir da analise dos dados coletados, que
indicam uma certa abstracao do telejornalismo enquanto objeto de investigacdo nas dissertacfes
e teses da Comunicacdo relacionadas a tematica do HIV e da Aids.

Por fim, na se¢ao “Consideracdes finais”, estabelecemos um tensionamento com o0s
resultados obtidos na pesquisa e sinalizamos a relevancia de se considerar o telejornalismo
como objeto empirico nas investigacbes em Comunicagdo que se dedicam a tematica do HIV e
da Aids, destacando suas contribuicBes para a compreensdo das dinamicas discursivas e

simbolicas que operam na cobertura midiatica da satde.

Aids, HIV e midia: uma relagéo historica

Desde os primeiros casos noticiados nos Estados Unidos, no inicio da década de 80, o
HIV e a Aids rapidamente ultrapassaram os limites da medicina e passaram a ocupar um espaco
central na midia (Herzlich e Pierret, 2005). A doenca foi nomeada e representada diferentes
veiculos jornalisticos, em um movimento que transformou um fenémeno inicialmente
biomédico em um problema também social e cultural. Nesse processo, 0s meios de

comunicagdo de massa, sobretudo jornais impressos, exerceram papel importante na
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conformacéo de sentidos (Fausto Neto, 2000), ora corroborando estigmas e preconceitos, ora
contribuindo para a ampliacdo do acesso a informacéo.

No Brasil, a entrada do HIV na cena midiatica ocorreu em meio a transi¢cdo democratica
e a reorganizacdo dos sistemas de salude (Silva e Guedes, 2020). As primeiras reportagens
surgiram entre 1983 e 1984, em jornais impressos, geralmente com um tom alarmista e
moralizante. As narrativas se concentravam em corpos considerados desviantes — sobretudo
homens homossexuais, usuarios de drogas e profissionais do sexo — e produziam, por meio de
enquadramentos especificos, a ideia de “grupos de risco”, como se o virus dissesse respeito
apenas a determinadas populagdes (Nalin, 2021).

Essa representacdo ajudou a consolidar a associacao entre HIV, marginalidade e desvio.
A televiséo, em particular, com seu alcance e poder imagetico, contribuiu para refor¢ar medos
e estigmas (Barata, 2006). Reportagens com entrevistas andnimas, vozes distorcidas e imagens
embacadas tornaram-se comuns, dando visibilidade ao virus e a sindrome, mas ndo
necessariamente as pessoas que viviam com HIV. A figura do “portador do HIV” passou a ser
tratada como simbolo de perigo, sofrimento e isolamento.

Campanhas de prevencdo veiculadas em canais de televisdo, sobretudo entre os anos
1990 e 2000, contribuiram para popularizar o uso do preservativo e a realizacdo de testes, ainda
que sustentadas por estratégias de responsabilizacdo individual (Petrénio, 2008). Os discursos
da prevencdo nem sempre dialogavam com as realidades sociais e das populagdes-chave e
frequentemente mantinham um tom prescritivo, refor¢cando a ideia de que a prevencdo depende
apenas da vontade e do comportamento do individuo.

Com o avanc¢o dos antirretrovirais e o reposicionamento da infeccdo pelo HIV como
condicdo cronica tratavel, algumas mudancas foram observadas nas narrativas midiaticas, ainda
que de forma desigual. A ideia de Aids como “sentenca de morte” foi sendo aos poucos
substituida por uma abordagem mais voltada a prevencdo e ao cuidado. No entanto, 0s
enquadramentos jornalisticos continuavam oscilando entre o tecnicismo e o sensacionalismo, e
por vezes negligenciavam as dimensoes sociais e politicas que envolvem a tematica (Carvalho,
2015).

Mais recentemente, com a popularizacdo da internet e o avanco das plataformas digitais,
novos espacos de producao e circulacdo de sentidos sobre o HIV e a Aids tém ganhado destaque.
Diferentemente da I6gica mediadora dos jornais impressos e da televisao, essas plataformas

permitiram a emergéncia de atores antes pouco visibilizados nos meios tradicionais (Gomes,
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2025). Plataformas digitais como YouTube, Instagram e TikTok tém sido mobilizadas para
compartilhar experiéncias, combater estigmas e difundir informagdes sobre prevencéo, cuidado
e tratamento, favorecendo abordagens mais plurais e ancoradas na vivéncia cotidiana,
contribuindo para narrativas mais horizontalizadas e conectadas a diversidade de sujeitos
atravessados pela temaética.

Comunicacdo, Saude e telejornalismo: interfaces possiveis

A aproximacao entre os campos da Comunicacédo e da Satde tem se mostrado cada vez
mais relevante diante das transformacgdes sociotécnicas que impactam a circulacdo de
informacdes e a producdo de sentidos, especialmente no contexto da satde publica. Em outras
palavras, a chamada Comunicacéo e Saude constitui um campo de articulagéo interdisciplinar,
onde saberes oriundos das ciéncias humanas e sociais se encontram com as ciéncias biomédicas,
na tentativa de compreender os efeitos simbdlicos, politicos e subjetivos envolvidos na
producdo, circulacéo e recepcdo de mensagens sobre saude (Araujo, 2013).

Essa interface ndo se da apenas no nivel tedrico ou institucional, mas também nas
“politicas, nos processos e praticas e lutas” (Araujo, Cardoso e Lerner, 2007) que envolvem
campanhas publicas, noticiarios e agdes comunicacionais no geral voltadas para a prevencéo, o
cuidado e a gestdo de riscos. Nesse sentido, 0s meios de comunicac¢do de massa se apresentam
como atores estratégicos na composicdo desse campo, na medida em que operam como
mediadores entre os discursos especializados e o publico amplo (Aradjo, 2012).

No caso brasileiro, a televisdo parece ocupar lugar de destaque entre esses meios, nao
apenas por sua histdrica penetracao nos lares, mas também por seu papel (especialmente por
meio do telejornalismo) no ‘“‘alargamento da esfera, espaco publico, agora midiatizado
(Coutinho, 2007, p. 3). Desde a segunda metade do século XX, a televisdo consolidou-se no
Brasil como um dos principais canais de informacéo sobre saude para grande parte da populacéo
(Emboava e Rocha, 2017), inclusive em territérios marcados pela precariedade de acesso a
outros recursos informacionais.

A ampla capilaridade da televisao, somada a “credibilidade para informar de maneira
adequada a populacdo” (Coutinho, 2023, p. 14), confere ao telejornalismo uma posicao
estratégica no que diz respeito a mediacao dos sentidos sobre temas de saude publica — mais

do que relatar fatos, os telejornais ajudam a organizar o que deve ou ndo ser considerado um
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problema, quais os sujeitos autorizados a falar e quais as solugdes possiveis para as crises
sanitarias que se apresentam.

Nesse contexto, o telejornalismo atua como dispositivo central na producdo de
inteligibilidade sobre o HIV e a Aids, especialmente a partir das décadas em que o tema emergiu
com mais forga no espaco publico. Ao selecionar fontes, construir narrativas, articular dados
epidemioldgicos e imagens, o telejornal estabelece, por meio de sua “fungdo pedagogica”
prépria (Vizeu, 2009), uma forma especifica de ensinar e orientar o publico sobre o que esta
em jogo quando se fala do “universo do HIV .

A centralidade do telejornalismo na “media¢do” da saude publica torna ainda mais
evidente a necessidade de se tomar esse objeto como parte integrante das investigacfes em
Comunicacéo e Saude. Se os discursos jornalisticos contribuem para moldar percepcdes sociais
sobre questdes de saude (tambem, portanto, sobre a Aids e o HIV), é preciso compreendé-los
em suas materialidades e dispositivos proprios, o que exige metodologias especificas e olhares
atentos a logica interna de producao de suas narrativas.

Ao mesmo tempo, o telejornalismo também se insere em disputas por sentidos (Pereira
e Coutinho, 2015). Em determinados momentos da historia da epidemia, ele foi acionado como
ferramenta de mobiliza¢do publica, veiculando campanhas de prevencdo em horario nobre,
promovendo entrevistas com especialistas e informando sobre novos tratamentos; em outros
momentos, contribuiu para reforcar o medo, a culpabilizacdo e a exclusdo, reproduzindo
representacdes estigmatizadas de determinados grupos (Barata, 2006).

Essa capacidade de “ordenamento do mundo”, “por meio de sua(s) janela(s), cujo(s)
enquadramento(s) envolve(m) recortes, técnicos e politicos” (Coutinho, 2009, p. 107) é parte
fundamental do que Fausto Neto (1999) chamou de condic¢Bes de comunicabilidade. Sdo nessas
condicdes que se entrelacam agendas publicas, estratégias narrativas, tratamentos discursivos e
hierarquizacGes de sentidos — e € ai que o telejornalismo se inscreve como ferramenta potente
de mediacdo e disputa no territério da Comunicacdo e Saude, especialmente no dominio da
Aids e do HIV.

O telejornalismo como objeto empirico nas pesquisas de Comunicacdo em HIV e Aids
A partir da compreensdo da centralidade do telejornalismo no contexto brasileiro —
especialmente como produtor de sentidos sobre a saude publica —, buscamos investigar se e

em que medida os telejornais tém sido abordados nas pesquisas académicas de Comunicagao
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tematizadas pelo Aids e pela HIV no Brasil. Considerando os efeitos simbdlicos, sociais e
politicos produzidos pelos discursos telejornalisticos ao longo das decadas atravessadas pelo
virus, julgamos relevante lancar um olhar sobre a tomada do telejornalismo como objeto
empirico nas investigagdes desenvolvidas neste campo.

Entendendo que os programas de p6s-graduacao sao espacos privilegiados de producgéo
de conhecimento cientifico, escolhemos como recorte empirico da analise os trabalhos
académicos produzidos no ambito da pds-graduacdo stricto sensu, mais especificamente as
teses e dissertacdes defendidas nos programas reconhecidos pela Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES). Partimos da suspeita de que, apesar
da relevancia histérica e simbolica do telejornalismo, ele ainda é conferido de uma baixa
amplitude enquanto objeto empirico nas pesquisas que tratam do HIV e da Aids no campo da
Comunicacdo, como permanéncia de uma escassez que ja havia sido apontada 20 anos atras, no
trabalho de Barata (2006).

Para a realizagéo da pesquisa, utilizamos como fonte o Catalogo de Teses e Dissertacfes
da CAPES, acessado digitalmente. A busca foi realizada com o objetivo de mapear os trabalhos
desenvolvidos nos altimos vinte anos — mais precisamente, entre 0s anos de 2005 e 2024. A
escolha desse periodo recente visou tanto delimitar um volume manejavel de dados quanto
captar as tendéncias mais atuais da producao académica no campo da Comunicacao.

A pesquisa foi realizada a partir dos seguintes procedimentos. Na primeira etapa, foram
utilizados os descritores “HIV” e “Aids” (com técnica de pesquisa booleana, utilizando o
operador logico ‘OR’) para localizar dissertagdes e teses cujo tema central estivesse vinculado
a essas questdes. Em seguida, realizamos um refinamento dos dados, selecionando apenas os
trabalhos vinculados a programas de p6s-graduacdo de Comunicacgéo, segundo a classificacdo
da propria CAPES.

Na segunda etapa, os trabalhos selecionados foram analisados quanto aos seus objetos
empiricos. O objetivo era identificar quais meios de comunicacdo, suportes, formatos e
plataformas eram tomados como corpus de analise pelos estudos em questdo. Para os fins desta
pesquisa, consideramos como meios de comunicacao de massa os dispositivos tradicionalmente
associados a difusdo ampla, englobando tanto os meios analdgicos quanto os digitais. Assim,
incluimos sob essa categoria 0s jornais impressos, as revistas, o radio, a televisao, o cinemae a

internet e suas midias.
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No periodo analisado, foram identificados 20 trabalhos vinculados a é&rea da
Comunicacdo que abordavam a temética do HIV e/ou da Aids. Desse total, 4 eram teses de
doutorado e 16, dissertacdes de mestrado. Entre as teses, 3 tomaram os meios de comunicacao
de massa como objeto empirico, mas nenhuma delas se dedicou especificamente a televisdo ou
ao telejornalismo. J& entre as dissertaces, 13 mobilizaram os meios de comunicagdo de massa
em suas analises, mas, novamente, a televisdo esteve ausente enquanto objeto central. Quando
mencionada, aparecia de forma diluida, em conjunto com outros meios, sem destaque
metodoldgico ou analitico. Em nenhuma das dissertacbes mapeadas foi identificado o
telejornalismo como foco empirico exclusivo ou prioritario da investigacao.

A andlise revelou que, embora o tema HIV e Aids tenha motivado uma diversidade
consideravel de pesquisas em Comunicacdo nos ultimos anos, ha um apagamento do
telejornalismo enquanto objeto empirico. Entre os trabalhos mapeados, raros foram aqueles que
se debrucaram diretamente sobre contetdos televisivos, e menos ainda 0s que tomaram o
telejornalismo como elemento central da investigagdo. Em contrapartida, foi significativa a
quantidade de estudos voltados para a imprensa escrita e para as midias digitais, essas ultimas
em maior propor¢do, com destaque para o YouTube.

Tal constatacdo reforca a percepcédo de que, apesar da reconhecida importancia historica
e social da televisdo, especialmente do telejornalismo, esse meio tem sido subexplorado como
objeto de analise nas pesquisas em Comunicacao, especificamente nos trabalhos atravessados
pela temética do HIV e da Aids. Importa destacar que, neste trabalho, ndo nos detivemos a
investigar (menos ainda a apontar) as razdes pelas quais tem se dado esse fenbmeno — muito
embora suspeitemos de que, entre tais razdes, esteja uma paulatina preeminéncia das

plataformas digitais nos interesses circunscritos aos estudos em Comunicacéo.

Consideracoes finais

A0 mapearmos 0s objetos empiricos mais recorrentes nas pesquisas analisadas, foi
possivel observar que os estudos priorizam, em sua maioria, analises discursivas de campanhas
de governo, representacbes documentais em produtos de cinema e analise de conteddos
circulantes em plataformas digitais. Embora ndo neguemos a relevancia desses recortes, sua
predominancia revela uma lacuna importante: o escasso esforco de compreender como o
telejornalismo, enquanto formato especifico de mediagdo, construcdo simbdlica e espaco de

disputas, tem participado da inscri¢cdo do HIV e a da Aids no espago publico.
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Nos parece, portanto, evidente a necessidade de diversificar os objetos empiricos das
pesquisas em Comunicagdo, incorporando com mais densidade o telejornalismo enquanto
espaco de producdo de sentidos. Nesse sentido, a andlise critica das préaticas jornalisticas
televisivas poderia, por exemplo, iluminar os modos como o HIV e a Aids tém sido
enquadrados, quais vozes tém sido autorizadas a falar e que Idgicas tém guiado a construcao
das narrativas e discursos veiculados nesses programas de grande alcance.

Assim, ao nos debrugarmos sobre o lugar ocupado pelo telejornalismo nas teses e
dissertagcdes em Comunicagdo sobre HIV e Aids, buscamos mais do apenas mapear uma
tendéncia, mas também (e principalmente) tensionar os limites da producgdo académica vigente,
sugerindo caminhos para o fortalecimento de abordagens que considerem a televisdo — e
especialmente os telejornais — como espacos legitimos e potentes para a analise critica no

campo da Comunicagédo e Saude.
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