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“Capital das Parabolicas” e “Cidade Modelo”:
a projecio do municipio de Picos no ecossistema midiatico do interior do Piaui’
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Resumo: O presente artigo tem o objetivo de discutir a estrutura de midia local do interior
piauiense, com énfase na cidade de Picos, conhecida como “Capital das Parabodlicas” e “Cidade
Modelo”, a partir de um mapeamento dos veiculos de comunicac¢ao dentro do universo dos 20
municipios da microrregido de Picos. Com base nos aportes tedricos sobre midia local e
geografias da comunicagao, foi elaborado um levantamento estatistico que identifica e classifica
emissoras de radio, canais de televisdo e portais de noticias em cada cidade. Os dados obtidos
evidenciam a centralidade midiatica ocupada por Picos como um polo de visibilidade e projecao
comunicacional no interior piauiense. Em contrapartida, também revelam a existéncia de
territorios nos quais a cobertura jornalistica ¢ limitada ou inexistente.

Palavras-chaves: Midia local; Geografias da comunicacdo; Capital das parabdlicas; Cidade
Modelo; Picos/PI.

Da “Capital das Parabélicas” a “Cidade Modelo”

Avante Cidade Modelo!

De herdis servigais tdo valentes

Empunhando o escudo da gloria

Com hinos na historia

Dos teus combatentes.

Retumbantemente [...].

(Hino da cidade de Picos, Manoel da Costa Moura)

Entre picos montanhosos que inspiram seu nome, a captacdo da imagem pela
transmissao convencional foi, por muito tempo, um desafio no municipio de Picos, no estado
do Piaui. Nessa paisagem, a parabdlica se transforma em um recurso valioso, que conecta o que
a elevacdo natural das superficies escondem ao mundo afora.> O municipio, nas palavras de
Fébio Carvalho (2008), se configura como a capital das antenas parabolicas. A televisdo, neste

sentido, falava alto, mas nao sobre aquela gente. Essa geografia foi definidora do territorio

! Trabalho apresentado no GP Folkcomunicacdo, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio,
evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutorando em Comunicagdo pela Universidade de Brasilia (UnB). Foi professor substituto do Curso de
Bacharelado em Jornalismo da Universidade Estadual do Piaui (UESPI) (2021/2025), campus de Picos/PL
Atualmente ¢ diretor Financeiro (gestdo 2024/2026) da Rede de Estudos e Pesquisa em Folkcomunicagdo (Rede
Folkcom). E-mail: ms.flaviosantana@hotmail.com.

3 A pesquisa sobre Uso da Tecnologia de Informagio e Comunicagdo (TIC 2007), realizada em parceria pela Ipsos
Public Affairs e o Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informagao e Comunicagdo (CETIC.br), em 2008,
apontou que as parabodlicas estavam presentes em 41% dos domicilios piauienses, indice mais de duas vezes
superior a média brasileira, 18%.
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como lugar vivido, como bem pontuou Milton Santos (1994), e historicamente moldou a forma
como a populagdo picoense tem se relacionado com os meios de comunicagao.

Essa mesma area, geograficamente “problematica”, determinante para a configuragao
do sinal de radiodifusao, também foi primordial para projetar economicamente 0 municipio no
interior do Piaui. Situado no centro-sul do estado, Picos se destaca na contemporaneidade como
a terceira cidade mais populosa do estado®, localizada na regido do Vale Do Guaribas, no
principal entroncamento rodovidrio do Nordeste que liga o Piaui ao Maranhao, Ceara,
Pernambuco e Bahia. A referéncia de “Cidade Modelo”, atribuida em 1966 pelo Instituto
Nacional de Desenvolvimento Agrério, devido ao crescimento e desenvolvimento agrario
(Melo, 2017), serve para ilustrar o seu lugar na economia piauiense.

Esses dois titulos — “capital das antenas parabodlicas” e “cidade modelo” — projetam
Picos como um polo relevante no ecossistema midiatico do interior do Piaui. Nesse contexto, a
perspectiva de crescimento econdmico também se configura como um fator determinante para
a instalagdo de canais jornalisticos no municipio como oportunidade estratégica de
consolidacdo e rentabilidade, alinhado a logica da regionalizagdo midiatica (Lima, 2008).

Um dos grandes marcos para o jornalismo da cidade e, consequentemente, da regido,
foi a inauguragdo, no ano de 2005, da emissora estatal TV Picos, parte do Sistema Antares de
Comunicacao. Quase 20 anos depois, a chegada da TV Cidade Verde, integrante do Sistema
Cidade Verde de Comunicacao, afiliado ao Sistema Brasileiro de Televisdao (SBT), trouxe um
novo modo de fazer telejornalismo local. Desde a sua instalagdo, em 2022, a emissora comercial
ocupa lugar destaque na regido por apresentar uma estrutura técnica mais sofisticada que tem
reconfigurado a maneira de fazer telejornalismo em Picos.

No que se refere as emissoras de radio, o municipio conta com a Radio Cultura FM, a
Réadio Grande FM, a Rédio Cidade Modelo, a Radio Difusora de Picos e a Radio Esperanga.
Essa diversidade, no entanto, ndo garante que o ecossistema midiatico, por si s6, seja suficiente
para atender as problematicas locais. Tal como a institucionalizacdo da producdo de
informagdo, a centralidade da radiodifusdo na conjuntura politica recente do pais reforca a
importancia de refletir sobre as relagdes entre midia e politica no Brasil (Aires; Santos, 2023).

Na internet, Picos se destaca pelo numero expressivo de portais de noticias, segmento
em expansao em todo o Brasil (Atlas da Noticia, 2023). No entanto, esses veiculos que tornam

o ecossistema midiatico ainda mais complexo em Picos, ja que a pratica do webjornalismo tem

4 De acordo com o tltimo Censo Demografico do IBGE (2022), o municipio possui 83.090 habitantes,
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se mostrado cada vez mais entrelagada com os contextos de poder local, articulado a politicos,
empresarios e outros atores de influéncia politica e econdmica (Santana, 2022; 2023).

E nesse lugar de proje¢do midiatica local que a cidade de Picos tem ocupado no interior
do Piaui como central da noticia regional que se sustenta esse ensaio investigativo. Para tanto,
busca-se a discutir a estrutura de midia local do interior piauiense a partir de um mapeamento
dos veiculos de comunicagdo dentro do universo dos 20 municipios da microrregido de Picos.
A partir dos fundamentos tedricos sobre midia local e geografias da comunicagao, foi realizado
um levantamento estatistico que mapeia e categoriza as emissoras de radio e televisdo e os
portais de noticias presentes em cada um dos municipios, a fim de compor uma visao abrangente
dos fluxos de informagdo na regido, além da identifica¢do de possiveis desertos de noticia.

Para situar a regido e o territdrio aqui definidos, ¢ importante considerar que o conceito
de regido remete a uma divisdo politico-administrativa, conforme os critérios estabelecidos
pelas convengdes geopoliticas. Apesar das ambiguidades e subjetividades, esse conceito ndo se
baseia apenas na geografia, mas na intersec¢ao entre as ciéncias, afinal esta ligado a nogao de
diferenciagdo de areas. Deste modo, esse territorio ndo ¢ apenas “[...] um recorte territorial
localizado e localizavel, mas também um espago de praticas culturais determinadas e
socialmente construido [...]” (Santana, 2022, p. 10).

O estado do Piaui foi divido geograficamente pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica em quatro mesorregides, que abrangiam quinze microrregides, segundo o quadro
vigente entre 1989 e 2017. Atualmente, hd um novo quadro regional brasileiro, com novas
divisdes geograficas denominadas de regides geograficas intermedidrias e imediatas,
respectivamente. Ainda que as microrregioes ja ndo sejam mais consideradas, a drea composta
pelos vinte municipios serviu de base para delimitar um quantitativo capaz de demonstrar a
importancia de Picos — cidade que d4 nome a area — na articulagdo dos fluxos de informagdes a

partir do processo de implantagdo de sistemas de reprodugdo da informagao.

A geografia como elemento central na constituicio da midia local

As discussoes sobre a atuacao da midia local no Brasil tém se tornado relevantes em um
contexto de comunicacao globalizada, sobretudo a partir das transformagdes no cendrio
sanitario global provocado pela pandemia de Covid-19. Com o advento da internet e,
consequentemente, das plataformas de midia, cenario que décadas atrés ja era evidenciado por
Renato Ortiz (1999), os contetidos locais ultrapassam suas fronteiras e ndo se limitam mais

apenas ao espaco geografico em que estdo localizados. Assim, sujeitos e instituicdes sociais,
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ressignificam também em seu cotidiano o uso das ferramentas tecnoldgicas midiaticas (Sodré,
2002), sobretudo com o advento das tecnologias de Inteligéncia Artificial Generativa (IAG).

No ambito da geografia da comunica¢ao — abordagem que compreende a comunicagao
como um fendmeno territorializado, profundamente enraizado nas condigdes geograficas,
espaciais, culturais e infraestruturais (Moreira, 2022) — os estudos de midia local, partem de
questionar ndo s6 como o territdrio reflete a presenga da atividade mididtica, mas como essa
atividade reflete a presenca desse territério (Oliveira, 2013; Santana, 2023). Um meio de
comunicagdo, neste sentido, se define como local também pelo conteudo disseminado, e
confirma que a geografia tem papel importante na defini¢do da informagdo (Peruzzo, 2005),
mas nao ¢ suficiente, uma vez que o territorio é concebido como “sinénimo de espago humano
e espago habitado” (Santos, 1994, p. 16).

Milton Santos (2008) entende que a regulacdo da economia e do territdrio se impoe de
maneira cada vez mais articulada, por meio de mecanismos de cooperagdo e controle que
acentuam as diferenciagdes regionais e as desigualdades territoriais. Nesse contexto, o espago
se fragmenta entre areas integradas as inovacdes técnicas da modernidade e outras onde tais
nexos sao escassos. A nogao de meio técnico-cientifico-informacional compreende um espago
impactado pelas dindmicas do capitalismo, atravessado por desigualdades socioecondmicas
intensificadas pelo uso de técnicas e tecnologias como instrumentos de dominagao. “Os espacos
assim requalificados atendem sobretudo aos interesses dos atores hegemonicos da economia,
da cultua e da politica e sdo incorporados plenamente as novas correntes mundiais. O meio
técnico-cientifico informacional € a cara geografica da globalizacao” (Santos, 1997, p. 191).

Um segundo aspecto se refere a critica ao que € constantemente trabalhado nos veiculos
de comunicacdo que se dizem locais. Uma realidade que, no século passado, incentivou Luiz
Beltrao a questionar quando o Brasil falard consigo mesmo, além de outros questionamentos
que pdoem em cheque a situagdo comunicacional de um pais que se industrializava e avancava
tecnologicamente, sobretudo com a ligagdo com o sistema mundial de telecomunicagdes por
satélite, mas que ainda vivenciava entraves burocraticos e de outras ordens (Gurgel, 2014).

A terceira grande questdo, por sua vez, trata-se de entender que a formagao geografica
brasileira, caracterizada por distingdes regionais e padrdes culturais diversos, influenciou
diretamente os fluxos comunicacionais € a maneira como se deu a restricdo comunicacional a
poucos grupos sociais (Marques de Melo, 2015). Esse aspecto justifica os cendrios onde nao hé
fluxos de comunicagdo institucionalizada, isto ¢é, localidades que ndo possuem meios de

comunicacdo, os desertos de noticias (Moreira et al., 2021), problema aflige ao menos 26,7
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milhdes de pessoas em 2.712 cidades brasileiras; e os quase desertos, os 1.635 municipios que
possuem um ou dois veiculos de comunicagdo, conforme a sexta edicdo do estudo Atlas da
Noticia, do Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor).>

Um quarto aspecto para entender a midia local esta relacionado a descentralizagao da esfera
midiatica do eixo Rio de Janeiro-Sdo Paulo. Ao se perceber o potencial da relagdo midia e
publico, sobretudo no abastecimento das necessidades econdmicas, a proximidade configura-
se como estratégia para recuperar um publico antes alheado aos grandes meios de comunicagao,
como destacou Maria Erica de Oliveira Lima (2008).

Visualiza-se, portanto, como quinto e ultimo aspecto, uma ldgica que delimita a area de
atuacdo, uma vez que o territdrio tem se condicionado as possibilidades de producdo e
distribuicdo de informacgdes, sejam elas jornalisticas, publicitarias e/ou de servigos. Para tanto,
a atual configuracdo do panorama da midia dentro da perspectiva de regionalizacdo pode ser
constatada nas orientagdes e caracteristicas da producao noticiosa e nas atividades culturais;
assim como na légica comercial, que esta centrada “na estrutura técnico-operacional, no
gerenciamento de recursos humanos e nos investimentos e estratégias mercadoldgicas de
sobrevivéncia desses meios” (Oliveira, 2008, p. 180-181).

No que diz respeito a pratica jornalistica local na perspectiva de midia local (Dornelles,
2008; Lima, 2008; Peruzzo, 2005), ainda ha de se considerar muitos fatores, como o contetdo,
a abordagem, seus relacionamentos politicos e empresariais etc. No cenario da microrregido de
Picos, aqui estudado, a partir de outras pesquisas ja desenvolvidas, o que se percebe ¢ que
muitos dos portais de noticias picoenses “dependem de contratos, seja com anunciantes ou com
o financiamento de prefeituras e outros 6rgaos publicos locais” (Santana, 2023, p. 55).

O tema evidencia a importancia de se construir uma midia cada vez mais plural e
diversa, capaz de cumprir o papel de informar e valorizar os individuos que compdem a noticia.
Nesse sentido, torna-se importante o mapeamento aqui apresentado, tanto para compreender a
atuacdo da midia em Picos e regido quanto para relaciond-la aos processos regionais de

organizagao politica, econdmica, social e cultural.

Mapeamento de midia da microrregiio de Picos
O mapeamento de midia das 20 cidades que compde a microrregido de Picos foi

desenvolvido, a principio, a partir de dados: a) primarios, coletados por meio do contato direto

5 Disponivel em: https://www.atlas.jor.br/v6/brasil-tem-reducao-de-8-6-nos-desertos-de-noticias-em-2023-mas-
o-jornalismo-local-precisa-de-incentivo/.
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com os veiculos realizado por telefone, WhatsApp e e-mail; e b) secundarios, por meio da base
de dados disponiveis na internet ¢ em documentos. O cruzamento entre as fontes permitiu
validar as informagdes obtidas e preencher lacunas nos casos de escassez de dados publicos.
Além de contribuir também para identificar a dindmica de funcionamento dos veiculos e suas
formas de inser¢@o no contexto local.

Na primeira fase, foi elaborado um quadro com os nomes dos meios de comunicagdo e
seus respectivos municipios. Com o intuito de garantir maior precisao dos dados, além de
confirmar a atuagdo, verificou-se também a existéncia de grupos de midia para compreensao de
possiveis cadeias e sua organizagao estrutural. Para a coleta de dados mais aprofundada, foram
utilizadas algumas fontes base: o Guia de Midia (plataforma que registra jornais e portais
online)®, a plataforma Radios.com.br’ e o Atlas da Noticia®. Os dados coletados nem sempre
representam a totalidade, por isso, foi checada a existéncia e atuagao de cada um dos veiculos
apresentados nessas plataformas mencionadas. Outras informagdes foram confirmadas também
a partir de sites de busca, livros, artigos cientificos e diretamente com profissionais da area.

Na segunda fase, os resultados foram organizados por tipo de midia e quantificados por
municipio. Os dados confirmam que Picos concentra a maior parte dos veiculos de
comunica¢do, conforme indicado na Tabela 1, reafirmando seu papel central na dinamica

informacional da regido analisada.

Tabela 1. Quantitativo de veiculos por municipio

Municipio Radios Portais | TVs Total
Picos 5 12 2 19
Oeiras 4 5 0 9
Ipiranga 1 1 0 2
Demais municipios’ 4 3 0 7
TOTAL 14 21 2 37

Fonte: elaborado pelo autor.

E importante ressaltar que foram desconsiderados jornalisticas; 1) ja que este formato
entrou em extingdo em 2020, quando o tltimo impresso da regido foi descontinuado; 2) portais
sem atuagdo jornalistica clara, como os que apenas replicam conteudo de outros sites; 3)

webradios, ja que aquelas identificadas sdo voltadas ao entretenimento e ao segmento religioso;

¢ Disponivel em: www.guiademidia.com.br

" Disponivel em: www.radios.com.br

8 Disponivel em: www.atlas.jor.br

° Devido as limitagdes no numero de paginas desta pesquisa, optou-se por suprimir os nomes dos demais
municipios, uma vez que a maioria contava com apenas um ou nenhum meio de comunicagao.
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4) blogs, por ndo apresentarem, em geral, caracteristicas jornalisticas; e 5) revistas, cuja
presenca na regido ¢ inexistente ou desconhecida.

Apo6s o preenchimento integral dos dados coletados, foi elaborado um mapa com o
objetivo de facilitar a visualizagdo e a interpretagdo dos resultados obtidos. A representagcao
espacial permitiu evidenciar padrdes de distribuicdo dos veiculos de comunicacdo na
microrregido, areas de maior densidade informacional e outras de possivel escassez. Conforme
Mapa 1, quanto mais escura for a area, menor € a presenga de veiculos de comunicac¢ao e mais

critica a situagdo do municipio mapeado.

Mapa 1. Quantitativo de veiculos de comunicagao na regido
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Fonte: elaborado pelo autor.

A concentragdo de veiculos em Picos, embora contribua para a proje¢ao da cidade como
polo informacional, também acentua o desequilibrio comunicacional entre os municipios. As
localidades onde ndo ha veiculos de comunicacdo ativos configuram-se como desertos de
noticia que comprometem o direito a informagao e evidenciam as desigualdades no ecossistema
midiatico regional. Sobre isso, o Grafico 1, abaixo localizado, apresenta os dados referentes ao
fluxo de informagdes nos municipios mapeados, organizados em trés niveis: alto, médio e
critico, pensados conforme a oferta de veiculos de comunicagao disponiveis em cada localidade.
Constatou-se que 85% dos municipios da regido estudada apresentam situacdo preocupante.

Assim como o jornalismo € essencial para o fortalecimento do conhecimento local, ao
registrar, narrar e dar visibilidade as realidades cotidianas, essa pratica também assume lugar
de referéncia enquanto mediador em contextos sociais marcados pelo fendomeno da

desinformacdo, uma preocupagdo nos territdrios interioranos em que nao se tém veiculos de
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comunica¢do. Em um cendrio de constante desinformacao, o jornalismo atua como filtro e guia
na constru¢do de uma esfera publica mais critica, informada e democratica.
Esse cenario demonstra que atual estrutura midiatica brasileira, no que se refere a

concentracao de propriedade e da audiéncia dos veiculos
¢ prop Grafico 1. Nivel dos fluxos de

comerciais de comunicagao, necessita de informagdes
regulamentagdes e politicas publicas de direito a '

5%
informacdo e a comunicagdo. As justificativas que

permeiam tais discussdes, além de referenciar as

problematicas apresentadas, levam em consideracdo a

comunicagdo enquanto direito humano, expresso pela
primeira vez em na década de 1960 e que, na década Alto = Médio = Critico
seguinte, passou a ser discutido no ambito da UNESCO Fonte: elaborado pelo autor.
(Vannuchi, 2018).

No que diz respeito ao tipo de midia, ha Grifico 2. Tipo de midia
predominancia dos portais de noticias, tendéncia ja
apontada pelo Atlas da Noticia, em 2023. Pela primeira

vez, desde o inicio do mapeamento do jornalismo local 57%

no Brasil, em 2017, municipios nordestinos deixaram de

ser considerados desertos de noticias. Na regido, 87

municipios perderam o status de desertos, um avango para

. N 10 =TV =Radio = Portais de noticia
0 acesso a informagao local.

Fonte: elaborado pelo autor.

Breves reflexoes finais

A proposta de mapear e categorizar as emissoras de radio e televisdo e os portais de
noticias presentes na microrregido de Picos serviu para compreender melhor os fluxos de
informacao na regido, que em sua maioria partem de Picos e projetam o municipio como lugar
central no cenario midiatico no interior do Piaui. Destaca-se, neste sentido, a centralidade
mididtica ocupada por Picos no contexto regional, que consolida o municipio como um polo de
visibilidade e projecdo comunicacional no interior piauiense.

Entretanto, os dados apresentados no mapeamento evidenciam uma area significativa
da regido estudada onde a cobertura jornalistica € inexistente ou extremamente limitada. Esses

vazios informativos dificulta o acesso da populagao as informagdes sobre sua propria realidade,

19 Disponivel em: https://apjor.org.br/desertos-de-noticias/.
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sobretudo em um cenario de desinformagdo. Isso indica que, embora Picos cumpra fungao
central da noticia regional, ¢ necessario reconhecer as limitacdes e fragilidades desses veiculos
para atender integralmente a regido analisada.

A prética jornalistica, além de contribuir para o reconhecimento e o fortalecimento dos
territorios, exerce um papel fundamental de mediacdo em uma sociedade cada vez mais
midiatizada, especialmente a partir dos avangos tecnologicos intensificados pela pandemia de
Covid-19. Contudo, a atual configuragdo da midia brasileira, marcada pela concentragdao de
propriedade e de audiéncia dos veiculos comerciais, acentua os dilemas comunicacionais e, a0
mesmo tempo, debilita o ecossistema midiatico do interior do Piaui. Essa realidade exige a
implementagdo de regulamentacdes e de politicas publicas que assegurem o direito a
informagdo e a comunica¢ao na regiao.

Faz-se importante, portanto, reconhecer o territério como um espago de referéncia
dentro do contexto regional que tem fortalecido sua visibilidade e centralidade nas dindmicas
sociais nos estudos de midia local. No entanto, a geografia desigual do territorio repercute
diretamente na organizacdo dos meios de comunicac¢ao, que tendem a se concentrar em pontos
estratégicos onde hd maior densidade populacional, infraestrutura e atividade economica.

Essa distribuicdo contribui para a conformacao de territdrios comunicacionalmente
periféricos, que se desenvolvem a margem da cobertura jornalistica e da circulagdo de
informacodes locais. A concentragao seletiva dos meios em determinadas areas revela limites
estruturais significativos e escancara as desigualdades no acesso a informagao jornalistica. Esse
cenario reforca a urgéncia de promover reflexdes criticas e debates aprofundados sobre as
condigdes de produgdo e difusdo mididtica, bem como a necessidade de politicas que
democratizem ecossistemas comunicacionais interioranos articulados na mesmo logica que o

da regido picoense, aqui trabalhado.
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