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Estilo nas aparicoes virtuais: uma analise pela perspectiva compreensiva sobre
modos de aparecer no Instagram’
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RESUMO

O presente trabalho propde uma aproximagao, pela perspectiva compreensiva, da moda
enquanto meio de comunicacdo de expressao individual que estende os corpos dos
individuos na sua relagdo com o mundo, com os modos de viver e se expressar através
das redes sociais digitais, tratando especialmente do Instagram como elemento de
analise. Sugerimos pensar a no¢do de estilo, normalmente associada a vestimenta e as
producdes artisticas, num contexto digital - o estilo de aparicdo escolhido nas
publicagdes online de determinados produtores de contetido. Analisamos através de um
paralelo entre o estilo de publicacdes da influenciadora digital Gabriela Morais feitas
em 2019 e 2025.
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Pela abordagem compreensiva, observa-se a interdependéncia entre o objeto e o
sujeito, evidenciando que os objetos estdo intrinsecamente ligados as caracteristicas
sociais e pessoais dos individuos que os percebem e constroem (Cidreira, 2014). Nos
interessa observar neste trabalho, intersec¢des entre a moda e a comunicacao, numa
reflexdo sobre expressdes individuais nas redes sociais, enquanto fatos sociais
carregados de significados.

Quando um individuo escolhe uma roupa, acessorios, penteado, corte de cabelo,
e outras variagdes possiveis de sua aparéncia, realiza essas escolhas mediante contextos
que requisitam distintos “posicionamentos”. A fachada, descrita por Goffman (1985), se
adapta conforme a audiéncia. Apontamos anteriormente (Pinto, 2024) como o contexto
virtual implica na constru¢do das narrativas de si por meio da biografia do perfil e do
estilo de videos, como no caso dos reels no Instagram. Sugerimos, neste trabalho que,
ao definir a imagem a ser publicada numa rede social como o Instagram, o influenciador
faz os mesmos tipos de escolhas de aderecos imagéticos da vestimenta, no entanto no

meio virtual - filtro, edi¢do, iluminacdo, enquadramento, cenario, legendas, marcagdes
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de outros perfis; constitui-se ali a construgdo de uma imagem propria a partir dessas
escolhas. Olhar para um perfil de uma pessoa construido numa plataforma virtual nos
permite olhar para as virtualidades do corpo definidas por aquela pessoa como modo de
aparecer. Da mesma forma como, ao conhecer alguém no mundo real, formamos nossas
primeiras impressoes mediante o que nos ¢ oferecido pela sua corporeidade e
vestimenta, ao termos contato com alguém no Instagram, por qualquer uma das suas
funcionalidades, temos acesso a impressdes que sdo filtradas e selecionadas para
estarem ali, num processo de construgdo de imagem individual.

Além da dimensao da fachada destacada como interseccdo entre moda e
comunica¢do no meio virtual, a dualidade apontada por Simmel (2008) entre a imitacao
e a originalidade nestas, na func¢do de religar e de distinguir. Produtores de contetdo
para redes sociais seguem as trends e também buscam deixar uma marca individual nas
suas publicacdes. Neste trabalho, optamos por apresentar um quadro comparativo
considerando um intervalo de tempo entre as primeiras analises que realizamos da
influenciadora digital Gabriela Morais, que no fim de 2023 deixou de usar o nome

artistico Gabriela Pugliesi.
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