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Resumo

O objetivo geral desta pesquisa ¢ analisar como a influenciadora digital @mangapoetica
representa a cultura paraense em suas publicagdes no Instagram, por meio de estratégias
discursivas, visuais e performaticas. Este artigo usa técnicas de carater qualitativo e
quantitativo de forma complementar. A pesquisa ¢ uma Andlise de Contetido a partir de
Bardin (2011). Os conceitos de influenciadores digitais (Terra, 2023; Karhawi, 2022;
Abidin, 2021), plataformas de redes sociais (Boyd; Elisson, 2013; Recuero, 2009) e
cultura e identidade amazonica (Loureiro, 2002) sdo a base para a discussdo realizada.
A investigacdo aconteceu a partir de 42 postagens no feed do Instagram da
influenciadora digital @mangapoetica.
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Introducio
Influenciadores digitais passaram a ocupar um espago na constru¢ao e mediagao

de opinides a partir de conteudos produzidos para as plataformas de redes sociais,
atuando como agentes de contetido. A partir de vivéncias locais e discursos sobre

identidade, os influencers® que retratam a realidade de uma propria regido promovem a
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* Traduzida para o portugués, a palavra “influencer” significa influenciador.
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constru¢do de narrativas que muitas vezes vao contra discursos de grandes midias, a
partir de fotos, videos e conteudos publicados nos proprios perfis de redes sociais.

A atuagdo de influenciadores digitais se torna ainda mais significativa em
regides que foram marginalizadas ou sub-representadas no cenario nacional, como o
Norte do Brasil.

As plataformas de redes sociais transformaram a relagdo do consumo de
conteudo. Os influenciadores digitais do nicho cultural se tornaram fundamentais na
construcdo de narrativa de uma regido, retratando vivéncias pessoais, vivéncias locais e
saberes regionais como conteudo nas proprias redes, engajando diversos tipos de
publico em torno de temas culturais.

O Brasil possui mais de 500 mil influenciadores digitais®, entre eles, esta a
criadora de conteudo paraense Tiane Melo, também conhecida por @mangapoetica. Ela
¢ pedagoga, historiadora e professora. Com 175 mil seguidores, o contetido produzido
em seu /nstagram ¢€ voltado para a cultura na Amazonia Paraense, com muito humor e
conhecimento.

Nesse contexto, este artigo busca responder a seguinte questdo problema: “De
que forma a influenciadora digital @mangapoetica representa a cultura paraense em
suas publicacdes no [Instagram, a partir de estratégias discursivas, visuais e
performaticas?”. De carater descritivo-andlitico, este artigo combina técnicas de
pesquisa qualitativa e quantitativa de forma complementar. A pesquisa ¢ uma Analise de
Contetudo a partir de Bardin (2011). A metodologia da pesquisa ¢ moldada a partir de 42
postagens coletadas entre o dia 1 de maio de 2025 e 31 de maio de 2025, totalizando um
més.

Influenciadores digitais

Nasceram nas telas e se tornaram figuras importantes no cenario da produgdo de
conteudo para as plataformas de redes sociais. Terra (2023) acredita que os
influenciadores digitais, também denominado por creators, sao um assunto de grande

discussdo no mercado e em salas de aula.

5> Dados de 2024 mostram que o Brasil possui mais de 500 mil influenciadores digitais, considerando contas com
mais de 10 mil seguidores. Disponivel em:
https://valor.globo.com/google/amp/patrocinado/dino/noticia/2024/09/09/brasil-lidera-ranking-mundial-de-influencia
dores-digitais.ghtml. Acesso em 18 jun. 2025.
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Para Abidin (2019), os influenciadores digitais sdo como um tipo de
microcelebridades com grande destaque e visibilidade nas plataformas de redes sociais,
que usam desse destaque, como o numero alto de seguidores, para monetizar e fazer
dinheiro. Essas microcelebridades virtuais sdo origem das plataformas de redes sociais
na internet, que Recuero (2009) define como um espaco de metafora para assistir
padrdes de conexdes de grupo sociais, a partir das conexdes feitas entre os envolvidos e
a rede.

Karhawi (2017) cita que o termo “influenciador digital’comegou a ganhar for¢a
no Brasil a partir de 2015. Antes disso, quem criava conteido era conhecido apenas
pelos nichos em que atuava: blogueiras de moda, por exemplo, eram chamadas
simplesmente de “blogueiras” ou “bloggers”, enquanto quem fazia videos era chamado
de “vlogueiro” ou “viogger”, especialmente no YouTube. A partir de 2015, houve uma
mudanca no modo como esses criadores passaram a ser nomeados. Hoje, o
influenciador digital ¢ alguém que compartilha sua rotina, opinides e vivéncias nas
plataformas, como no Instagram, TikTok e outras, criando um conteudo com o qual o
publico se identifica. Muitas vezes, isso envolve expor sentimentos, pensamentos ¢ até

partes intimas da vida, como uma forma de criar conexdo com quem acompanha.

Para criar lagos afetivos a partir da conexao nas plataformas de redes sociais, o
contetdo publicado por um influenciador digital precisa ser entendido como natural,
ndo pode ser um conteudo for¢ado. “Hoje, quanto mais intimo, relacionavel e mesmo
vulneravel um influenciador se mostra nas redes sociais, mais ele ¢ entendido como

auténtico” (Karhawi, 2022, p.6).

E no imbricamento entre self branding e trabalho de
autenticidade, cada vez mais se evidencia como influenciadores
digitais ja estabelecidos, ¢ mesmo os aspirantes, empregam
praticas de autenticidade para se tornarem mais relacionaveis
frente a seus seguidores e gerarem certa percepcao de
intimidade na relagdo construida nas redes. (Karhawi, 2022,

p-8)
A autenticidade ¢ um dos grandes fatores de relevincia para um criador de
conteudo se destacar nas plataformas de redes sociais. Karhawi (2022) acredita que

quanto mais um influenciador € visto como natural, sincero e acessivel, maior € o

potencial de influéncia.
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Elisson e Boyd (2013) afirmam que as redes sociais ndo sao apenas espagos de
exibicdo de perfis, mas ambientes interativos e dindmicos, onde as trocas
comunicacionais se ddo de forma constante, mediadas por algoritmos e marcadas por
diferentes niveis de exposi¢do, engajamento e performatividade. Elas citam que os sites
de redes sociais funcionam como plataformas digitais de comunicagdo que funcionam
com base em estruturas de rede, permitindo a articulagdo e a visibilidade de conexdes
entre os usudrios. Nessas plataformas, cada participante possui um perfil pessoal, que
pode conter informagdes fornecidas por ele mesmo, por outros usuarios ou geradas
automaticamente pelo sistema. Além disso, as conexdes sociais de amizades, seguidores

ou interagcdes podem ser acessadas por outros usuarios.

Quando um influenciador digital publica contetidos nas plataformas de redes
sociais, ele ¢ responsavel por repassar conhecimento para quem acompanha aquele
conteudo, independente do nicho explorado. Desde o surgimento dos creators, a
diversidade nos tipos de conteudo ¢ notério. Encontra-se pessoas que criam contetdos
voltados ao mundo fitness, gamers, moda e beleza até aqueles que criam conteudos
voltados para a valorizagao cultural de uma regido.

Cultura e identidade amazonica

A cultura amazonica € rica, ancestral e marcada por diversas tradigdes, como 0s
saberes indigenas, tradicdes afrodescendentes, ribeirinhas e urbanas, responsaveis por
formar uma identidade tinica no Brasil. Loureiro (2002) cita que essa regido precisa ser
compreendida a partir das suas proprias vivéncias e referéncias culturais, sociais e
histéricas, ndo apenas pelos interesses econdmicos externos. Desta forma, os
influenciadores digitais se tornam protagonistas para contar a propria histdria e narrar as
culturas regionais.

Historicamente, a regido norte do Brasil foi invisibilizada durante muito tempo,
marcada pela constru¢do de idealizacdes de um imaginario local e esteredtipos da
regido. Para além da midia tradicional, dentro desse contexto, os influenciadores digitais
se tornam essenciais para retratar a Amazonia a partir de suas proprias vivéncias. Tal
olhar individual de um influenciador quando compartilhado nas plataformas de redes
sociais, ajuda no combate de formagdes de opinides pré-estabelecidas por pessoas de

fora de determinada regido.
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Percurso metodologico

Com base nesse entendimento, o artigo ¢ de cardter descritivo-analitico,
combinando técnicas de pesquisas qualitativa e quantitativa de forma complementar. A
pesquisa ¢ uma Analise de Conteudo a partir de Bardin (2011).

O primeiro passo foi definir o objeto de pesquisa e analise: as publicagdes no

feed do Instagram da influenciadora digital @mangapoetica.

Figura 1 - A influenciadora digital @mangapoetica

Fonte: Instagram, 2025.
O segundo passo foi definir o periodo de coleta das publicagdes que resultaram

em 42 publicacdes, de 1 de maio de 2025 a 31 de maio de 2025, totalizando um mes.
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Figura 2 - Print do perfil da influenciadora digital @mangapoetica no Instagram

< mangapoetica &

Tiane Melo | Manguinha ®
3.973 175 mil 6.212

posts seguidores seguindo

Criador(a) de contetido digital

pedagoga, historiadora e professora
falando de cultura na Amazoénia Paraense
comunico com humor e regionalismo

sou de Belém, PA

(2) msha.ke/mangapoetica

Seguindo v Mensagem

PODCASTS APARELHA... LOLLAPAL... ALTER POESIA

Fonte: Instagram, 2025.

O terceiro passo foi criar categorias de analise para identificar os tipos de
contetdo publicados no feed do Instagram pela influenciadora digital (@mangapoetica.

A partir do que foi observado e capturado foram criadas as seguintes categorias de

analise:
Tabela 1 - categorias de analise

Nome da Categoria Justificativa

Conhecimento sobre o Para Postagens com carater educativo ou informativo
sobre a cultura, historia, territorio, experiéncias
amazdnicas e paraenses.

Humor com marca regional Postagens humoristicas que utilizam elementos da
cultura, linguagem ou cotidiano paraense.

Publicidades Postagens com finalidade comercial, como
parcerias, publis e aniincios.

Vivéncias intimas e ndo culturais Postagens pessoais (selfies, familia ¢ cotidiano)
que ndo tém relagdo tematica com a cultura
paraense.

Fonte: Elaboragdo propria.
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A categorizagdo foi feita pelo interesse em compreender de que forma a
influenciadora articula conteudos ligados a cultura paraense, sua identidade regional e
sua presenca pessoal e comercial no Instagram. As quatro categorias foram construidas
para permitir identificar contetidos voltados ao humor identitario, a divulgacdo de
saberes regionais, a publicidade, assim como as postagens pessoais desvinculadas da
tematica cultural. Essa divisdo permitiu mostrar a diversidade nas estratégias de
comunicagdo adotadas pela influenciadora digital @mangapoetica, além de facilitar a
quantificagdo e a analise qualitativa dos contetidos publicados.

Analise

Os dados analisados no perfil da influenciadora (@mangapoetica mostram que o
conteudo mais abordado no seu Instagram s3o: 1 - Humor com marca regional (29
publicagdes), 2 - Vivéncias intimas e ndo culturais (seis publicagdes), 3 - Conhecimento

sobre o Para (cinco publicagdes) e 4 - Publicidades (duas publicagdes).

Tabela 2 - Nuimero de postagens de cada categoria

Nome da Categoria Nuimero de publicacées
Conhecimento sobre o Para 5

Humor com marca regional 29

Publicidades 2

Vivéncias intimas e nao culturais 6

Fonte: Elaboragdo propria.

A partir dos dados foi possivel perceber a valorizagao da identidade regional
paraense, com forte presenca de elementos culturais mediados por estratégias de humor
e linguagem afetiva.

Com grande destaque em primeiro lugar, a categoria “Humor com marca
regional", totaliza 29 publicagdes. Os nimeros mostram que o uso recorrente do humor
como ferramenta de afirmacdo cultural, por meio das expressdes linguisticas, situagdes
do dia a dia e esteredtipos locais. Quando ela faz do humor a sua maior estratégia de
conteudo, mostra que a influenciadora ressignifica simbolos da cultura popular paraense
em uma linguagem mais acessivel e de facil compreensdo para quem acompanha o

contetdo publicado no seu feed do Instagram.
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Em segundo lugar, a categoria “Vivéncias intimas e nao culturais”, com seis
publicagdes, reune contetidos pessoais, como selfies, momentos em familia ou registros
cotidianos que ndo apresentam relacdo direta com a cultura paraense. Isso sugere que
existe uma estratégia de separacdo entre o perfil de persona publica e o intimo da
influenciadora, focando no conteudo voltado para a identidade cultural sem abrir mao
de mostrar, mesmo que recortes, a propria vida pessoal.

Em terceiro lugar, a categoria “Conhecimento sobre o Pard”, totaliza cinco
publicagdes, mostrando um lado mais educativo do conteudo da influenciadora voltado
aos saberes locais e a historia cultural do Pard. Apesar do baixo numero de publicagdes
em comparacdo a primeira categoria, isso demonstra um esfor¢o da influenciadora em
atuar como voz de conhecimentos, promovendo reflexdes e narrativas que vao além do
entretenimento, sem perder o vinculo com a linguagem afetiva e comunitaria que ¢ a sua
grande marca no Instagram.

O conteudo voltado para ‘“Publicidades” possui apenas duas publicagdes,
mostrando uma presenca discreta da ldgica de publicidades no perfil da influenciadora
digital. A publicidade, quando presente, parece ndo comprometer a identidade do
contetido da influenciadora, mantendo alinhamento com a estética e os valores regionais
do perfil.

De forma geral, a andlise das categorias permite observar que o perfil da
(@mangapoetica mantém um equilibrio entre entretenimento, posicionamento identitario
e valorizagdo da cultura regional. Sua atuagdo no Instagram se mostra como um espago
de resisténcia simbdlica em que a Amazonia, especialmente a regido de Belém do Para,
¢ representada ndo como um lugar exotico, mas como um lugar de producdo cultural e

afetiva, com as suas proprias individualidades e caracteristicas regionais.

Consideracoes finais

Esta pesquisa teve o objetivo de responder a seguinte questdo problema: “De
que forma a influenciadora digital (@mangapoetica representa a cultura paraense em
suas publicacdes no [Instagram, a partir de estratégias discursivas, visuais e
performaticas?”.

Durante a analise foi possivel perceber que o contetido mais abordado pela

influenciadora digital @mangapoetica foi o conteudo de humor com marca regional. As
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publicacdes de maior numero, totalizando em 29 publicacdes, levam entretenimento e
afirmagdo cultural para o publico que consome o conteudo, transformando a conta da
influenciadora digital em uma forma de preservar a identidade da cultura paraense e
resisténcia simbolica.

Ainda que o contetdo ndo seja voltado 100% para a disseminagdo da cultura
nortista, trazendo discussdes diretas sobre tradicdes ou simbolos culturais, as postagens
carregam um conteudo rico de pertencimento e vivéncia local, trazendo piadas, sotaques
e modo de ser da influenciadora.

Ao compartilhar um Pard que ¢ dela, a influenciadora digital (@mangapoetica
também permite que outras pessoas se reconhecam ou conhegam esse territorio, ndo a
partir de uma imagem exotica ou folclorizada, como por diversas vezes as midias
tradicionais retrataram, mas sim a partir do olhar de quem vive e sente a regido em sua
complexidade.

E necessario destacar que esta pesquisa ndo busca definir um modelo tnico ou
definitivo de representacdo da cultura paraense nas plataformas de redes sociais. Pelo
contrario: reconhece que o que se v€ no perfil da inflluencer (@mangapoetica ¢ apenas
uma das muitas formas possiveis de narrar o Para. E justamente nessa pluralidade que
reside a for¢a da cultura.

Neste contexto, esta pesquisa almeja contribuir para o desenvolvimento dos
estudos sobre Tecnologias e Culturas Digitais, mostrando a atuacdo de influenciadores
digitais sobre a difusdo do conhecimento cultural do Norte do Brasil, especificamente

na cultura do estado do Para.
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