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Resumo

Este trabalho propde uma reflexdo sobre como o jornalismo opinativo, por meio de
estratégias discursivas, contribui para a constru¢do de sentidos que deslegitimam figuras
publicas. Com base nos pressupostos tedricos de Patrick Charaudeau (2009, 2015),
especialmente os conceitos de identidade social, identidade discursiva e efeitos de
verdade, analisa-se um artigo de opinido publicado pela Gazeta do Povo sobre a atuacao
da ministra Marina Silva na Comissdo de Infraestrutura do Senado, em maio de 2025.
Observa-se que a representagdo discursiva da ministra se apoia em estratégias de
captacdo por meio da seducao e producao de efeitos de verdade, que transformam o
embate politico em espetaculo e esvaziam o debate.
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Introduciao
Em sociedades marcadas por disputas simbolicas, a midia ocupa um lugar

privilegiado na produgdo de sentidos sobre o mundo social. Mais do que informar, o
discurso midiatico opera como um modo de conhecimento, moldando a forma como os
sujeitos percebem acontecimentos, instituigdes e personagens publicos (Charaudeau,
2015). Como assinala Patrick Charaudeau (2015), a midia ndo se limita a espelhar a
realidade, mas produz um discurso sobre ela. A dramatizacdo dos fatos, o uso de
esteredtipos e a ativagdo de emogdes fazem parte de um jogo comunicacional que da
forma ao que ele chama de “efeitos de verdade”, além de considerar a midia como
“espelhos deformantes da realidade”. A midia ndo apenas reflete a sociedade, mas ¢

também produto dela. Longe de espelhar uma “realidade objetiva”, ela a reconstroi
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discursivamente, manipulando-a e sendo manipulada por seus proprios contratos de
comunicagdo. O que chega ao publico, portanto, ndo ¢ a realidade em si, mas uma
versdo construida e espetacularizada do espaco publico. Mesmo sob aparéncia de
neutralidade, os meios de comunicagdo operam escolhas, interpretagdes e
enquadramentos orientados por interesses. Se forem espelhos, sdo “espelhos
deformantes”, que distorcem, enfatizam ou ocultam elementos conforme seus objetivos
comunicacionais (Charaudeau, 2015, p. 18-20).

Nesse contexto, o jornalismo de opinido assume um papel particularmente
relevante ao deixar mais visiveis os mecanismos de constru¢ao discursiva. Suas
escolhas linguisticas, os enquadramentos e a disposicdo dos argumentos revelam nao
apenas uma perspectiva sobre os fatos, mas uma tentativa de produzir sentido sobre os
sujeitos envolvidos. E nesse cruzamento entre linguagem e poder simbodlico que se
insere a presente andlise, voltada a representagdo discursiva da ministra Marina Silva
em um artigo de opinido publicado pela Gazeta do Povo.

O texto intitulado “Quem chora por ti, Amazdnia? Certamente ndo Marina
Silva”, de Osiris M. Araujo da Silva, comenta o episdédio ocorrido na Comissao de
Infraestrutura do Senado, em maio de 2025, quando a ministra foi convocada para
discutir questdes ambientais, em meio a aprovagao de um projeto de lei que flexibiliza o
licenciamento ambiental.” Mais do que uma critica técnica, o artigo constroi
discursivamente uma imagem negativa da ministra, atribuindo-lhe tracos de
intransigéncia, isolamento politico e insensibilidade social. Ao mesmo tempo,
desconsidera os contextos institucionais do debate e silencia os ataques sofridos por
Marina Silva durante a sessdo, inclusive com marcagdes de género.

Dessa forma, este trabalho propde uma analise do discurso opinativo publicado
pela Gazeta do Povo, com o objetivo de compreender de que modo o texto constroi
sentidos sobre a ministra. A escolha do veiculo paranaense se justifica por sua
relevancia no cendrio jornalistico brasileiro®, o que torna pertinente a investigagdo de
suas construgdes discursivas sobre figuras publicas. Para isso, serdo mobilizadas
categorias propostas por Charaudeau (2009, 2015) — como identidade discursiva,

contrato de comunicagao e estratégias de dramatizacao —, articuladas a reflexao sobre o

*0 Projeto de Lei em debate permite o autolicenciamento por parte de empresas para obras de pequeno e médio porte,
além de dispensar a exigéncia de licenga ambiental para determinadas atividades agropecuarias.

°Em 2022, o jornal Gazeta do Povo atingiu a marca de cem mil assinantes digitais, segundo a Associagdo Nacional de
Jornais (ANJ)
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papel representacional da midia na construgdo de imaginarios sociais, especialmente no

que tange as mulheres em posi¢des de poder.

Discurso e efeitos de verdade
Segundo Charaudeau (2015), o discurso mididtico ¢ uma forma particular de

linguagem que atua sobre o real ndo para apenas reproduzi-lo, mas para apresenta-lo sob
determinadas perspectivas, conforme suas finalidades comunicacionais. A representacao
discursiva, nesse contexto, deixa de ser um reflexo e passa a ser uma construgao
simbodlica que visa a adesdo de um publico, operando dentro de um contrato de

comunicagdo especifico que articula credibilidade e captagao.

Toda escolha se caracteriza por aquilo que retém ou despreza; a escolha pde em

evidéncia certos fatos deixando outros a sombra. A cada momento, o
informador deve perguntar-se ndo se ¢ fiel, objetivo ou transparente, mas que
efeito lhe parece produzir tal maneira de tratar a informagdo e,
concomitantemente, que efeito produziria tal maneira de tratar a informagao, e
ainda uma outra, antes de proceder a uma escolha definitiva (Charaudeau, 2015,

p. 38).

Essa logica de sele¢ao ndo ¢é neutra: ela visa produzir efeitos de sentido e moldar
a recepgdo. Para Charaudeau (2015), o discurso das midias se orienta por estratégias
discursivas que dramatizam os fatos, utilizam esteredtipos e constroem narrativas com
forte apelo emocional, produzindo o que o autor chama de efeito de verdade — uma
aparéncia de veracidade que dispensa comprovacao factual. Esse efeito emerge de um
sistema de significagdes compartilhadas culturalmente, que permite a linguagem
mobilizar crengas, valores e emogdes. Assim, 0 que se apresenta como noticia ou
opinido no espaco midiatico muitas vezes opera como um sistema de convencimento
simbolico.

Essa constru¢do do discurso se ancora na ideia de que toda linguagem ¢
composta por pensamentos e palavras do Outro. Desde o nascimento, o sujeito se
apropria do discurso alheio — repetindo, recriando ou reelaborando o que foi dito antes
de si (Charaudeau, 2009). A midia, nesse sentido, também se insere nesse processo de

reapresentacdo do mundo a partir de vozes e representagdes discursivas herdadas

(Charaudeau, 2015).
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E nessa dimensdo representacional que se insere o conceito de identidade
discursiva. Cada sujeito em situacdo de comunicag¢do ocupa um lugar social (identidade
social), mas também projeta uma imagem de si, construida pela linguagem (identidade
discursiva), que sera validada ou recusada pelos interlocutores. No espaco mididtico,
essas identidades sao frequentemente manipuladas, condensadas ou invertidas de acordo
com os efeitos que se pretende alcancar junto ao publico. Aplicando conceitos de
Charaudeau (2009), Marina Silva, enquanto ministra do Meio Ambiente, carrega uma
identidade social marcada por sua trajetoria politica, seu pertencimento regional e seu
posicionamento ideologico. Contudo, no artigo de opinido analisado, essa identidade ¢
deslocada e ressignificada: ela passa a representar, simbolicamente, uma inimiga da
Amazonia, uma figura distante do povo.

Essa operagdo discursiva se da por meio de procedimentos que simplificam a
complexidade dos sujeitos e dos eventos. O discurso de opinido, ao contrario da noticia
factual, goza de maior liberdade para recorrer a dramatizagdo, a metafora e a caricatura.
Isso permite uma constru¢do narrativa que transforma o embate politico em espetaculo,
e o agente publico em personagem de uma fabula moral. O resultado é a moralizag¢ao da
politica e a personalizacao do conflito, em que a ministra ¢ julgada nao por suas agoes
institucionais, mas por uma performance discursiva interpretada e ressignificada por
terceiros.

Nesse processo, a figura do jornalista ocupa um papel crucial. Para Charaudeau
(2015), o jornalista ndo apenas relata os fatos, mas estrutura o mundo a partir de um
ponto de vista — e essa estruturacao depende das relagdes entre quem produz, quem
recebe e o produto final. “O homem ndo fala para descrever o mundo, mas para se
posicionar em relagdo ao outro” (Charaudeau, 2015), evidenciando que a construgdo do
discurso midiatico ¢, antes de tudo, uma forma de posicionamento.

Além disso, Charaudeau (2009) pontua que o discurso midiatico analisa os
sujeitos a partir de categorias culturais pré-existentes — como género, emog¢ao e
autoridade — ativando esteredtipos que impactam diretamente a forma como eles sdo
percebidos. A dramatizagdo do comportamento de Marina Silva durante a sessdo da
Comissao de Infraestrutura ¢ um exemplo de como a linguagem opinativa pode ocultar
os fatos, sobrevalorizar expressdes de emog¢ao e transformar resisténcia institucional em

histeria, deslocando o foco do debate para o campo da desqualificagdo simbdlica. Esse
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movimento de psicologizacdo, como aponta Charaudeau (2015), reduz decisdes
politicas complexas a motivagdes emocionais ou pessoais, facilitando julgamentos
morais no lugar de analises institucionais. Além disso, o texto opinativo ndo se dirige a
um publico real, mas a um publico idealizado — aquele que, supde-se, entendera e
partilhara os mesmos valores do enunciador.

Portanto, a0 compreendermos a representacdo discursiva mididtica como um
processo simbdlico — e ndo como uma simples reproducdo do real — € possivel
identificar como a linguagem atua na producdo de identidades e no refor¢o de
determinados imaginarios sociais. Em contextos de polarizacao e disputa politica, essa
representacdo discursiva pode operar como forma de violéncia simbolica —
especialmente quando mobiliza valores de género, regionalismo ou ideologia. O
discurso opinativo, nesse caso, ndo apenas reflete a visdo de seu autor, mas constr6i uma

visdo de mundo que tende a se naturalizar no imagindrio publico.

A construcio de uma inimiga simbolica: sentidos e estratégias no artigo da Gazeta
do Povo

Ao representar Marina Silva como antagonista do desenvolvimento regional e da
vontade popular, o artigo de opinido publicado pela Gazeta do Povo — intitulado de
forma irdnica e acusatoria — mobiliza uma série de deslocamentos discursivos que
fragilizam sua imagem publica e enfraquecem sua autoridade simbolica. Com base em
estratégias de encenacdo dramatica, uso de esteredtipos e enquadramentos morais —
conforme propde Patrick Charaudeau (2009, 2015) —, o texto constrdi uma identidade
discursiva para a ministra que se distancia de seu papel institucional e historico, e a
reconstroi como uma “inimiga nimero 1 da Amazdénia”: uma figura tecnocrata,

autoritaria e indiferente as demandas populares.

O posicionamento da ministra Marina Silva e de sua tropa de choque, os
jurassicos Ibama e IcmBio’, ¢ sempre marcado por fortes tensdes e divergéncias
entre a gestora, o Congresso ¢ a comunidade amazoénica quando defende uma
Amazonia em estado natural, como Deus a criou (Gazeta do Povo, 2025).

"Instituto Chico Mendes de Conservagio da Biodiversidade
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Esse trecho demonstra uma linguagem valorativa e metaforica que ativa um
campo semantico emocional. Expressdes como “tropa de choque”, “jurassicos Ibama e
ICMbio” produzem efeitos de dramatizacdo ao representar Marina € os Orgaos
ambientais como obsoletos, caricatos ¢ descolados da realidade. Essa operacao retorica
enquadra a ministra ndo em sua funcdo institucional, mas como personagem em um
enredo de obstrugdo, sabotagem ou isolamento.

Charaudeau (2015) afirma que o discurso midiatico frequentemente substitui o
saber de conhecimento pelo saber de crenga — aquele ancorado em valores coletivos e
na memoria simbolica compartilhada. E a partir desse saber de crenga que se constroi o

efeito de verdade no discurso: aquilo que parece evidente ou incontestavel nao pela

comprovagao factual, mas pela adesdo emocional e simbolica do publico.

Na Comiss3o, a ministra foi cobrada pela demora na liberagdo de licengas
ambientais, na aprovagdo da exploragdo de petroleo na Margem Equatorial
brasileira e na conclusdo da rodovia BR-319, obra que tem na ministra do Meio
Ambiente seu maior pesadelo. Dai hoje ser amplamente reconhecida como
inimiga nimero 1 da Amazo6nia (Gazeta do Povo, 2025).

Aqui, quando o artigo declara que Marina ¢ “amplamente reconhecida como
inimiga nimero 1 da Amazodnia”, est4, na verdade, mobilizando esse tipo de efeito. Nao
ha fontes, nimeros, ou evidéncias institucionais; ha apenas a for¢ca de um enunciado que

apela a partilha emocional de valores entre enunciador e destinatario.

[...]O Ibama aprovou o plano da Petrobras de protecdo a fauna local. Essa
aprovacdo ¢ uma etapa importante no processo de licenciamento ambiental da
operagdo, permitindo o avango a proxima fase envolvendo vistorias e
simulagdes de resgate de animais em caso de acidente. Mesmo assim, Marina
Silva ndo valoriza esses passos. Tanto que, num passe de magica, determinou a
criagdo de quatro unidades de conservacdo na Margem Equatorial sob a
alegacdo de que ndo impedirdo a pesquisa e a exploracdo econdmica da regido.
(Gazeta do Povo, 2025).

Outro recurso relevante € a psicologizagdo das decisdes politicas da ministra. O
texto atribui intengdes subjetivas a suas agdes, como quando afirma que Marina “ndo
valoriza os passos” da Petrobras. Tais formula¢des ndo descrevem fatos, mas projetam
estados mentais e intengdes pessoais, tornando as decisdes da ministra passiveis de

julgamento moral. Como observa Charaudeau (2015), essa estratégia desloca a analise
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do campo do argumento racional para o campo da emogdo, tornando o discurso

mididtico mais sedutor, mas menos comprometido com a complexidade dos fatos.

A omissdo das ofensas direcionadas a ministra Marina Silva por parte de
senadores durante a comissao também configura uma operacao discursiva significativa.
O artigo de opinido silencia os embates politicos e os episodios de desrespeito
institucional que marcaram a sessdo, omitindo falas marcadas por tom agressivo e
comentarios com conotacdo de género. Durante a audiéncia, o senador Marcos Rogério,
presidente da comissao, afirmou: “Me respeite, ministra, se ponha no seu lugar.” Ja o
senador Plinio Valério, do PSDB, declarou: “Respeito a mulher, mas nao respeito a
ministra” — mesmo apds, em outro momento, ter manifestado publicamente o desejo de
“enforcar Marina Silva”. Segundo Charaudeau (2015), esse tipo de silenciamento esta
associado ao contrato de comunicacao mididtico, cuja finalidade de captacdo exige a
vulgarizagdo® do real e a supressio de elementos que possam gerar ambiguidade
interpretativa. Ao evitar complexidades e apagar os conflitos simbodlicos em torno da
figura da ministra, o discurso reforca uma narrativa univoca e eficaz do ponto de vista
argumentativo, ainda que parcial do ponto de vista informativo.

Ao mesmo tempo, o artigo se estrutura a partir de um binarismo valorativo: de
um lado, os “interesses autoctones relacionados ao desenvolvimento regional” e, de
outro, a ministra que “atua com extremo rigor” e ndo considera “as necessidades de
infraestrutura”. O conflito ¢ reduzido a uma oposi¢do entre progresso € atraso,
emocionalmente operada por representacoes que simplificam e polarizam. Tal
polarizacdo ¢ intensificada por trechos como: “Ela ¢ adversa a todo e qualquer programa
voltado ao desenvolvimento regional, mesmo que tenha como premissas a preservacao
ambiental”. O uso da generalizacdo (“todo e qualquer”) reforca o efeito de totalidade e
justifica a hostilidade como necessaria.

Essa imagem discursiva de Marina também ¢ afetada por marcadores de género.
Ainda que o artigo ndo faca mengdes explicitas ao fato de Marina ser mulher, a
construgdo da sua imagem como intransigente, insensivel, “alheia a realidade” e

descontrolada, se articula a um campo de representacdes historicamente atribuidas a

8Simplificagdo do raciocinio e tornar acessivel certa informagdo para seu publico. Proximo do discurso didatico
(Charaudeau, P. Discurso das Midias, 2015. p.131)
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mulheres em posi¢cdes de poder. Como aponta Charaudeau (2009), a identidade
discursiva ¢ sempre relacional e se constrdi no cruzamento de olhares sociais: o olhar
que desautoriza Marina ¢ o mesmo que define os papéis legitimos que uma ministra (ou
uma mulher) deve ocupar.

Assim, a analise do artigo revela um conjunto de estratégias discursivas que
cumprem uma funcao precisa: deslegitimar a atuacdo de Marina Silva enquanto gestora
publica por meio da produgdo de uma imagem negativa que parece natural, verdadeira,
evidente. A linguagem atua, nesse caso, como operadora de sentido politico, refor¢ando
uma narrativa que apela a valores coletivos (como o desenvolvimento regional, a
soberania ¢ o povo da Amazonia) ao mesmo tempo que silencia a institucionalidade do
conflito, desconsidera os ataques sofridos pela ministra e transforma sua presenga no

Senado em um espetaculo de rejeigao.

Apontamentos finais

Compreender as representacdes como praticas discursivas implica reconhecer
que a midia, ao construir sentidos sobre sujeitos e acontecimentos, atua como um agente
ativo na formacdao de imaginarios sociais. A partir da andlise do artigo de opinido
publicado pela Gazeta do Povo, observamos como a linguagem midiatica, em sua
vertente opinativa, ndo apenas narra, mas dramatiza e enquadra simbolicamente as
figuras publicas, como no caso da ministra Marina Silva. A representagdo discursiva da
ministra como inimiga do desenvolvimento e da propria Amazonia revela ndo apenas
um posicionamento editorial, mas uma estratégia discursiva orientada por efeitos de
captacdo a partir da seducdo.

A partir dos referenciais tedricos de Charaudeau (2009, 2015), torna-se evidente
que a construgdo discursiva promovida pelo artigo em questdo desloca a identidade
social de Marina Silva para uma identidade discursiva estereotipada, emocionalmente
disfuncional e politicamente desqualificada. Essa transformagdo ocorre por meio da
ativacdo de efeitos de verdade, que conferem aparéncia de imparcialidade a juizos
subjetivos, e da dramatizacdo dos eventos, que converte a presenga da ministra em um
espetaculo de desequilibrio e confronto.

Tais estratégias operam sob um contrato de comunicacdo que privilegia a visada

emocional (Charaudeau, 2015) e a simplificacdo da complexidade politica. O artigo
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silencia aspectos fundamentais do episodio politico — como o contexto do Projeto de
Lei do Autolicenciamento e os ataques verbais e institucionais sofridos por Marina —,
ao mesmo tempo que atribui a ela tragos de isolamento, radicalismo e insensibilidade.
Esses efeitos de apagamento e exagero, comuns ao discurso opinativo, contribuem para
a construgdo de uma figura simbolica funcional: aquela que deve ocupar o lugar da
antagonista.

Ao produzir essa representagdo discursiva, o discurso jornalistico atualiza
valores coletivos historicamente associados ao progresso, a ordem ¢ ao
desenvolvimento, em oposi¢do a figuras que, como Marina Silva, encarnam agendas
politicas ambientalistas e identitarias. A polarizacao se torna evidente: de um lado, a
“Amazodnia que chora”, o povo que deseja infraestrutura; de outro, a ministra que “nao
valoriza”. A emog¢do aqui funciona como ferramenta de deslegitimagdo, conforme
aponta Charaudeau: uma emocdo selecionada para sustentar crencgas, moldar
julgamentos e fabricar sentidos.

Dessa forma, a representagdo discursiva de Marina Silva no artigo em questao se
inscreve no campo das estratégias de exclusdo simbdlica que, ao se sustentarem em
crengas partilhadas, naturalizam a deslegitimacdo de vozes dissonantes. Ao mesmo
tempo, reafirmam o papel da midia opinativa como produtora de consensos emocionais
que ocultam conflitos estruturais e inibem a pluralidade de interpretagdes. Com isso, a
possibilidade de se pensar a democracia como espago de dissenso ¢ enfraquecida, € o
discurso jornalistico se reconfigura como um instrumento de normalizacdo de visdes de
mundo hegemonicas.

Por fim, identificamos que este trabalho contém possibilidade de continuidade a
partir de pesquisas que explorem os conceitos trabalhados por Charaudeau (2009,

2015), atualizando pesquisas e resultados para analises futuras.
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