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Resumo

O artigo apresenta uma revisao sistematica e analise bibliométrica sobre jornalismo no
TikTok entre 2020 e 2025. Com base em 176 publicagdes, o estudo identifica um
crescimento expressivo de trabalhos, especialmente no Brasil, Espanha e Estados Unidos.
As principais temadticas abordam desinformagdo, producdo jornalistica, pandemia,
educomunicagdo e engajamento. Apesar do aumento de publicagdes, hd caréncia de
analises criticas sobre praticas jornalisticas nativas da plataforma. Os resultados indicam
um campo emergente, ainda marcado por abordagens descritivas, e reforcam a
necessidade de aprofundar investigagdes sobre o papel do TikTok na transformacio do
jornalismo digital.
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1. Introducio

O avanco das plataformas digitais (Poell et al., 2020; Ferreira, 2021) vem
moldando novas dindmicas de produ¢do e consumo de jornalismo. Entre elas, o TikTok
se destaca como uma das mais disruptivas, especialmente por sua penetragdo entre
publicos jovens e sua logica de contetido audiovisual curto, hipereditado e orientado por
algoritmos (L1 et al., 2024; Hermida, 2016). Sua consolidacio como ambiente de
consumo de noticias reflete um processo de plataformizagao (Van Dijck, et al., 2018) que
desafia os modelos tradicionais de difusdo informativa.

De acordo com o Digital News Report 2025, o TikTok € usado como fonte de
noticias por 12% dos usudrios globais — um crescimento consistente desde 2022, quando
essa taxa era de apenas 8% entre os usudrios online pesquisados que afirmaram usar o
TikTok como fonte de noticias semanalmente. Comparado ao relatorio de 2025, que
aponta +2pp em relacdo ao ano anterior, houve um aumento significativo no uso do
TikTok para noticias ao longo dos anos.

Em alguns paises do Sul Global, a plataforma alcanca patamares ainda mais altos:

Tailandia (49%), Quénia (41%), Peru (38%), Malasia (36%) e Brasil (18%). Por outro
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lado, em nacdes do Norte Global, como Alemanha (8%), Franca (10%) e Reino Unido
(9%), o indice ¢ significativamente menor.

Essa divisao Norte-Sul reflete desigualdades estruturais e distintas culturas de
consumo digital. No caso brasileiro, o TikTok ja supera o Twitter/X e o Facebook entre
0os mais jovens, como principal fonte de noticias. A adesdo a plataforma ocorre em
paralelo ao declinio da televisdo e a reconfiguracdo do papel do jornalismo nos
ecossistemas de redes (Newman et al., 2025).

Essas mudancas tornam relevante o aprofundamento do estudo sobre como o
jornalismo se apresenta e se adapta ao TikTok. A plataforma impde desafios formais
(linguagem visual, ritmo narrativo, sons virais), mas também éticos e editoriais (fact-
checking, viralizagao de desinformacao, visibilidade algoritmica).

Este artigo propde-se a mapear a producdo académica sobre o tema entre 2020 e
abril de 2025, buscando compreender como as praticas jornalisticas sdo representadas e
investigadas no TikTok; e quais lacunas tedricas e metodoldgicas persistem no campo.
Com base nesse mapeamento, espera-se oferecer uma sintese critica da producdo
cientifica recente, destacando tendéncias, siléncios e possibilidades investigativas que
contribuam para o fortalecimento do campo do jornalismo em plataformas sociais
emergentes.

2. Plataformizaciao da Comunicacio e o Jornalismo em Rede Algoritmicas

O conceito de plataformizagdo refere-se ao processo pelo qual as plataformas
digitais moldam e mediam as interagdes sociais, culturais e econdmicas, impactando
diretamente o ecossistema midiatico (Van Dijck, et al., 2018). No campo do jornalismo,
1sso implica em adaptar formatos, praticas e rotinas a logicas algoritmicas (Pasquale,
2015), narrativas fragmentadas e modos participativos de engajamento.

Conforme Bardoel e Deuze (2001), o jornalismo em rede caracteriza-se por uma
convergéncia entre profissionalismo jornalistico e dinamicas digitais, demandando novos
conjuntos de habilidades. No inicio da transi¢ao digital, muitos veiculos replicavam
conteidos das midias tradicionais em novos suportes, pratica conhecida como
shovelware. O desafio atual ¢ entender se as produgdes no TikTok continuam baseadas
nessa logica ou se ha desenvolvimento de linguagens nativas da plataforma.

A esse respeito, autores como Salaverria (2019) apontam que a historia do

jornalismo digital ¢ marcada por estdgios de adaptagdo, onde inicialmente prevalece a
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transposicdo de géneros tradicionais, mas progressivamente emerge uma gramatica
propria de cada meio. O TikTok, ao exigir concisdo, edicdo dinamica, trilhas sonoras
virais e elementos visuais marcantes, impde um novo conjunto de competéncias
narrativas aos profissionais da noticia.

Essas transformagdes provocadas por plataformas como o TikTok nao dizem
respeito apenas ao formato, mas também a logica de circulagdo e consumo das noticias
(Jurno, 2020). Hermida (2016) introduz o conceito de ambient news, em que a informagao
circula de forma pervasiva, integrada a experiéncia cotidiana do usuario em redes sociais.

A narrativa jornalistica, nesses espacos, tende a se hibridizar com formatos do
entretenimento, configurando o que Scolari (2013) chama de infotenimento
transmidiatico. No TikTok, isso se expressa em videos que combinam informagao,
performance e estética de memes, influenciando como o publico compreende e valida os
conteudos.

2.1 Estudos Emergentes sobre Jornalismo no TikTok

Nos ultimos anos, diferentes estudos tém se debrugado sobre o uso do TikTok por
veiculos jornalisticos. Vazquez-Herrero et al., (2022) examinam como jornais europeus
adotaram estratégias criativas para adaptar seu conteudo a linguagem da plataforma.
Hendrickx (2025) investiga a atuacdo de reporteres independentes no TikTok,
identificando praticas de fact-checking integradas a performances visuais.

No contexto ibero-americano, Alonso-Lopez e Sidorenko-Bautista (2022)
destacam a emergéncia de formatos hibridos entre reportagem, storytelling e conteudo de
influéncia. No Brasil, os jornais Metropoles, Folha de S.Paulo, UOL, dentre outros, vém
sendo analisados por pesquisadores interessados na estética, periodicidade e engajamento
de seus conteudos (Pereira e Monteiro, 2021; Simdes et al., 2023; Sousa, 2023; Guedes,
2024). Ainda assim, conforme aponta Westlund, Saldafia e Tandoc (2023), o campo
carece de maior sistematizagdo tedrica, bem como de analises comparativas entre os
diferentes usos jornalisticos da plataforma em contextos regionais distintos.

3. Metodologia

Este estudo caracteriza-se como uma pesquisa bibliografica e bibliométrica, com
abordagem mista, de natureza qualitativa e quantitativa, voltada ao mapeamento da
producao académica sobre o jornalismo no TikTok entre os anos de 2020 e abril de 2025.
A investiga¢do adota os principios de uma revisdo sistematica da literatura, conforme
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diretrizes adaptadas do protocolo PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic

Reviews and Meta-Analyses), com foco descritivo-analitico (Moher et al., 2009).

Figura 1 — Fluxograma de triagem dos estudos sobre jornalismo no TikTok

Triagem Elegibilidade

Identificagio . . i Incluidos
Registros identificados Apos remocao de Textos para leitura Estudos na revisdo
—Ti= duplicatas I completa ==
= L n= 248 n=176 =

}

Excluidos (n= 78)
« Fora do periodo: 2
» Ndo relacionados: 57

» Sem acesso: 8
= Qutros: 11

Fonte: Elaborado pela prépria autora no Canva.

O objetivo ¢ identificar tendéncias tematicas, abordagens metodologicas,
recorréncia de conceitos-chave e a distribuicdo geografica dos estudos existentes, a fim
de compreender como o TikTok tem sido estudado no campo do jornalismo.

A coleta de dados foi realizada por meio de bases nacionais e internacionais
reconhecidas nas areas de Comunicagdo, Jornalismo e Ciéncias Sociais, incluindo o
Google Scholar, Scopus, SciELO, Redalyc e Portal de Periodicos da CAPES. As buscas
foram conduzidas em trés idiomas (portugués, inglé€s e espanhol), utilizando descritores
combinados como: "TikTok" AND "jornalismo", "TikTok" AND "journalism", e
"TikTok" AND "periodismo".

Para a selecdo do corpus, foram adotados os seguintes critérios de inclusao:
publicacdes datadas entre 1° de janeiro de 2020 e 30 de abril de 2025; trabalhos que
abordassem de forma direta o uso do TikTok por veiculos de comunicagao, jornalistas ou
praticas jornalisticas. Foram excluidas duplicatas encontradas em mais de uma base,
producdes que apenas mencionavam o TikTok de forma tangencial ou como exemplo
genérico de rede social, além de estudos voltados exclusivamente para areas como
publicidade, marketing ou entretenimento, sem articulag¢do direta com o jornalismo.

Ap0s a triagem, os dados foram organizados em uma planilha estruturada com as
seguintes varidveis: ano de publicacdo, pais de origem dos autores, tipo de publicagdo,

base de publicagdo, metodologia e tema central. A andlise quantitativa contemplou a
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contagem de frequéncias e a distribui¢cdo temporal, geografica e tipologica dos trabalhos.
Em paralelo, realizou-se uma analise qualitativa para identificar padrdes tematicos
recorrentes e lacunas tedricas no campo de estudos sobre o jornalismo no TikTok.

4. Resultados

A produgao académica sobre jornalismo no TikTok tem apresentado crescimento
consistente desde 2020. Enquanto naquele ano foram identificadas apenas 3 publicagdes,
os numeros praticamente sextuplicaram em 2021 (17), indicando o inicio de uma atengao
sistematica ao tema. Em 2022, o numero subiu para 32, refletindo o impacto da
consolidagdo do TikTok como ferramenta de comunicagao durante e apos a pandemia de
COVID-19. O ano de 2023 manteve a tendéncia ascendente, com 35 publicagdes, € 0 pico
ocorreu em 2024, com 51 estudos registrados. Ja nos primeiros quatro meses de 2025, o
levantamento identificou 38 publicagdes, sinalizando que o total anual podera superar o
do ano anterior.

Figura 2 — Evolugdo anual de publicagdes sobre jornalismo no TikTok
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Fonte: Elaborado pela propria autora no Canva

Esses dados confirmam o amadurecimento do tema na agenda académica da

Comunicagao e o fortalecimento do TikTok como objeto de pesquisa jornalistica.

4.1. Distribuicao Geografica da Producao

A analise da distribuicdo geografica das publicacdes sobre jornalismo no TikTok
revela uma predominancia de estudos provenientes da Espanha (56), seguida pelo Brasil

(32), Estados Unidos (18), Indonésia (12) e Peru (11). Embora o TikTok seja uma
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plataforma global, observa-se uma concentracgao significativa da produg@o académica em
paises do Sul Global e na Peninsula Ibérica, especialmente entre pesquisadores ibero-
americanos. Esse cenario pode indicar tanto o interesse emergente de comunidades
académicas periféricas em dindmicas digitais quanto a adaptacdo do jornalismo as

especificidades da plataforma.

Figura 3 — Numero de publicac¢des por pais (2020-2025)
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Fonte: Elaborado pela propria autora no Canva.
4.2. Tipos de Publicacdes

A analise dos tipos de produgao académica sobre jornalismo no TikTok revela um
predominio de artigos cientificos, com 103 registros, consolidando o tema como objeto
de interesse recorrente nos periddicos da area. Em seguida, destacam-se os Trabalhos de
Conclusao de Curso, com 53 publicagdes, sinalizando o engajamento de estudantes de
graduagdo. Embora em nimero reduzido, ha também 9 publicagdes em capitulos de livros
e 7 dissertagdes de mestrado, além de 2 registros de titulagdo e 1 relatério técnico e uma
tese, 0 que sugere que o campo ainda estd em expansdo nas esferas mais avancadas da

pos-graduacao.

Figura 4 — Distribui¢@o dos tipos de publicagdes (2020-2025)
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Fonte: Elaborado pela propria autora no Canva.
4.3. Tematicas Recorrentes

A leitura transversal dos 176 trabalhos mapeados revela um conjunto de eixos
tematicos bem definidos. O tdpico mais recorrente ¢ a desinformagdo, que aparece
associado a iniciativas de fact-checking e ao debate sobre a confiabilidade do conteudo
circulante no “For You”. Em segundo lugar, destacam-se estudos sobre produgdo e
formatos jornalisticos nativos, que discutem como redagdes e criadores independentes
adaptam rotinas, linguagem e estética audiovisual as exigéncias da plataforma.

O engajamento de audiéncias jovens surge como preocupacdo central, muitas
vezes correlacionado a métricas de visualizacdo e interagdo. Durante a COVID-19, o
TikTok firmou-se como canal de comunicacdo de crise, motivando pesquisas sobre
estratégias de satde publica e cobertura jornalistica em tempo real.

Outra vertente examina o uso do aplicativo em contextos de educomunicagao,
explorando seu potencial para alfabetizacio mididtica e formagdo cidada.
Complementarmente, trabalhos sobre plataformizacdo problematizam o papel de
algoritmos na curadoria de noticias, enquanto pesquisas de storytelling investigam
narrativas multimodais baseadas em musica, legenda e performance. Por fim, cresce o
interesse por abordagens de jornalismo de proximidade, nas quais influéncias culturais
locais se mesclam a tendéncias globais, configurando um processo de glocaliza¢do
(Robins, 1996) do contetido noticioso. Em conjunto, esses temas evidenciam que o
TikTok nao ¢ apenas um ambiente de entretenimento, mas um laboratorio dindmico para
praticas jornalisticas, desafiando pesquisadores a compreender impactos €ticos, editoriais
e sociotécnicos na esfera publica digital.

Figura 4 — Temas mais frequentes nas publicagdes sobre TikTok e jornalismo
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* Tematicas de Pesquisa sobre TikTok (2020 - abr. 2025)

Q Desiniorm§gﬁo e fact-checking 85%
E Formatos Jornul|5t|cos nativos 78%
2 Engaojamento e audiéncias jovens 72%
N

e Pandemia ? comunicagdo de crise 65%
|4 Educomun\cuguo e alfabetizagdo midiatica B60%
Plutoformlzaguo algoritmos e distribuicéio 55%

™

i‘ Storytelling e praticas narrativas audiovisuais 48%
o
e Jornalismo de proximidade [ glocalizagéo 42%

Fonte: Elaborado pela propria autora no Canva.

5. Consideracoes

Este mapeamento da produ¢do académica sobre jornalismo no TikTok confirma
que a plataforma deixou de ser apenas espago de entretenimento juvenil para tornar-se
também um local estratégico de circulacdo de noticias e objeto para pesquisas em
Comunicacdo. A trajetéria ascendente de publicagdes, que atinge o apice em 2024 ¢
aponta para um aumento em 2025, acompanha a rapida adocdo do aplicativo por
audiéncias latino-americanas, refletindo-se na proeminéncia de autores ibero-americanos
na literatura recente.

Nao obstante, a expansdo quantitativa vem acompanhada do predominio de
estudos descritivos: panoramas, mapeamentos ou estudos de caso isolados que, em geral,
dialogam pouco com teorias de jornalismo digital, plataformizagdo e ecossistemas
algoritmicos, lacuna apontada na pesquisa de revisdo sistematica. Apesar do carater
exploratorio de boa parte da producdo, emerge um ntcleo tematico coerente articulado a
desafios contemporaneos: desinformacdo, formatos nativos, engajamento de publicos
jovens, educomunicacao e jornalismo de proximidade. Esses eixos evidenciam o esfor¢o
de compreender como a légica viral e audiovisual do TikTok reconfigura tanto as praticas
jornalisticas quanto a relagdo publico-midia.

Entretanto, a expressiva participacao de Trabalhos de Conclusdo de Curso (30 %)
contrasta com o reduzido nimero de dissertagdes de mestrado (5 %) e, sobretudo, de teses
de doutorado (4 %). O campo carece, portanto, de investigagdes de folego que combinem

métodos robustos como big-data analytics, etnografia de redagdes e experimentos
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controlados aliados a arcaboucos teoricos consolidados. Soma-se a isso o risco de
reproduzir formatos tradicionais em ambiente mobile, configurando o modelo
shovelware. Ainda assim, cresce o conjunto de experiéncias que incorporam estética
nativa — edi¢do frenética, trilhas virais, storytelling performativo —sinalizando
potencial para um jornalismo simultaneamente glocal e participativo.

Para deslocar o debate do diagnostico para a explicagdo, propdem-se algumas
frentes de investigagcdo. Como estudos comparativos entre redacdes situadas em contextos
sociotécnicos diversos, identificando barreiras estruturais e inovagdes locais. Pesquisas
sobre rotinas produtivas e ética profissional, capazes de mapear processos de apuragao,
checagem e edigdo em redagdes que publicam para o TikTok, avaliando como se
conciliam valores jornalisticos com as demandas de viralidade e entretenimento. Por fim,
analises sobre o impacto da IA generativa — sintese de voz, avatares, recomendagao de
pauta — que, a0 mesmo tempo em que ampliam o alcance, tensionam a autenticidade e a
confianc¢a nas noticias.

Ao sistematizar a literatura existente, identificar padrdes tematicos e evidenciar
lacunas metodoldgicas, este estudo oferece uma referéncia para pesquisadores e
profissionais interessados em compreender, ou atuar em um ecossistema noticioso cada
vez mais moldado por algoritmos de recomendagao e linguagens audiovisuais aceleradas.
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