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RESUMO

O trabalho analisa a atuagao da TV Unesp nas plataformas TikTok, Instagram e YouTube
como estratégia de divulgagdo cientifica e institucional. A partir de andlise documental
de conteudos publicados entre 2023 e 2024, observa-se uma comunicagao
multiplataforma adaptada as linguagens de cada rede. O YouTube se destaca por videos
educativos e institucionais; o Instagram por Reels e stories voltados a vestibulares e temas
cientificos; e o TikTok, ainda que com presenca indireta, alcanga o publico jovem por
meio de docentes influenciadores. A integragao com a Agéncia de Divulgagao Cientifica
da Unesp (AgDC) potencializa a producdo, refor¢ando o papel da universidade na
democratizagdo do conhecimento e na promocao da ciéncia em ambientes digitais.

A crescente presenga de instituigdes publicas de ensino superior nas midias sociais
tem sido objeto de estudo e reflexdo no campo da comunicagao publica da ciéncia. Este
trabalho tem por objetivo analisar a atuacdo da TV Unesp, emissora universitaria da
Universidade Estadual Paulista (UNESP), nas plataformas digitais TikTok, Instagram e
YouTube, observando como seus conteudos contribuem para a divulgacdo cientifica, a
promocao institucional e o engajamento com diferentes publicos, em especial os jovens.
A pesquisa se baseou em analise documental de conteudos publicados entre 2023 e 2024,

bem como na observagdo da estratégia comunicacional integrada entre as plataformas.

No YouTube, a TV Unesp mantém um canal com videos institucionais,
entrevistas, programas educativos e séries como o “Minuto Ciéncia”, em parceria com a

Agéncia de Divulgacdo Cientifica da Unesp (AgDC). Esses contetidos, com formato mais
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longo, atendem ao publico interessado em aprofundamento cientifico e conhecimento
sobre os cursos da universidade. O canal também funciona como repositorio de eventos
e acgdes universitarias, cumprindo papel importante na memoria audiovisual da

instituicao.

J& no Instagram, a estratégia ¢ voltada a producdo de contetidos visuais e
interativos, com destaque para Reels e stories que apresentam temas cientificos de forma
acessivel, além da cobertura de vestibulares, eventos e campanhas académicas. O perfil
@vestibularunesp, por exemplo, tem sido uma ferramenta fundamental na comunicagao
com os candidatos, apresentando cursos, unidades e depoimentos de alunos. A presenga
da AgDC também se destaca na publicacdo de infograficos e videos curtos sobre temas

cientificos, adaptados ao comportamento e linguagem da plataforma.

O TikTok, apesar de ndo contar com um canal oficial da TV Unesp com grande
presenca, tem sido explorado por docentes da universidade, como no caso da professora
Adriane Wasko (@driwasko), do Instituto de Biociéncias, que se tornou referéncia em
divulgacao cientifica com videos curtos, dindmicos e de linguagem acessivel, muitos dos
quais produzidos com apoio da AgDC. Esses videos viralizam ao unir ciéncia, humor e
educagdo, atingindo publicos ndo académicos e fortalecendo o papel social da

universidade.

As acgdes da TV Unesp nas trés plataformas demonstram uma estratégia
comunicacional alinhada as tendéncias do consumo de midia digital, com adaptagdo de
conteudo ao formato e linguagem de cada rede. O YouTube permite maior profundidade,
o Instagram garante engajamento visual e informativo em tempo real, e o TikTok
possibilita o alcance de publicos jovens por meio de formatos rapidos e criativos. Em
comum, observa-se o compromisso com a divulgagdo cientifica e a democratizacdo do

conhecimento, pilares fundamentais do projeto de comunicagao publica da universidade.

Conclui-se que a atuacdo multiplataforma da TV Unesp reforca seu papel como
ferramenta de aproximagao entre a universidade e a sociedade, além de contribuir para a
formacgao critica do publico e o fortalecimento da imagem institucional da UNESP. A

integragdo com projetos como a AgDC amplia ainda mais o potencial dessas iniciativas,
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mostrando que a comunicagdo cientifica eficaz depende da adaptacao de linguagens e

formatos as dinamicas das plataformas digitais contemporaneas.
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