Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

A influéncia e materializagdo do fetichismo na moda*

Breno Vinicius de Castro?
Universidade Federal do Recbéncavo da Bahia - UFRB

Resumo

Tendo como tema o fetiche, o presente artigo busca estudar as relagbes humanas com o
corpo e as diferentes formas de experimentacao e vivéncia da sexualidade por meio das
chamadas perversdes sexuais, observando a forma como a cultura do fetiche se
materializa na moda, suas relac@es e pontos de influéncia. Além disso, busca-se observar
0s signos evidentes do fetichismo que se fazem presentes no design de moda
contemporaneo através de suas pecas de vestuario e acessorios, como saltos, luvas,
lingerie e corset.
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Fetiche vem do portugués feitico, que fazia referéncia a adoracao por amuletos e
idolos religiosos pelos povos africanos e o uso dessa palavra era feito por parte de colonos
e mercadores de Portugal ainda no século XV. Baseando-se entdo em atribuir um valor
ludico, magico ou encantatério a um determinado comportamento ou atitude que se
distancia do que é considerado normal em sua manifestacdo cotidiana (Chataignier,
2006).

No livro Psychopathia Sexualis de 1886, Krafft-Ebing coloca o fetichismo pela
primeira vez na histéria como conceito relacionado as patologias sexuais, considerando-
0 uma neurose cerebral. Porém, o fetiche enquanto patologia é raro e pertence a uma
pequena parcela da populacéo, visto que desde que ndo interfira de forma direta no dia-
a-dia do individuo, pode-se entdo descartar a patologia.

Esse quadro patoldgico é fortemente rejeitado por entusiastas que acreditam que
o fetiche trata-se de uma variagdo sexual mais livre sexualmente e ndo uma doenca que
precisa ser tratada, exceto nos casos em que o fetichismo causa sofrimento e/ou debilidade
significativa nas atividades sociais, ocupacionais ou outras atividades importantes do dia

a dia, onde o tratamento se faz necesséario e importante (Steele, 1997).
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Para Dias; Meireles (2015), o fetiche pode ser compreendido como um fenémeno
positivo para a sexualidade humana, libertando o sexo da obrigacéo de ser instrumento
exclusivamente destinado & procriagdo, proporcionando outras formas de sensagdo e
satisfacdo. Shakti (2008) aponta que os desejos sdo inevitaveis, independentemente da
escolha de satisfazé-los ou ndo € impossivel que se livre deles, sendo parte integrante do
intimo de cada um e por mais que se tente reprimir ou ignorar um fetiche ele sempre
estard vivo e presente até que seja liberto e explorado.

Acredita-se que o fetichismo em sua concepcdo atual tenha sido visto pela
primeira vez na Europa ainda durante o século XVIII, onde “atitudes e comportamentos
sexuais tradicionais comegaram a evoluir em diregdo ao padrdo moderno” (Steele, 1997,
p. 30) e se solidificado na segunda metade do século XIX.

As sexualidades consideradas desviantes e normais sempre conviveram lado a
lado desde os primordios da humanidade, sendo assim a sexualidade humana pode ser
entendida como um processo nhatural e evolutivo, caracterizado pela busca do prazer nem
sempre vinculado a questfes reprodutivas, o que inclui as chamadas perversdes sexuais.
As diferentes formas de vivenciar o prazer s6 comegaram a ser vistas como doenca (do
corpo ou do psicoldgico) no século XIX, surgindo entdo o instavel e grande campo das

perversdes, criando assim a figura do perverso (Leite Junior, 2000).

O fetichismo e a moda

A apropriacdo do fetichismo pela moda evoluiu junto com a revisdo de padrées e
atitudes, indo de encontro com a sociedade e a abertura dela em relagdo a expressdo
sexual, ao desvio e ao entendimento dos estilos eroticos. Um simbolo claro desta
apropriacdo é o uso de botas de cano alto que antes eram elemento de identificagdo de
prostitutas (Villaga, 2004).

John Willie foi um fotégrafo estadunidense que influenciou a construcao dessa
cultura no final da década de 1940, através da sua revista Bizarre (fig. 1) composta por
desenhos, fotografias e temas como dominagdo sexual, técnicas e moda fetichista, abriu
caminho para o surgimento de outras publicacdes do mesmo estilo posteriormente em

diferentes partes do mundo.
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Figura 1 — Capas da revista Bizarre
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Disponivel em: <https://www.burnsiderarebooks.com/pages/books/140942279/john-
coutts-r-e-b/bizarre-a-fashion-fantasia-the-first-25-issues>. Acesso em 20 de junho de
2025.

Naquela época a imagem fetichista restringia-se a publicacbes em revistas sobre
sexo e sua moda era dificil de ser adquirida, sendo justamente através destas publicacdes
que o fetiche comecou a se tornar evidente e 0 movimento de liberacdo sexual serviu para
tornar também sedutor o que antes era apenas considerado perverso (Ourofino, 2015).
Nos anos 1970 a cultura sadomasoquista foi mais uma vez influenciada e dessa vez de
forma ainda mais clara e forte pelos punks, movimento radical da contracultura.

A expoente maxima do fetiche no mundo da moda sem davida é Vivienne
Westwood, em 1974 ela transformou sua loja em uma boutique sadomasoquista onde
vendia roupas de borracha, couro para amarragdes e botas dentro de um ambiente
decorado com “chicotes, correntes, mascaras, grampos para os peitos e até mesmo uma
cama hospitalar coberta com um lencgol de borracha” (Steele, 1997, p. 42). Ela mesma se
vestia com essa influéncia oriunda da mistura entre o punk e o fetiche, sendo tambem a

estilista mais intimamente associada ao movimento punk.

O fetiche evoca imagens de “sexo bizarro” que chamam atengdo para
pecas do vestudrio como: saltos altos, espartilhos, objetos falicos,
tatuagens, materiais de couro, borracha, renda, veludo e de cores fortes
e brilhantes como o preto (associado ao poder, ao mal e ao mistério).
Na cultura fetichista, hd& um destaque especial para partes do corpo
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como o cabelo e pés. O sapato e o espartilho sdo os precursores do
vestuario-fetiche (Assis; Lopes; Silva, 2012, p. 03).

Antes do inicio de uma producdo comercial propriamente dita como fetichista, os
acessorios e objetos de fetiche eram fabricados pelos proprios adeptos das praticas. Até
mesmo a pornografia consumida era feita por eles, 0 que acabou induzindo pessoas a
iniciarem uma producdo e uma comercializacéo de itens, dando uma maior visibilidade
as praticas e até mesmo popularizando-as.

Chataignier (2006) aponta que ndo existem tecidos fetichistas, o que existe séo
tecidos que se tornaram fetichizados devido a atencdo dada pela moda e exibida por
diversos canais de comunicacdo como a midia, o cinema e a publicidade. O couro,
inicialmente o animal e posteriormente o sintético, se tornou um material tido como
fetichista durante o século XIX, porém as primeiras roupas feitas de couro existem desde
0 periodo neolitico.

Seu cheiro e brilho eram caracteristicas que chamavam atencéo de fetichistas e
quando envernizado o material era ainda mais valorizado, sendo que na cor preta o seu
uso € fortemente associado ao sadomasoquismo (Steele, 1997). O estilista Yves Saint
Laurent foi o primeiro estilista de renome a usar o couro em seus desfiles (fig. 2), usando

do forte impacto que esse material possui para introduzi-lo no mercado de moda.

Figura 2 - Modelo usa peca de couro feita por YSL na Vogue
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Disponivel em: <https://www.shrimptoncouture.com/blogs/curate/12886513-beyond-
rebellion>. Acesso em 20 de junho de 2025.
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Pela vantagem de o tecido ndo amarrotar e pelo seu simbolismo que carrega
sensacOes de poder e protecdo, o couro se tornou o material fetichista preferido do
publico em geral. Tecidos como veludo, rendas, tule, cetim, chiffon e lycra também
adquiriram status fetichista por causa das sensacOes tacteis que sdo capazes de
proporcionar e ao seu uso por parte de grupos que praticam atos ligados a sexualidade.

A materializacao do fetichismo na moda

As botas foram o primeiro item de moda com influéncia clara do fetiche a ser
aceito popularmente, antes associadas as prostitutas e dominadoras, iam até as coxas ou
joelhos e geralmente eram abotoadas ou amarradas (Steele, 1997). Feitas de couro, vinil
ou verniz, sdo acessorios frequentemente associados a figura da dominatrix e integram o
jogo simbolico da dominacao e da submisséo.

Sinénimos de poder elas hoje se fazem presentes no cotidiano das pessoas, sendo
entdo um 6timo exemplo da materializacéo e influéncia do fetiche na moda. Por muitas
vezes dificultarem o movimento de quem os usa, 0s sapatos de salto alto adquiriram
conotacgdo erotica para algumas pessoas.

Corset ou espartilho s&o pecas feitas com armacdes de ferro ou barbatanas feitas
de plastico com o objetivo de modelar o corpo, sendo muitas vezes combinadas com uma
cinta-liga, essas pecas constituem um visual excitante e fetichista. S0 comumente usados
para criar um ar sensual ao vestuario, marcar a cintura e valorizar a forma ampulheta do
corpo (Ourofino, 2015).

Na década de 1820 o corset (fig. 3) foi também adotado por dandis que buscavam
alcancar a silhueta de ampulheta tendéncia da época e por alguns militares que buscavam
apoio na regido lombar e uma postura correta durante a pratica de exercicios fisicos.
Apesar de estar longe de ser uma peca unissex, ha registros de seu uso por homens em
anuncios do final do século XIX e seu comprimento ia da regido abaixo do torax até o
quadril "atribuindo intencGes fetichistas aos relatos sobre seu uso, por estarem
frequentemente associados a imagem de uma dominadora responsavel por atar a pega ou

submeter os homens ao seu uso” (Pereira, 2022, p. 85).
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Figura 3 - Cronologia do corset

Disponivel em: <https://www.arialeya.com/lingerie-history-corset/>. Acesso em 20 de
junho de 2025.

Embora atualmente seu uso néo ser tdo frequente, esta peca continua com lugar
de destaque na cultura fetichista e sua influéncia na moda e no fetiche ainda é observada.
Tornando-se popular em meados do século XIX, a lingerie é outra peca importante na
historia do fetichismo pois ao mesmo tempo em que ela esconde e vela o corpo, também
0 expde e valoriza, estimulando o imaginario sexual (Botti, 2003).

A criacdo de uma categoria de moda especializada em moda intima foi fator
fundamental para a evolucdo do erotismo presente na vestimenta. Fugindo da dualidade
entre estar vestido ou despido, as roupas intimas passaram a ocupar uma posi¢ao
intermediaria, fazendo com que quem a usa esteja a0 mesmo tempo coberto e nu.

As luvas também carregam consigo uma imagem de dominag&o, principalmente
guando feitas de vinil ou verniz, assim como chicotes e a cinta-liga (Ourofino, 2015).
Embora ndo sejam na maioria das vezes escolhidas como objeto principal do fetiche, as
luvas sdo acessorios valorizados e que carregam insinuacdes sexuais claras, como é o

caso das luvas longas e pretas que tém forte ligacdo com o sadismo. Um fato curioso é
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que na Idade Média as luvas cumpriam o papel das aliangas de noivado dos tempos atuais,
sendo trocadas entre os amantes (Steele, 1997).

Do mesmo modo que o fetiche influencia a moda o contrario também acontece, o
vestuario em si é elemento que participa ativamente do processo de construcdo de toda a
cultura envolta das chamadas perversdes sexuais e na difusdo dela para a cultura de massa,
ou seja, o publico em geral que ndo faz parte dessa cultura. A moda tem a capacidade de
inserir a mercadoria como agente de desejo, sendo o proprio desejo humano,
especialmente o sexual, objeto de transformag&o. Existe na vestimenta e na sexualidade
uma conexdo intima estabelecida, onde o traje € o reflexo da intimidade do ser humano e
do seu instinto sexual (Dias; Meireles, 2015).

Muito além do simples objetivo de promover pudor encobrindo o corpo, a
vestimenta pode seguir caminho contrério e promover ainda mais a sexualidade, seja
usando da engenhosidade e da perversao na sensualidade ou até mesmo tornando o corpo,
através dos produtos de moda cheios de charme e erotismo, mais charmoso, sensual e
belo. “O corpo ja ndo é mais sensual sem os artigos da moda. Mas a prépria sensualidade
humana ja ndo € mais a mesma” (Dias; Meireles, 2015, p. 162).

Instituindo-a como uma segunda pele e tomando para si a funcéo bioldgica, a
moda assume o trabalho de promover a atracdo sexual e até mesmo de estimular a
reproducdo através do deslocamento da sensualidade, esta partindo dos dominios
organicos do corpo e atingindo o territorio artificial através da vestimenta e dos
acessorios. No design contemporaneo a seducado, e em decorréncia disso a perversdo, se
coloca como elemento importante para que exista um mercado consumidor e é na moda
que a seducdo se apoia todo o tempo.

O senso comum associa certos objetos e roupas ao fetichismo e esse imaginario
envolto de fantasia, aliado com o que realmente se é usado por quem o pratica
sexualmente é o que hoje constitui o fetiche (Ourofino, 2015). O fetiche ndo é somente
um simbolo, devendo entdo nédo ser encarado como tal, seu significado e as formas como
ele se materializa na moda depende do contexto em que se esta inserido e de quem o veste.

A utilizacdo de temas fetichistas pela moda acarreta na comercializagéo dessa
cultura, vendendo seus signos, acessorios e assinaturas. Grande parte das pessoas que usa
itens considerados ou assumidamente inspirados no fetichismo sequer conhece sua

origem, evidenciando que a influéncia da moda é tdo grande que pessoas fazem uso de
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pecas e acessorios sem ao menos se preocuparem em saber qual a origem daquilo e no
que sua construcdo estd baseada, usando somente por estar na moda ou por influéncia
alheia e mercadoldgica.

Esse fato evidencia também a forma como as influéncias do fetiche e suas
materializacdes na moda foram e continuam sendo téo fortes e sélidas, trazendo produtos
que antes eram elementos de identificacdo de grupos marginalizados — como €é o caso das
botas usadas pelas prostitutas — para dentro do guarda-roupa de pessoas que nao tem
nenhuma ligag&o ou conhecimento disso.

Segundo Leite Junior (2000) a moda fetichista, antes tratada como passageira,
permanece atual e perdura por décadas como elemento de inspiragdo para 0s mais
renomados estilistas e as mais renomadas marcas do mundo da moda. Objetos, roupas e
materiais associados ao fetiche ja ndo sdo mais tdo dificeis de serem encontrados,
existindo inclusive lojas e marcas que tem sua producdo e desenvolvimento

exclusivamente ligados a essa cultura.
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