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Resumo
Este trabalho analisa um video publicado pelo deputado Nikolas Ferreira sobre a possivel

taxacdo do Pix. Realizamos uma analise empirica baseada em dados coletados na
ferramenta Fanpage Karma, bem como uma abordagem baseada na Analise do Discurso
de Linha Francesa, considerando: a constituicdo dos sujeitos discursivos; a cena
discursiva e o interdiscurso; os modos de convocagdo discursiva ao consumo de
desinformacao. Observamos que o ethos discursivo de Nikolas se constroi como defensor
do cidadao comum, mobilizando afetos como medo e indignag¢do. A cena discursiva ¢é
construida com elementos audiovisuais e fragmentos de noticias em imagens que
associam o governo federal a ameaca da liberdade individual. Por fim, concluimos que a
viralizagdo do video se deve a combinagdo entre estratégia discursiva e estrutura
algoritmica do Instagram.

Palavra-chave: desinformacao; plataformas; consumo mididtico; comunicagdo politica;
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Introducio

Nikolas Ferreira tem 28 anos e se tornou um fendmeno tanto de votos como nas
redes sociais (Batista Jr., 2024). Nikolas representa o estado de Minas Gerais no
Congresso Nacional como “porta-voz do ativismo conservador evangélico”, engajando
jovens conservadores por meio de suas redes sociais que tem 16.9 milhdes de seguidores

no Instagram, 7.4 milhdes no TikTok e 4.6 milhdes no X.
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O deputado ganhou notoriedade no cenario politico por meio de discursos
ideologicos alinhados a pautas morais conservadoras. No entanto, em janeiro de 2025,
Nikolas conseguiu expandir sua influéncia para além de seus seguidores ja fidelizados
pelo seu discurso. Aproveitando o contexto de desinformagao fomentada nas redes sociais
sobre a suposta taxagao de transagdes acima de R$5.000,00 por Pix, o parlamentar gravou
um video (Ferreira, 2025) em que acusa o governo de perseguir pequenos empresarios
diante da medida de fiscalizacdo da Receita Federal.

Utilizando como base a Analise do Discurso de Linha Francesa, nosso objetivo é
analisar o video publicado no Instagram por Nikolas Ferreira, observando a partir de quais
posicdes ideoldgicas se apresentam os sujeitos discursivos; como a cena discursiva se
constitui; e quais sdo os modos de convocagdo discursiva ao consumo da desinformacao.
Com isso, buscamos responder como a desinformagdo ¢ usada na estratégia de
comunicagao politica para fortalecer o discurso de uma das principais figuras da extrema

direita no Brasil.

Fundamentagao tedrica

A plataformizagdo da sociedade transformou profundamente os modos de
interagdo, sociabilidade e circulacdo da informagdo. As midias sociais, inicialmente vistas
como espacos de expressdo livre, passaram a operar como sistemas automatizados
voltados a coleta e monetizagdo de dados dos usudrios. Essa logica, guiada por uma
infraestrutura sociotécnica nao neutra (Van Dijck et al., 2018), sustenta-se pela economia
da atencdo (Cesarino, 2022), na qual a permanéncia e o engajamento valem mais do que
a veracidade dos conteudos. Algoritmos personalizados criam bolhas informacionais
(Pariser, 2011), reforcam o viés de confirmacdo e favorecem a disseminagdo de
desinformacdo e discursos extremistas (Bachur, 2021), levando & descidadaniza¢do
(Canclini, 2021) e ao fortalecimento de uma “sociedade incivil” (Sodré, 2021).

No campo da comunicagdo politica, essas dindmicas ganham centralidade. As
plataformas digitais tornam-se espacos de performance, onde a atengdo importa mais do
que o contetdo informativo. Discursos politicos, mesmo desinformativos, produzem
sentidos sobre o mundo e moldam reagdes sociais (Gomes, 2019). Em um ambiente
antiestrutural (Cesarino, 2022), marcado por desintermediagdo e pela ascensdo de novos

influenciadores, a linguagem politica passa a ser mediada por algoritmos que definem o
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que ¢ visivel e engajavel (Gomes, 2021). Nesse cenario, como mostram os exemplos
recentes de Nikolas Ferreira e Sostenes Cavalcante, o espaco politico ¢ instrumentalizado
para gerar conteudo de impacto emocional, priorizando a logica de engajamento em
detrimento da democracia e do exercicio pleno da cidadania (Gémez de Travesedo-Rojas

et al., 2023; Canclini, 2021).

Metodologia

Para compreender a relevancia do video sobre Pix, realizamos uma coleta de
dados no Fanpage Karma, ferramenta de monitoramento de midias sociais, a partir das
publicagdes de Nikolas Ferreira em seu perfil no Instagram entre outubro de 2024 e
janeiro de 2025. A publicacdo analisada possui a maior taxa de interacdo (curtidas,
comentarios e compartilhamentos) do periodo, no valor de 71%, o que justifica sua
relevancia.

A partir disso, a andlise foi orientada pelos pressupostos da Analise do Discurso
de linha francesa (Maingueneau, 2005; Orlandi, 2015), considerando os sujeitos como
atravessados por formacgdes discursivas. Examinamos, entdo, a constitui¢do dos sujeitos
discursivos, a cena e o interdiscurso, € os modos de convocagdo a desinformagdo, com o
objetivo de compreender como o discurso politico em questdo mobiliza sentidos para

reforgar uma narrativa alinhada a extrema direita.

Resultados

Identificamos que Nikolas assume em seu discurso o ethos do defensor da
populagdo, enquanto o pathos do seu enunciatario ¢ o cidaddo comum. Ademais, a boa
performance de Nikolas Ferreira, tanto no ambiente digital, quanto nas urnas, ilustra o
impacto da constru¢do de cenas discursivas que mobilizam o medo, a davida e a
indignacgdo a partir da instrumentaliza¢do de conteudos desinformativos. Ao observar os
modos de convocagdo discursiva ao consumo da desinformagdo, temos que o conteudo
fragmentado que chega para o usudrio no video, torna o contexto por trds da narrativa
abordada irrelevante e, a cada interagdo, o algoritmo faz o trabalho de entregar essa

publicag@o para mais usuarios.
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