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Resumo

Este artigo apresenta o projeto de Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) que visa
implementar um jornalista gerado por inteligéncia artificial (IA) no Campus
Multiplataforma, jornal laboratéorio da Universidade de Brasilia. Diante das
transformagdes tecnologicas nas redagdes, o objetivo do projeto ¢ explorar, de forma
critica, a aplicacdo de avatares de TA na mediacdo jornalistica como ferramenta de
atualizagdo do curso de Jornalismo. A proposta considera as potencialidades, os
desafios técnicos e comunicacionais € o0s recursos limitados de uma producgdo
universitaria.
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Introducao

Em novembro de 2022, o lancamento da plataforma ChatGPT pela OpenAl,
empresa e laboratorio estadunidense de IA, foi um marco no acesso publico a
inteligéncia artificial (IA) generativa. O modelo tornou-se rapidamente uma das
ferramentas digitais mais utilizadas no mundo, alcancando cem milhdes de usuarios
ativos em menos de dois meses (Milmo, 2023). Pela primeira vez, uma tecnologia de IA
capaz de compreender linguagem natural, gerar textos, responder perguntas e até
simular didlogos complexos foi amplamente disponibilizada & populagdo, o que
impulsionou o debate publico com relacdo ao papel da inteligéncia artificial e o
desenvolvimento acelerado de outros sistemas baseados em aprendizado de maquina,
como geradores de imagem, sintese de voz e avatares com aparéncia e comportamento
humanos, conhecidos como humanos digitais (IBM, 2023). De forma emergente, essas

ferramentas estdo sendo aplicadas no ambito profissional, influenciando diretamente o
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cotidiano, os mercados de trabalho e a comunicacdo em escala global (McKinsey
Global Institute, 2023).

Em 2018, a agéncia de noticias estatal chinesa, Xinhua, langcou simultaneamente
os ancoras digitais Qiu Hao e Zhang Zhao. Os apresentadores surgiram em colaboragao
com a empresa chinesa de tecnologia Sogou, com o objetivo de aumentar a
produtividade e diminuir os custos (El Pais, 2018). Esse foi um dos primeiros casos de
uma tendéncia crescente na mediagdo jornalistica: a complementacdo e, também, a
substitui¢do de ancoras humanos por avatares sintéticos. Em 2024, esse movimento se
fortaleceu com o reconhecimento internacional de Sana, ancora digital desenvolvida
pelo India Today Group, que recebeu o Global Media Award da International News
Media Association (INMA) na categoria “Melhor uso de IA em produtos voltados ao
publico”. Sana também foi premiada como “Melhor do Sul da Asia em Transformagio
de Redagdao Liderada por IA”, pelo impacto na inovacdo e exceléncia no cenario
midiatico da regido. A atuagdo da ancora foi caracterizada como precisa, cativante e
credivel (INMA, 2024), o que marca uma nova era na narrativa e na disseminagdo de
informacoes.

Embora incipiente no Brasil, a implementacao de atores pds-humanos representa
uma frente ativa e em constante evolu¢ao no jornalismo, o que abre espago para
discussoes relevantes acerca de linguagem, credibilidade, estética e viabilidade técnica,
especialmente em contextos de producdo com recursos limitados, como o jornalismo
universitario.

Dessa forma, o objetivo deste trabalho ¢ expor o produto de um projeto de
Trabalho de Conclusdo de Curso (ainda em fase de pré-projeto) que visa a
implementagdo definitiva de um avatar personalizado para o Campus Multiplataforma,
jornal laboratorio da Universidade de Brasilia. O projeto representa uma tentativa de
atualizar o repertorio técnico e expressivo do curso, para aproximar a formagdo pratica

em jornalismo das transformacdes tecnoldgicas em curso no campo da comunicagao.

Experimentacao com IA no Campus Multiplataforma
O Campus Multiplataforma se propde a ser um veiculo jornalistico independente
voltado a comunidade académica da UnB e a experimentacdo de narrativas

contemporaneas.
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Nesse cenario, o jornal universitirio pds em pratica, no semestre 2024.2, o
Projeto de Iniciagdo Cientifica (PIBIC) de Giovanna Kunz, orientada por Zanei
Barcellos, acerca do uso de inteligéncia artificial na ancoragem do jornalismo, a
viabilidade do processo e a aceitagdo do publico em uma redagdo de recursos limitados.
Para tanto, foram produzidos dois videos intitulados “Inteligéncia artificial na UnB”,
postados no Instagram e no TikTok do jornal laboratorio.

No primeiro video, estudantes universitarios foram questionados com relacio ao
uso de inteligéncia artificial para fins académicos. As perguntas exploraram quais s3o as
ferramentas utilizadas, o impacto das IAs no aprendizado e como deve ser o uso €tico
dessa tecnologia. No segundo, professores foram entrevistados sobre o mesmo assunto,
mas com uma pergunta diferencial: como o uso de inteligéncia artificial ¢ orientado em
sala de aula. Para comparar a reagdo do publico, apenas no segundo video o
apresentador foi feito por inteligéncia artificial, por meio do aplicativo HeyGen Al (ver

Figura 2).

Figura 1 — Captura de tela do apresentador digital utilizado na matéria com

professores:

c CAMPUS
a

MULTIPLATAFORMA

Fonte: Captura de tela feita pela autora (2025).

Além disso, os videos foram postados com sete dias de diferenca, em um horario
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semelhante, para simular as mesmas condicdes de engajamento. A andlise das métricas,
coletadas apds um més da publica¢do dos videos, mostra um engajamento levemente

maior no video do apresentador digital (Ver Quadros 1 e 2).

Quadro 1 — Desempenho comparativo dos videos no Instagram:

Desempenho Comparativo - Instagram
Métrica Video 1 - Jornalista Video 2 - Jornalista
humano digital
Visualizacoes 2.522 2.585
Curtidas 100 72
Compartilhamentos 51 59
Comentarios 10 13
Salvamentos 5 6
Novos seguidores 3 4

Fonte: A autora (2025), com dados obtidos no Instagram.

Quadro 2 — Desempenho comparativo dos videos no TikTok:

Desempenho Comparativo - TikTok
Métrica Video 1 - Jornalista Video 2 - Jornalista
humano digital
Visualizacoes 784 856
Curtidas 44 48
Compartilhamentos 5 12
Comentarios 10 5
Salvamentos 5 1
Novos seguidores 3 7

Fonte: A autora (2025), com dados obtidos no TikTok.

Problema
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O uso de atores pds-humanos como apresentadores € uma pratica pouco
explorada no jornalismo brasileiro, especialmente no universitario e em projetos com
recursos limitados. A implementacdo de um avatar no Campus Multiplataforma envolve
pesquisa de aplicativos de avatares digitais; desafios técnicos, como a selegdo de
ferramentas acessiveis ¢ a adaptagdo da linguagem audiovisual (expressoes faciais, tom
de voz, gestos etc); além de exigéncias quanto a manutencao da identidade jornalistica e
a aceitacdo do publico. Diante disso, o problema que o projeto busca resolver ¢: como
tornar viavel a criagdo e aplicacdo de um avatar digital no Campus Multiplataforma,

respeitando os limites técnicos € comunicacionais do projeto?

Objetivos

O objetivo geral é desenvolver e implementar um avatar digital para o Campus
Multiplataforma, de forma a explorar possibilidades técnicas e comunicacionais.

Quanto aos objetivos especificos, busca-se identificar aplicativos de criacao de
avatar de inteligéncia artificial acessiveis e compativeis com a realidade de uma
produgdo universitaria; colaborar com a equipe do Campus Multiplataforma na
definicdo da identidade visual e sonora do avatar; desenvolver um prototipo funcional
que se adeque ao formato audiovisual do programa; aplicar o avatar em reportagens do
Campus, avaliando sua integracdo com a linguagem jornalistica adotada e reagdo do
publico; e, por fim, documentar todo o processo de criagdo, implementagdo e analise
critica da experiéncia, com aten¢ao as potencialidades e limitagdes observadas ao longo

do percurso.

Metodologia
a. Contexto da pesquisa

A disciplina Campus Multiplataforma, ofertada no 5° periodo do curso de
Jornalismo da Universidade de Brasilia, ¢ estruturada como um laboratorio pratico de
produgdo jornalistica multimidia. O principal objetivo é proporcionar aos estudantes a
vivéncia de rotinas produtivas tipicas de redagcdo multiprofissional, que incluem:
elaboragdo de pautas, apuracdo de informacdes, redacao e edicdo de textos para
divulgacdo em portal de noticias e dispositivos méveis, com o uso de diversos recursos.

O professor responsavel ¢ Zanei Barcellos.
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No inicio do semestre, os estudantes se reinem presencialmente no laboratdrio
de jornalismo da Faculdade de Comunicagdo (FAC) para discutir tendéncias do
jornalismo digital, planejar o projeto editorial e estudar métricas, estratégias de
distribuicdo de contetdos e fidelizagdo de leitores em redes sociais, além do uso de
ferramentas de Inteligéncia Artificial (IA). Na segunda fase, os alunos sdao divididos
entre reporteres e editores das plataformas digitais e a producdo se desloca
majoritariamente para uma redagdo virtual, definida por Barcellos, Gonzatto e Bozza

(2014) como:

Local do ciberespago onde os jornalistas trabalham de forma suficiente e sinérgica
sem necessitar de espago fisico compartilhado. Assim, paradoxalmente, pode-se dizer
que a produgdo jornalistica se da de forma dispersa, sem reunir os profissionais no
mesmo espaco fisico, mas centralizada e/ou coordenada, no mais das vezes
concomitante, em um “lugar” do ciberespago que se torna também ambiente de
destino da produgdo, onde ¢ processada e de onde ¢ distribuida para o consumo.
(Barcellos, Gonzatto, Bozza, 2014, p. 85)

A partir de entdo, os alunos e professores t€ém apenas uma reunido presencial por
semana, para avaliagdes dos processos e ajustes. O primeiro momento da reunido ¢
restrito aos editores e o segundo inclui a participagdo dos reporteres. Os editores e
repérteres mantém comunicacdo constante via grupo de Whatsapp da turma para
colaboragdo em tempo real das matérias.

A produgdo do jornal ¢ organizada por um Conselho Editorial composto pelo
professor responsavel, editores de plataformas e editora de arte. Os reporteres, em sua
maioria, nao estdo fixados a editorias especificas, o que estimula a cobertura integrada e
diversificada (Ver Figura 1). As pautas sdo propostas pelos proprios estudantes e passam
por analise editorial quanto a relevancia, adequagdo a linha editorial e ao formato
pretendido. Sdo priorizadas coberturas factuais e, quando necessario, sdo acionadas
producdes em tempo real com entradas ao vivo e o uso intensivo de dispositivos

moveis.

Figura 2 — organograma do Campus Multiplataforma no 2° semestre de 2024:
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Fonte: A autora (2025).

b. Procedimentos metodolégicos

O trabalho estd em fase de pré-projeto, dessa forma, as estratégias
metodoldgicas a serem adotadas estdo em construgdo e visam mapear 0s possiveis
caminhos para o desenvolvimento do produto, de forma a considerar os limites técnicos
e comunicacionais do projeto.

A principio, foi considerada a possibilidade de uma parceria com a Faculdade de
Ciéncia e Tecnologia (FCTE) da Universidade de Brasilia, para a criacdo de um avatar
programado do zero. No entanto, apds conversas conduzidas pelo professor doutor
Sérgio Freitas, docente no curso de Engenharia de Software, com estudantes da unidade,
constatou-se que, embora os cursos da FCTE tenham foco em programacao, ndo foram
encontrados alunos com dominio suficiente de modelagem digital e design grafico,
habilidades essenciais para a criagdao visual do avatar. Dessa forma, esse caminho foi,
por ora, descartado.

Assim, a metodologia esta sendo redirecionada para uma abordagem acessivel e

condizente com os recursos do jornal laboratério. A ideia ¢ utilizar aplicativos
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comerciais de inteligéncia artificial e buscar neles avatares que melhor representem o
perfil dos alunos de Jornalismo da UnB. Serdo priorizadas caracteristicas visuais e
sonoras que transmitam empatia, diversidade e naturalidade, podendo-se optar por uma
voz humana fixa ou uma sintese de voz com entonag¢ao julgada realista.

Uma vez escolhido o modelo, o projeto prevé a elaboracao de prototipos de
matérias audiovisuais com o avatar, para testar sua inser¢ao em diferentes plataformas
do Campus Multiplataforma (Instagram, TikTok, App do Campus etc.). A recepcao
desses testes sera avaliada por meio de formularios e conversas com os estudantes da
disciplina, a fim de coletar impressoes e sugestdes acerca da aparéncia, da linguagem e
da funcao editorial do avatar.

A intencdo do método de criagdo deste produto € construir, ainda que com
recursos limitados, um avatar digital adaptado ao contexto do jornal laboratorio
universitario, e permitir que os estudantes experimentem, de forma critica e criativa, o

uso de apresentadores pos-humanos em produgdes jornalisticas.

Consideracoes finais

A criacdo de um avatar digital para o Campus Multiplataforma contribui com a
atualizagdo das praticas do curso de Jornalismo da Universidade de Brasilia, ao
incorporar uma inovagdo que esta transformando o cenario midiatico global. Segundo
dados do relatorio Journalism, Media, and Technology Trends and Predictions 2025, é
possivel afirmar que as redagdes estdo sendo total ou parcialmente transformadas pela
IA Generativa (Newman; Cherubini, 2025, p. 4).

O resultado esperado do projeto ¢ o uso pedagodgico e inovador de avatares
digitais no contexto académico, com a intencdo de ndo replicar os padrdes de
imprecisdo e desinformagdao que, por vezes, sdo atribuidos a sistemas de 1A (Adam,
2024). Diferentemente de uma automacao irrestrita, a proposta ¢ oferecer aos estudantes
a experiéncia pratica de trabalhar com essa tecnologia emergente, mas sempre pautada
por rigorosos critérios jornalisticos de apuragdo, precisdao e ponderacao das informagdes.
Assim, a experimenta¢do com inteligéncia artificial e humanos digitais, em um contexto
académico, permite aos estudantes vivenciar de forma critica e criativa as novas

tendéncias do jornalismo. Ao aplicar e aprofundar essas ideias, este trabalho amplia o
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potencial do Campus Multiplataforma como espago de inovagdo e aprendizagem, que

conecta teoria e pratica.
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