N\ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

=

7o\ 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Faesa — Vitoria — ES

INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

v

Vocé ndo paga conta com a formula de Bhaskara: uma analise de discurso dos
jovens influenciadores contra a educagio’

Cassio Martinez?
Escola Superior de Propaganda e Marketing - ESPM

Resumo

O artigo propde uma analise de discurso de jovens influenciadores conhecidos como
"Coaches Mirins", que propagam conteudos contrarios a educagdo formal nas redes
sociais. O método de analise ¢ a analise de discurso de linha francesa (Foucault, 1970;
Maingueneau 2004; 2008, Amossy, 2010) e investiga-se como esses sujeitos, ancorados
no ethos do capitalismo financeirizado (Sodré, 2021; Dardot; Laval, 2016), deslegitimam
a escola tradicional e promovem uma logica liberalizante para o ensino. Os resultados
indicam que esses discursos reforcam a racionalidade neoliberal, posicionando a
educagao critica como obsoleta diante de um ideal de sucesso financeiro imediato.
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Consumo, midia e educag¢io no capitalismo financeiro

A medida que a sociedade se desenvolve, o modelo de gestdo do capitalismo
ganha novos contornos e aprofundamentos. Na paisagem atual, o que se apresenta no
horizonte, sobretudo dos sujeitos dentro das metropoles, € uma forma de gestdo de todas
as instancias da vida impregnadas pelo neoliberalismo como a racionalidade politica, que,
como explica Dardot e Laval “pode ser definido como o conjunto de discursos, praticas
e dispositivos que determinam um novo modo de governo dos homens segundo o
principio universal da concorréncia (2016, p. 16)”. Assim, na dindmica de financeirizagao
dos individuos, estende-se essa logica economica a todos os dominios da vida,
transformando o individuo em um empreendedor de si mesmo, que €, mais precisamente,
“uma reinterpretacdo da nogao classica de cultura, com a ética especifica da autoajuda,
agora voltada para a formacao de capital humano” (Sodré, 2021, p. 114).

Deste modo, € possivel observar que essa ¢ a realidade que conecta os individuos
dentro desse regime neoliberal. No interior desse ambiente, os sujeitos buscam ampliar
sua capacidade empreendedora para os demais espacos da sua vida, e assim aptidoes,
deveres e sua capacidade de desenvolvimento intelectual sdo vistos como teor monetario,

no qual se deve investir para gerar rendimentos (Andrade, 2019). O sujeito
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2 Doutorando no programa de Comunicagdo e Praticas de Consumo da Escola Superior de Propaganda e Marketing
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contemporaneo, responsavel pelo proprio sucesso deve fazer as melhores escolhas, para
isso ele precisa reconfigurar seu modo de consumo, transformando suas habilidades e
competéncias em uma espécie de capital simbolico. Desta forma, o consumo torna-se uma
forma de expressdo do capital humano de extrema relevancia para esse sujeito
(Fontenelle, 2012).

Assim, a partir desta realidade inescapavel, o individuo passa a incorporar o
discurso capitalista financeirizado, afinal o sujeito introjeta o discurso e o promove em
seu estilo de vida (Fontenelle, 2012). No esteio dessa sociedade, onde os sujeitos se
conectam de diversas formas a partir do consumo intercambiando trocas simbolicas na
construcao de ritos culturais (Fontenelle, 2017, Garcia Canclini, 2015), é possivel emergir
sujeitos que sdo coaptados por esse discurso ja na juventude e passam a promover esse
contetdo nos ambientes digitais. Esse ¢ o caso dos chamados Coaches Mirins?, sujeitos
que internalizaram as narrativas de uma sociedade neoliberal, que tem no seu cerne a
financeirizagdo como caracteristica central, inclusive que utilizam métodos pedagogicos
para introjetar o discurso do capital em uma caracteristica significante de educacao.

Entendemos que esses jovens com discursos liberalizantes promovem uma torgao
na logica narrativa da educacdo, questionando a capacidade da educagdo formal de
preparar os individuos para os desafios da sociedade. Seus discursos se direcionam para
os jovens, e os conteudos desses discursos sao permeados por elementos que
desautorizam os sujeitos a manter-se na escola formal caso queiram ter uma vida de
bonanga, apresentando, como caminho, o empreendedorismo ja na juventude.

Entretanto, esse discurso precisa circular de forma constante para que possa ser
absorvido, ¢ nesse ponto que a midia se conecta com a construcao de sentido € com o
ethos de uma face do capitalismo com o aprofundamento dos ditames neoliberais, afinal,
0 ethos se constitui por “um conjunto de opinides, crengas e representacdes proprias de
uma comunidade e que, a seus olhos, ttm o valor de autoevidéncia ¢ a forca de
universalidade*” (Amossy, 2010, p. 29). Logo, ele se constitui a partir de modelos
culturais e representagdes preexistentes que compdem o imagindrio social e sdo

proeminentes de uma constru¢do comunicacional que se elabora por meio da circulagdo

3 Adotamos esse nome por conta da repercussio midiatica que esse termo teve em grandes portais, a
exemplo o veiculo O Globo com a matéria “Coaches Mirins: Jovens Buscam Autonomia nas Redes, mas
Especialistas Apontam Riscos”. Disponivel em: https://bit.ly/3HWpPQ1. Acesso em: 10 jun. 2025.

* No original: un ensemble d’opinions, de croyances, de représentations propres a une communauté et qui
ont & ses yeux valeur d’évidence et force d’universalité.
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social dos discursos e por comunidades de discursos (Maingueneau, 2008; Amossy,
2010).

Outrossim, o discurso que circula no ambiente midiatico, sobretudo na chamada
midia de negdcios, pavimenta um ambiente que reune um conjunto de possibilidades para
que esse tipo de ethos seja propagado. Ademais, essa constru¢do de discurso se faz através
de um processo extenso da midia, uma vez que "o foco na midia de negdcios deixa
transparecer mais claramente a relagcdo entre consumo como investimento e a promog¢ao
do capital humano" (Fontenelle, 2012, p. 138).

A midia tem papel importante nesse processo de producao de sentido no
contemporaneo, ja que os sujeitos possuem seus canais de midia onde impera um regime
de alta visibilidade e midiatizagdo, em uma logica comercial nas plataformas de midias
sociais (Hepp, 2020). Dessarte, dentro de uma ldgica em que todos somos mediadores,
como postula Silverstone (2002), a midia modula e produz a nossa realidade. Para além
de ser espaco de informagao e entretenimento, ela povoa nosso espaco de reconhecimento
“a medida que avaliamos, ou ndo avaliamos, nossas imagens € nossas vidas em
comparagdo com aquelas que vemos na tela” (Silverstone, 2002, p. 42/43).

Quando ampliamos o quadro para colocar o enfoque no dominio da palavra,
precisamos lembrar que o discurso que circula na midia ¢ promovido e construido pelas
instancias de poder que podem colocar esses discursos em circulacao (Foucault, 1970).
Os discursos ndo sdo constituidos sem que seja tensionado o processo de disputa por
poder e pela ordem do que pode ou ndo pode circular. O processo de producdo e
circulagdo sdo promovidos por um conjunto de fatores favoraveis a essa promocao e um
espaco social que permita sua circulacdo. Ademais, “o discurso ndo ¢ simplesmente
aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de domina¢do, mas aquilo porque, pelo que se
luta, o poder do qual nés queremos apoderar” (Foucault, 1970, p. 10).

Ao analisar os ordenamentos discursivos dos Coaches mirins, ¢ possivel perceber
que eles constroem suas narrativas no coragao do capitalismo financeirizado, empregando
seus discursos a medida que se constituem como individuos. Os discursos que esses
sujeitos colocam em circulacdo possuem o seu devido cardter ideologico e sdo
constituidos por meio de signos (Bakhtin, 2006), esses, por sua vez, simbolizam, a partir
das suas conexdes, o que acima chamamos de ethos do capitalismo financeirizado.
Quando o sujeito coloca em circulagdo um contetido nas redes sociais, como veremos

abaixo, dizendo que “a escola ndo te preparava para vender” (Tabela 1, AF1), ha um
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carater semidtico empregado a esse discurso que visa perpetuar a ideologia vigente, uma
vez que ‘“cada signo ideologico € ndao apenas um reflexo, uma sombra da realidade, mas
também um fragmento material dessa realidade” (Bakhtin, 2006, p. 31).

A seguir, analisaremos os discursos desses perfis e suas construgdes narrativas,
com o objetivo de compreender como se da o processo de producdo de sentido e os

ordenamentos que buscam introduzir uma légica comercial e empreendedora aos jovens.

Analise do discurso dos jovens contra a educacio

Optamos pela Analise de Discurso de linha francesa por entendermos que nosso
objetivo nesse trabalho é promover o escrutinio das mensagens que estdo por tras dos
conteudos encontrados nos perfis do Instagram dos dois influenciadores digitais
Alejandro Ferreira e Rafael Roy, além da escola DigitalZ Educagao e, assim, desvelar o
discurso em suas multiplas relacdes e articulagdes — entre o dito e o nao-dito, os
ordenamentos €ticos e estéticos presentes na complexidade dos discursos (Maingueneau,
2008), bem como “os gestos, os comportamentos, as circunstancias, e todo o conjunto de
signos que devem acompanhar o discurso” (Foucault, 1970, p. 39).

Para fins de andlise, pretendemos averiguar: (1) o sujeito da mensagem; (2) a
enunciagao estabelecida; (3) o enunciado escolhido; (4) as condigdes de enunciacao; e (5)
0 ethos do discurso, de modo que, por meio da mensagem, o enunciador se revele
(Maingueneau, 2004). Assim, definimos, como corpus dessa pesquisa, nove conteudos
produzidos e disseminados nos perfis do Instagram de Alejandro Ferreira e Rafael Roy,
influenciadores juvenis e o perfil da escola DigitalZ.

Abaixo temos as narrativas analisadas na Tabela 1. Priorizamos as analises dos
contetidos na integra e, posteriormente, fizemos uma selecdo para que pudéssemos
constituir um corpus de nove publicagdes feitas no Instagram Feed, sendo seis no perfil
da DigitalZ Educacdo e trés no perfil do seu sécio Alejandro Ferreira. Esses conteudos
foram escolhidos de forma arbitréaria, apos analisar todos os contetdos publicados no
Instagram Feed da DigitalZ Educagdo e dos socios Alejandro e Rafael. Ao todo,
analisamos 311 publicagdes e selecionamos apenas os materiais com conteudo que
propaga discursos contra a educagao escolar. Desta forma definimos o corpus da pesquisa.
Deixamos também os materiais de acesso aos contetidos na tabela, sendo que todos eles

foram coletados no dia 18 de junho de 2025.



¢

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Faesa — Vitoria — ES

INTER .
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)
, e
Tabela 1: Coleta de contetido para analise
% Kvm . Link de
Cédigo Legenda Audio Transcrito Data
acesso
Muitos Professores lutam
com isso, mesmo quando Ser professor de rede estadual ou numa escola publica deve ser horrivel. O
sdo ignorados, porque cara tem que ser muito lutador, porque deve ser horrivel. Imagina entrar numa
acreditam que o sala em que ta todo mundo cagando pra sua existéncia. Horrivel, mano. E
conhecimento pode mudar | ensinar na internet é diferente. E muito mais prazeroso. SO que ensinar praum | 09/02/ | htips:/www.instag
DZAI . R . ., , ram.com/p/DF3yu
vidas. 8 & grupo de pessoas, as vezes, desinteressadas no assunto, ai ¢ chato. Esse ¢ o 2025 XnN-AG
Siga a digitalzeducacao ponto: o desinteresse que ¢ o ponto. Acho que se vocé ensina num local onde
#cortesdza todo mundo pagou pra saber uma informago que tu tens, ai ¢ muito diferente.
#jovemempreendedor Todo mundo esta motivado ali.
#marketingdigital
Por mai a la seja ~ . .
° $ que a escota s¢) Nao tem como a escola aplicar, especificamente, uma aula de
essencial em muitos . . .
. empreendedorismo, porque precisa de um professor que seja CLT para dar
aspectos, ela deixa a . - i o PSR
. . | uma aula de empreendedorismo. E um pouco dificil, né? A logistica ¢ muito
desejar quando o assunto é e i
P mais facil na faculdade, por exemplo. Na faculdade, ha professores de
negocios”. Como por S ~ < . L - .
- administragdo que vao ensinar administragdo de empresas etc. Mas eu ainda
exemplo: ndo faz nenhum g . . ~ A
: acho que ndo ¢ tdo eficiente quanto, por exemplo, uma imersdo em que vocé https://www.instag
sentido o professor que . L At ~ 11/02/ | MUpsweLsas
DZA2 o vai com grandes empresarios ou, sei 14, cursos como os do G4 (educagio), por ram.com/p/DF85n
nunca montou um negocio < A . . 2025 MZv-Xx
dar aula de exemplo, que s3o com pessoas que realmente tém resultado investindo, dando Mev-Ax
. aula, e que sdo, tipo, aulas online. As imersdes sdo algo totalmente rentavel
empreendedorismo! &35 & : . > -
X S para eles. E como se o negdcio deles fosse mais interessante do que, tipo, dar
Siga a digitalzeducacao P
eortesdza aula em uma faculdade ou em uma escola, por exemplo. Entdo, ¢ muito dificil
. ter uma boa educagdo em empreendedorismo nas escolas, porque ¢ dificil
#jovemempreendedor . iy .
T encontrar um profissional que va la e tenha know-how sobre isso.
#marketingdigital
Eu sou contra o sistema. Eu tudo culpa do sistema também. E muito triste a
. realidade de quem quer viver 100% da faculdade, do caminho tradicional.
Somos contra o sistema e . .
~ X Que a pessoa, ela estuda ali 5 anos, ela fica a vida toda estudando sobre
ndo contra a escola em si ) o
aquilo, fazendo a faculdade, se forgando pra fazer prova. Muitos jovens ficam | .
: hitps:/www.instag
DZA3 Siga a digitalzeducacao chorando por conta das provas, ¢, tipo, paS§ando todo aquele estresse mex_ltal. 15/02/ i comn/DGGel
#cortesdza Pra no final, a pessoa, sei 14, que saiu de 14 e ganhar o que? Dois mil reais? 2025 dyuPDS
# Isso ¢ algo que, tipo, pra ela escalar... E ¢ humilhada, (trabalha) seis por um.
fiovemempreendedor - . L e A
#marketingdigital Exato. Entdo assim, pra ela escalar, ¢ muito mais dificil. As coisas que o
sistema poderia proporcionar pra gente, mas ele nao proporciona. E o que a
gente prega, ta errado, td mal direcionado.
Entdo o cara esta 14 na empresa ha 30 anos e, do nada, a empresa vai falir e o
Tudo s6 depende de vocé! cara sai. Entdo, ndo ¢ uma estabilidade. Isso nunca vai existir. Ndo existe
é ﬁ estabilidade. Tudo depende unicamente da gente. Entdo, ndo ¢ a faculdade
DZA4 Siga a digitalzeducacao que vai gerar resultado, ndo ¢ curso, ndo ¢ absolutamente nada. Tudo depende | 15/02/ W
#cortesdza de vocé. Nao ¢ a faculdade, néo ¢ a escola, ndo ¢ o sistema, ndo ¢ o curso, ndo | 2025 tKEPbnT,
#jovemempreendedor ¢ a DigitalZ. Logico que o que a gente esta fornecendo aqui sdo ferramentas e
#marketingdigital conhecimento, mas ai depende de vocé aplicar e ter ambigéo para conseguir
chegar la.
Entdo, faculdade ndo ¢é tudo. Esquece, porque o mercado de trabalho é muito
mais duro do que vocé imagina. Se vocé esta buscando estabilidade no
mercado de trabalho, ¢ uma mentira, ¢ uma farsa. Hoje em dia, o mercado de
trabalho, no final das contas, a escola forma um monte de gente para poder
Faga por vocé! & fazer vestibular. Prometendo que, no vestibular, vocé vai passar na faculdade.
Siga a digitalzeducacao Prometendo que, na faculdade, vocé vai arrumar um emprego. Prometendo 16/02/ | htpssvww.insiag
DZA5 #cortesdza que esse emprego vai te gerar estabilidade ou sucesso financeiro. A verdade 2025 ram.com/p/DGIO
#marketingdigital nua e crua ¢ que nio vai. Nao tem emprego pra todo mundo. O pais esta YhOvhEe/
#jovemempreendedor quebrado. E isso ¢ uma realidade de muito tempo. E, quando eu fui demitido
na pandemia, o que fez virar o jogo — e eu comecei a empreender — foi
porque eu ndo queria mais tomar portada na cara. Eu ndo queria mais ir para
uma entrevista de emprego, com um curriculo bom, ja ter trabalhado em
escritorios bons, com experiéncia. O cara fala assim: ndo quero.
A escola ¢ essencial pra
qualquer adolescente, A vida é muito além de Bhaskara, ¢ muito além. O que manda no mundo é o
porém se ele colocar todas | dinheiro. E o jovem sai da escola sem saber o bésico sobre dinheiro. A escola
as fichas nela, ele vai se ¢ um plano essencial, ta? A gente questiona, a gente critica, mas a gente nao )
DZA6 arrepender. anula, a gente ndo rebate. A escola tem que estar presente na vida dos jovens, | 22/02/ %
Siga a digitalzeducacao s6 que, se ele depender somente dela e colocar toda a expectativa dele em 2025 XOxPkis
#cortesdza relagdo a escola somente na escola, ai vai dar ruim, ele vai se frustrar. Ele vai
#jovemempreendedor ver que a vida ¢ muito além da escola, ¢ muito além de uma formula
#marketingdigital matematica.
#polemica
VEJA O VIDEO ATE O A escola te prepara para ser funcionario... Eu estava no 9° ano e a escola
FINAL ANTES DE nunca sequer tinham me ensinado sobre crédito e débito. Quando eu estava no
OPINAR! 1° ano do ensino médio, comegaram ali a colocar umas aulas de finangas que,
Naio sou contra a escola... inclusive, eram muito boas. Eu gostava muito do professor, que falava de
eu somente aponto falhas fung@o financeira. Mas, infelizmente, ainda era raso. A escola néo te
dentro da educagéo com preparava para vender. Mas ¢ logico que ¢ muito importante, sim,
AFI historias praticas. fundamentos como matematica, portugués... esses pontos sdo, sim, muito 02/04/ ':Il‘l']‘:w‘l:]“p“n‘;‘;;[‘f
Precisamos de MAIS importantes para a sua vida. Mas, infelizmente, a grande maioria deles, a 2025 hoM8Yh/
contetdo aplicavel e menos grande maioria, ndo paga conta. Vocé néo paga conta com a formula de
teoria. Bhaskara. Entenda que a escola é importante, sim. Porém, ela ¢ incompleta.
Os jovens precisam ser Vocé ndo pode depender unicamente dela. Va atras de novas fontes de
treinados, precisam de conhecimento, va atras de novas fontes de saberes. Procure saber sobre
incentivo, precisam de uma | dinheiro, emprego, vendas, inteligéncia emocional e artificial. O cara tem que
virada de chave. entender tudo.
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Me siga para evoluir.
Atencdo: Leia a legenda.
Esse video ¢ um corte de
uma palestra que fiz ano Supondo que existam ali 1.000 pessoas que vao se matricular no Enem.
passado, e em momento Dessas 1.000 pessoas, 900 vao fazer a prova e 200 vao passar. Dessas 200,
algum eu ridicularizo quem umas 150 vao entrar na facu!dade. Dessas 150 que entraram na faculdade, 17/04) | https:/www.instag
AF2 quer fazer o enem, e sim, supondo que 40 se formem. E um bom nimero. E um bom nimero. Dessas 2025 ram.com/p/DIkOn
usei como explica¢do para | 40, supondo que a maioria ndo va exercer a profissao, entdo 30 véo exercer a OYMNNY/
o conceito que estava profissdo, 10 sairam ali. Dessas 30, supondo que 5 consigam ali ganhar mais
apresentando na palestra: de R$ 5.000 por més. Entdo, ¢ um funil. Tudo ¢ um funil na sua vida.
funil.
Me siga para evoluir!
Tem gente que passa oito horas por dia estudando pra passar no
vestibular. Se ele pega essas oito horas e coloca no marketing digital pra
8 horas por dia estudando aprender alguma profissdo, aprender algum assunto ali 'da hora'...
para passar no vestibular... Supondo que a pessoa estude ali, sei 14, vamos pegar uma pessoa normal
ou, aprender uma profissdao | que quer fazer o ENEM hoje, vestibular, ela estuda seis horas por dia. Se
AF3 nova no digital? ela pegar dessas seis horas e tirar uma hora por dia, em dez dias ela tem 26/04/ I:_:“I':L”‘;‘“;‘l o
Me siga para evoluir e dez horas no total de estudo. E na DZA tem mais ou menos umas dez, 2025 YMyxJE
aprender mais sobre doze horas de contetido. E a gente ja confirma que, se vocé assiste todo o o
empreendedorismo e conteudo da DZA, a pessoa ja tem uma base de conhecimento muito
marketing digital! grande. E, além de preparada, ela ja entrou em pratica, porque a gente tem
essa metodologia de conhecimento x pratica, né? E pegar esse tempo, tirar
uma hora do seu dia j4 pra investir em conhecimento ali. E o suficiente.

Fonte: elaborado pelo autor

Desta forma, comecamos nossa analise apresentando os sujeitos da mensagem que
estdo disseminando os contetdos analisados. Assim, € possivel verificar, por toda a
conducdo narrativa, que ambos os individuos, produzem discursos que constroem um
imaginario de sucesso pelo capital. Tanto Rafael Roy, que aparece em menor nivel nos
conteudos, quanto Alejandro Ferreira, que se mostra com mais protagonismo, sao sujeitos
que demonstram introjetar o discurso liberalizante em suas falas e constituem uma
produgdo de sentido buscando tornar sua pratica profissional em um roteiro de sucesso a
ser seguido pela sua audiéncia. Quando Alejandro constitui sua jornada como exemplo
das falhas na educacao, ele as materializa ao verbalizar: “Quando eu estava no 1° ano do
Ensino Médio, comecaram ali a colocar umas aulas de finangas que, inclusive, eram muito
boas. [...] Mas, infelizmente, ainda era raso” (Tabela 1, AF1), ele busca assim construir
sua posicdo antagOnica as praticas escolares, mesmo que, em partes, ele busque fazer
certas ponderacdes pela importancia do ensino: “ndo sou contra a escola... eu somente
aponto falhas dentro da educagdo com histdrias praticas” (Tabela 1, AF1).

Da mesma forma que Alejandro reproduz na sua fala discursos que antagonizam
com o processo de educagdo formal, no perfil do DigitalZ Educacao, ele também se utiliza
desse tipo de argumento para construir a narrativa da sua empresa ao publicar o contetido
em que diz “a vida ¢ muito além de Bhaskara [...]. O que manda no mundo ¢ o dinheiro”
(Tabela 1, DZAG6). Essa construcdo posiciona a DigitalZ Educagdao também como
antagonista de uma forma de educacdo tradicional, e constitui essa diferenciacdo pelo

enfoque no capital, mostrando que, para essa instituicdo, esse ¢ o imperativo. Ademais, o
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conteudo que a empresa coloca em circulagdo tensiona os métodos educacionais,
colocando em perspectiva que a escola e o professor se posicionam de forma a promover
certo nivel de desinteresse, como relatam Rafael Roy e Alejandro Ferreira nesse discurso
em video:
Imagina entrar numa sala em que ta todo mundo cagando pra sua existéncia.
Horrivel, mano. [...] E ensinar na internet é diferente. [...] Acho que se vocé ensina
num local onde todo mundo pagou pra saber uma informagao que tu tens, ai é
muito diferente. Todo mundo estd motivado ali (Tabela 1, DZA1).

Seguindo para a analise do enunciado estabelecido, conseguimos averiguar o
aprofundamento dos discursos produzidos por esses agentes em consonancia com o ethos
do capitalismo financeirizado, colocando em perspectiva os discursos impregnados de
teor neoliberal frente aos interesses educacionais. A exemplo, o conteido de Rafael Roy:
“Nao existe estabilidade. Tudo depende unicamente da gente. Entdo, ndo ¢ a faculdade
que vai gerar resultado, ndo ¢ curso, ndo ¢ absolutamente nada. Tudo depende de voce”
(Tabela 1, DZA4). Esse tipo de enunciado reforca a construgao de logica discursiva, onde
a narrativa cristaliza as caracteristicas ligadas ao neoliberalismo, desse modo, toda a
responsabilidade de prosperar € posta sobre os ombros dos sujeitos (Andrade, 2019).

A escolha dos enunciados também colabora para ampliar o entendimento sobre
como esses individuos buscam descredibilizar o ensino, sobretudo a capacidade do
professor em transmitir conhecimento. Uma forma de dar contornos a essa questdo ¢
averiguando a fala dos agentes em didlogo sobre cursos de empreendedorismo nas
escolas:

Nao tem como a escola aplicar, especificamente, uma aula de empreendedorismo,
porque precisa de um professor que seja CLT para dar uma aula de
empreendedorismo. [...] Entdo, é muito dificil ter uma boa educagdo em
empreendedorismo nas escolas, porque ¢ dificil encontrar um profissional que va
14 e tenha know-how” sobre isso (Tabela 1, DZA2).

Dessa forma, por mais que, em alguma medida, haja uma ponderagdo dos
enunciadores sobre sua preocupagdo e valorizagdao pela escola, em discurso como “A
escola ¢ essencial pra qualquer adolescente (Tabela 1, DZA6)”, ao mesmo tempo ha uma
contraposicao “[...] porém se ele colocar todas as fichas nela, ele vai se arrepender (Tabela
1, DZA6)”. Assim, ¢ fato que a escolha dos enunciados se materializa em um processo

de descredibilizagdo da escola no processo de educacao dos sujeitos na sociedade.

3 Conhecimento pratico (tradugdo nossa).
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Seguindo o processo de andlise, temos as condi¢des de enunciagio e, nesse ponto,
colocamos em perspectiva a possibilidade que os enunciadores tém para promover as
narrativas em circulagdo. Nao podemos nos furtar ao debate de que os discursos
produzidos s6 sdo possiveis, pois utilizam dinamicas midiaticas que produzem
visibilidade em um espaco midiatizado, onde os sujeitos buscam construir reputagdo por
meio da popularidade (Karhawi, 2020). Desta forma, esses sujeitos retinem condi¢des de
colocar esse tipo de discurso em circulacdo e ocupam uma posi¢cdo de poder, pois se
promovem como uma escola, a DigitalZ Educacado, afinal a constru¢do do imaginario
coletivo acerca das instituigdes de educagao ¢ estabelecida a partir do seu valor semiotico
compartilhado na sociedade (Bakhtin, 2006).

Para efeito pratico de analise, do ponto de vista das condigdes de enunciagao, ¢
somente por se constituir, a partir do proprio discurso, como uma instituicdo de ensino,
que os agentes e a empresa aqui analisados podem colocar em circulagao discursos como:

Supondo que a pessoa estude ali, sei 4, vamos pegar uma pessoa normal que quer
fazer o ENEM hoje, vestibular, ela estuda seis horas por dia. Se ela pegar dessas
seis horas e tirar uma hora por dia, em dez dias ela tem dez horas no total de
estudo. [...] E pegar esse tempo, tirar uma hora do seu dia ja pra investir em
conhecimento ali. E o suficiente (Tabela 1, AF3).

Esse discurso produz uma mensagem ambivalente entre estudar para o ENEM e
“investir em conhecimento”, colocando novamente, em seu discurso, a educagao formal
sob uma perspectiva negativa, em detrimento de uma educacdo para o capital, como uma
produgdo positiva de contetudo intelectual.

Por fim, analisamos o ethos do discurso empregado nos materiais mididticos
desses sujeitos e da escola DigitalZ Educacdo. Ao longo dessa produgdo, foi possivel
materializar a constru¢do do ethos do capitalismo financeirizado, como descrito acima, a
partir de suas construgdes narrativas. Discursos como: “Tudo s6 depende de vocé!”
(Tabela 1, DZA4); “¢ muito triste a realidade de quem quer viver 100% da faculdade”
(Tabela 1, DZA3) e “a escola te prepara para ser funcionario” (Tabela 1, AF1), nos
apresentam a producdo de sentido que esses agentes buscam construir no imaginario
coletivo, uma promocdo de discursos que invalidam a formagdo critica e emancipatéria
dos sujeitos através da educagao (Freire, 1987; 1997).

Em ampliacdo ao discurso que busca invalidar a educagdo, os agentes aqui
analisados promovem uma ideia de emancipagao dos sujeitos por uma logica financeira,

quando relatam em seus contetdos: “por mais que a escola seja essencial em muitos
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aspectos, ela deixa a desejar quando o assunto ¢ ‘negocios’” (Tabela 1, DZA2); “os jovens
precisam ser treinados, precisam de incentivo, precisam de uma virada de chave” (Tabela
1, AF1) e “o jovem sai da escola sem saber o basico sobre dinheiro” (Tabela 1, DZA6).
Dentro desse circuito, o ethos do capitalismo financeirizado emerge, conduzindo os
jovens a logica da geragdo de capital ainda na adolescéncia. E os agentes que estimulam
essa pratica sdo sujeitos que pregam uma ideia de que ndo ha tempo a perder com
discursos como “ndo tem emprego pra todo mundo. O pais estd quebrado. E isso ¢ uma
realidade de muito tempo” (Tabela 1, DZAS).

Como caminho a essa realidade, os sujeitos enunciadores promovem um produto
educacional que busca tornar esses sujeitos em agentes produtores de capital em curto
prazo, a partir de ditames mercadologicos ligados ao marketing. E assim, o discurso,
impregnado pelo ethos do capitalismo em sua face financeira, se materializa,
contrapondo-se a educagao que propde mudanga critica na vida dos sujeitos, utilizando,
em sua esséncia, a pratica bancaria de promocgao do saber, que ndo produz uma ideia de
educagdo que visa transformar, mas sim alienar os individuos (Freire, 1987).

Assim, se ¢ através da mensagem que o enunciador se revela, fica claro o carater
pernicioso desses discursos € como esses agentes, a0 que pese sua juventude e, de certo
modo, criticidade, atuam como promotores de discurso que fortalecem o poder dos

ditames do neoliberalismo e da face do atual estado do capitalismo em nossa sociedade.

Consideracoes finais

Apds analisarmos os conteudos dos chamados Coaches Mirins, podemos
compreender a distor¢ao que os discursos que esses agentes promovem sobre o sentido
do que ¢ educacio. E possivel averiguar nas narrativas a pregnancia de ideias neoliberais
que aprofundam o processo de desamparo dos sujeitos nas sociedades capitalistas. Como
sustenta Dardot e Laval (2016), a liberdade de iniciativa se transforma em obrigagdo de
desempenho, exigindo que os individuos se autogovernem com maxima intensidade.

Ademais, quando tratamos de educagdo, precisamos compreender que um
processo pedagdgico € um compromisso com a transformacgao do sujeito ingénuo em um
cidadao critico, € ndo em um produtor de capital, como ja advertiu Freire (1967).

Logo, esse estudo buscou dar contornos claros a esses discursos, colocando, sob
o olhar cientifico, as ideias que esses sujeitos produzem, a partir dos seus ordenamentos.

Concluimos que o ethos do capitalismo financeirizado estd ampliando seu horizonte de
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possibilidades e encontrou na escola um oponente a ser combatido, desautorizado e

superado.
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