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Resumo

O objetivo do artigo ¢ analisar o desafio da democratizacdo da TV aberta no Brasil diante
das estratégias de regionalizagdo, internacionalizagdo e digitalizagdo da midia brasileira.
A partir de pesquisas bibliografica e documental, verificou-se que: a democratizacao da
midia no Brasil ¢ um desafio para a sociedade civil, para o Estado e para o setor privado,
uma vez que a falta de regulamentacdo favorece os interesses dos empresarios; os
conglomerados Globo, Rede TV!, Record, SBT e Bandeirantes tém como foco o lucro e
usam a regionalizacdo para absorver o mercado e serem referéncias para os brasileiros;
com o processo de internacionalizagdo, buscam a fidelizagdo dos brasileiros que estdo em
outros paises; no que tange a digitalizagcdo, investem em tecnologias digitais para que
tenham acesso maior ao mercado e resgatam o publico através do streaming.
Palavra-chave: Democratizagdo da midia brasileira; TV aberta; regionalizagio;
internacionalizacdo; digitalizagao.

Introducio

Como democratizar a TV aberta no Brasil diante de suas estratégias de
regionalizacdo, internacionalizagdo e de digitaliza¢do que ndo levam em consideracao os
interesses dos brasileiros e s6 visam o lucro dos conglomerados? E possivel democratizar
a midia no Brasil diante do poderio de cinco grupos privados na area de radiodifusao?

Para entender o panorama mididtico no Brasil, a partir de pesquisas bibliografica
e documental, este artigo chama a atenc¢ao para a importancia da democratizacdo da midia
brasileira e o papel e atuagao do Estado, da sociedade civil e dos empresarios ligados a
area televisiva, levando-se em consideracdo trés estratégias adotadas pela midia

brasileira: regionalizacdo, internacionalizacdo e digitalizacao.

O desafio da democratiza¢ao da midia brasileira: entre o lucro e a sociedade

Democratizar a TV aberta no Brasil ¢ um grande desafio para a sociedade, para o
governo e para o setor privado, pois os interesses sdo diferentes. Como democratiza-la?
Eula Cabral e Adilson Cabral Filho (2024, p.16) verificaram que, para se democratizar a
midia no Brasil, deve-se levar em consideragao

a reformulacdo das politicas publicas, a apropriagdo das novas

! Trabalho apresentado no GP Politicas e Estratégias de Comunicagéo, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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tecnologias pela sociedade, a diversidade de produtores capacitados e
qualificados para acessar e exercer o controle sobre os meios de grande
circulacdo, a implementagdo de meios locais e comunitarios ¢ a defesa
da comunicag¢do, da cultura ¢ da informagdo como direitos de todos.

Os pesquisadores, no capitulo “Democratizagdo da comunicacao, da cultura e da
informacao no Brasil e o papel das radios comunitarias” trabalham com o conceito
explicando como colocar em pratica esses cinco desafios: 1. Reformulacdo das politicas
publicas; 2. Apropriacdo das novas tecnologias pela sociedade; 3. Diversidade de
produtores capacitados e qualificados para acessar e exercer o controle sobre os meios de
grande circulacdo; 4. Implementacdo de meios locais e comunitérios; e 5. Defesa da
comunicagdo, da cultura e da informagao como direitos de todos (Cabral, Cabral Filho,
2024). Pois, ¢ preciso conhecimento e pratica/acdo para que se torne real.

Para isso, necessita-se de envolvimento do Estado e da sociedade civil, pois sao
os atores que podem implementar a democratiza¢do da midia brasileira. O setor privado
mira no lucro, estuda como aumentar o nimero do publico, garantindo mercado lucrativo
e demarcando a televisdo como um negocio que deve gerar vantagem econdmica.

A TV aberta no Brasil tem impacto significativo na vida de cada brasileiro. E o
meio de comunicagdo mais consumido pelas pessoas, alcancando mais de 80% dos
domicilios. E isso acontece porque desde sua implantagdo no pais foi estratégica. De
acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2024)°, em sua
publicagdo Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, que
analisou o tema Acesso a internet e a televisdo e posse de telefone movel celular para uso
pessoal em 2023, os aparelhos de televisao estdao em 94,3% dos domicilios particulares
permanentes do pais, sendo que 88% tém acesso a TV aberta e 42,1% ao servigo pago de
streaming. Quanto a TV por assinatura, alcanga 25,2% dos domicilios brasileiros.

Para entender esse poderio, verificando as estratégias adotadas, faz-se de vital
importancia resgatar a historia da TV no Brasil. Sérgio Mattos (2000) registra fevereiro
de 1949 como o periodo de implantacao e 18 de setembro de 1950 de inauguragdo, com
a TV Tupi Difusora de Sao Paulo, de Assis Chateaubriand, empresario e politico que
comandou o maior conglomerado de comunicagdo do pais, da época, o Emissoras e
Diarios Associados, que englobava também jornais, radio, revistas e agéncia telegrafica.

O inicio da TV aberta no Brasil ¢ feito por um conglomerado midiatico que ¢

3 IBGE. Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua. Acesso a Internet e a televisdo e posse de telefone
movel celular para uso pessoal 2023. IBGE, 2024. Disponivel em <https://static.poder360.com.br/2024/08/pnad-
acesso-internet-ibge-16ago2024.pdf>. Acesso em 11jun.2025.
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responsavel também pelo segundo canal, TV Tupi — canal 6, lancado em 20/1/1951 no
Rio de Janeiro. O primeiro ¢ em Sao Paulo e o segundo no Rio de Janeiro, cidades
estratégicas na transformagdo do pais. Em 1955 comeca a transmissdao nacional e em
1956, a primeira transmissdo direta interestadual. E importante destacar, ainda, que em
1957 sao registradas 10 emissoras em operagdo no pais, sendo que em Sao Paulo sdo
feitas transmissoes sistematicas para o interior do Estado.

A década de 50 ¢ marcada politicamente pelo final do governo de Getulio Vargas
(PTB) e de Juscelino Kubitschek (PSD), que fica na presidéncia do Brasil no periodo de
1956 a 1961. Anos voltados para o processo de industrializacdo nacional, abertura ao
capital externo para investimento, planejamento estratégico, constru¢do de rodovias,
aeroportos, etc, além da promogao da industria de base e de producao de bens de capitais.
Epoca em que eletroeletronicos e eletrodomésticos entram nos lares das classes média e
alta, facilitando a difusdo do radio, do cinema e da televisao em nome do progresso.

De acordo com Straubhaar (1983, p.63), a TV no Brasil, na década de 50, era
elitista: “Poucas cidades estavam sob o raio de acdo dos transmissores €, mesmo nessas,
os precos dos aparelhos de televisdo limitavam a audiéncia a elite econdmica”. Epoca em
que anunciantes de multinacionais americanas tinham interesse no mercado brasileiro,
porém, nem todos os diretores de TV foram favoraveis a anunciar produtos estrangeiros.

Com um cenario midiatico em transformacao no Brasil, a abertura de estagdes
televisivas nas cidades e o processo de industrializa¢do no pais levam a diminui¢do dos
precos dos aparelhos de televisdao que passaram a ser fabricados no Brasil em 1959. Isso
¢ possibilitado também com o videoteipe que, em 1959, leva a programagao televisiva as
capitais e demais municipios. Entretanto, de acordo com Ortiz (1988, p.47), a produgado
da programacdo televisiva ainda era restrita ao eixo Rio—Sdo Paulo.

Para Straubhaar (1983, p.70), o videoteipe se torna a peca fundamental na
formagao de redes de televisao, sendo que “a TV Tupi teve a primeira organizagdo como
uma rede, por volta dos anos 50, como parte do grupo dos Diarios Associados”, mas s
passou a usar o videoteipe em 1960. Epoca em que os programas televisivos gravados em
videoteipe e produzidos no Rio e em Sdo Paulo eram repassados em todo o pais.

Nos anos 50 observa-se que o grande desafio da democratizagcdo da TV brasileira
era o seu acesso a todos os brasileiros, pois 0s equipamentos eram caros. Além disso,
surge nas maos de um empresario influente no pais e totalmente ligado a politica. Ja nos
anos 60, Renato Ortiz (1988, p.113) destaca que a televisdo “se concretiza como veiculo

de massa”, registrando-se no Brasil, de acordo com Sérgio Mattos (2000), 20 emissoras
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nas principais cidades e 1,8 milhdo de televisores no pais.

No campo da regulamentagcdo, em 30 de maio de 1961 ¢ criado o Conselho
Nacional de Telecomunicacdes, pelo Decreto n® 50.666, com o objetivo de regulamentar
a radiodifusdo no Brasil. O presidente Janio Quadros (PTN) propde a redugdo do prazo
para revisdo da exploracdo dos servigos de radiodifusdo para trés anos e Jodo Goulart
(PTB) aprova o Cddigo Brasileiro de Telecomunicagdes, que vigorou até 1988. Destaca-
se, ainda, o Decreto n® 52.795, de 31 de outubro de 1963, onde Joao Goulart (PTB)
regulamenta os servigos do radio e da TV, considerados de interesse nacional.

Com o enfraquecimento do conglomerado de Assis Chateaubriand, em 1962 ¢
fundada a TV Globo por Roberto Marinho, resultado de acordos financeiros com norte-
americanos, como o assinado em 1965 com o grupo Time-Life para auxilio financeiro e
assisténcia técnica em troca de participa¢dao nos lucros futuros. Ano em que a Globo
inaugura sua segunda emissora no Rio de Janeiro, em 26 de abril de 1965.

Straubhaar (1983, p.71 e 72) registrou que os acordos que a Globo assinou com o
grupo Time-Life “foram de questionavel legalidade e uma campanha de transmissores
rivais contra ela culminou com o cancelamento negociado dos acordos em 1968 e
reembolso dos empréstimos e custos de Time-Life até 1971”. Entretanto, a Globo “até
1968, tinha implantado a sua organizagdo de rede, conseguido primazia na avaliacdo da
audiéncia, colocando-se no topo dos trés mercados (Rio, Sdo Paulo e Belo Horizonte) e
j& ndo necessitada dos extensivos financiamentos, além de contar com o total dos seus
rendimentos publicitarios”. Em 2025 ainda se mantém como o maior grupo midiatico
brasileiro e seus canais de televisdo sdo os que t€ém maior audiéncia no pais.

No Brasil, além da Rede Globo, destacam-se, ainda mais quatro grupos que
controlam a televisio aberta no pais: Rede Bandeirantes, Rede Record, SBT e Rede TV!*
No caso da Bandeirantes, obteve sua primeira concessao de televisdo na década de 50 por
Jodo Saad, mas seu canal s6 entrou no ar no dia 13 de maio de 1967 em Sao Paulo.

A Record sofreu alteragdes em seu comando e sua historia ¢ marcada com seu
primeiro canal televisivo em 27 de setembro de 1953 em Sado Paulo. Sob o comando do
empresario Paulo Machado de Carvalho, a primeira tentativa de expansao nacional se deu
em 1959, mas s6 se tornou rede em 1990. E importante ressaltar que, na década de 70,

Silvio Santos (SBT) adquiriu 50% da TV Record, levando-a a queda de audiéncia e

4 Ver dados de alcance da TV aberta em https://midiadados.gm.org.br/view-content/44 . Sobre a histéria dos cinco
conglomerados, ¢ registrada na obra “Concentragdo da midia no Brasil: radiodifuséo e telecomunicagdes” (Cabral,
2023).
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faturamento quando adquiriu sua propria emissora. Somente em 9 de novembro de 1989,
com sua venda por US$ 45 milhdes ao empresario e bispo da Igreja Universal do Reino
de Deus, Edir Macedo, ¢ que se torna uma das maiores redes nacionais de TV aberta.

Os investimentos do SBT na area televisiva iniciam em outubro de 1975, quando
Silvio Santos venceu a concorréncia para o Canal 11, do Rio de Janeiro, € o recebeu em
22 de dezembro de 1975. Entretanto, somente no dia 14 de maio de 1976 ¢ que entrou no
ar o canal Studio Silvio Santos Cinema e Televisao Ltda., conhecido como TVS.

O grupo mais novo ¢ a RedeTV!, porém ¢ o que tem mais emissoras no pais
(Cabral, 2023). Foi fundado em 15 de novembro de 1999, resultado da compra das
concessoes das cinco emissoras proprias da Rede Manchete pelos empresarios Amilcare
Dallevo Jr. e Marcelo de Carvalho, que eram socios da TeleTV, uma empresa que
prestava servico telefonico Tele900 para os canais de televisdo.

E importante destacar que esses cinco grupos estdo em mais de 80% dos lares
brasileiros e todos sdo privados. O unico grupo que ¢ do governo federal e que atinge uma
parte da populacdo ¢ a EBC, a Empresa Brasileira de Comunica¢do, que ndo serd
analisada neste artigo, uma vez que existem poucos dados sobre seu alcance no pais.

E preciso compreender a 16gica que vem sendo utilizada pelas grandes redes de
televisdo para que a sociedade possa reivindicar a democratizagao da midia brasileira,
entendendo o cenario brasileiro, as estratégias dos grupos e a importancia da
regulamentacdo. Os maiores grupos de TV aberta no Brasil sdo de empresarios que se
fortaleceram no Brasil. Mas, a Constitui¢do de 1988, no paragrafo quinto do artigo 220,
¢ direta em relagdo a proibi¢ao de monopolio e oligopolio da midia.

E preciso entender e conhecer esse cenario e a legislagdo que estd a disposi¢io
para que a sociedade possa reivindicar reformulagdo das politicas publicas; apropriagao
das novas tecnologias pela sociedade; diversidade de produtores capacitados e
qualificados para acessar e exercer o controle sobre os meios de grande circulagdo;
implementa¢do de meios locais e comunitarios; e defesa da comunicagdo, da cultura e da

informacao como direitos de todos (Cabral, Cabral Filho, 2024).

Regionalizacdo: entre a sociedade e 0 mercado

Com o aparecimento da televisdo aberta no Brasil, nos anos 50, e seu
desenvolvimento nos anos 60, os anos 70 facilitaram sua expansdo e organizacao em
redes. De acordo com Ortiz (1988), com a inauguracao da Rede Nacional de Microondas

da Embratel e com o sistema de transmissao via satélite, em 1968, o governo brasileiro
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proporcionou infraestrutura para a implantagdo das redes nacionais de televisdo no Brasil.

Ortiz (1988, p.118) explica que o lema utilizado nos anos 70 de “integracao
nacional do Brasil” acabou unindo os interesses dos empresarios e dos militares. “Ambos
os setores véem vantagens em integrar o territério nacional, mas enquanto os militares
propdem a unificagdo politica das consciéncias, os empresarios sublinham o lado da
integragdao do mercado”. E isso resulta, nos anos 80, de acordo com Festa e Santoro (1991,
p.180), no Brasil, grande niimero de emissoras de televisdo, transmissdao de dados,
langcamento de satélites domésticos, emissoras em UHF, parabdlicas, TV a cabo, TV por
assinatura, entrada de equipamentos de telecomunicacdes e de radiodifusdo por
intermédio de corporagdes internacionais e formacao de redes regionais de televisao.

Diante das transformacdes econdmicas, politicas e tecnologicas, as redes
nacionais de televisdo passaram a consolidar parcerias com emissoras locais € grupos
regionais que se formavam no Brasil. Entretanto, ndo se pode ignorar que as redes de
televisao sdao desafios para a democratizacdo da midia, pois podem levar ao monopolio
e/ou oligopolio da midia, ferindo o artigo 220 da Constituigdo federal de 1988.

Além de formar redes, os grupos investem no processo de regionalizacdo. A
Globo, por exemplo, passou a assinar contratos com suas afiliadas, auxiliando-as com
técnicas de formacgao de pessoal e de contetido, em nome da “programacgdo de qualidade”,
além de assessoria e investimentos na infraestrutura dos departamentos de jornalismo e
comercial. Em 2025 registram-se como principais grupos regionais do pais: Rede Brasil
Sul, que hoje s6 estd no Rio Grande do Sul; Organizagdes Jaime Camara, no Centro-
Oeste; Rede Amazodnica de Radio e Televisao que atua em cinco dos sete Estados da
Regido Norte; Grupo Zahran, nos Estados Mato Grosso e Mato Grosso do Sul; e Grupo
Verdes Mares (Nordeste). E importante ressaltar que todos sio afiliados & Rede Globo.

A estratégia de regionalizacdo da midia se d4 em chegar em cada local e abrir
espaco na programacdo para que seja evidenciado, principalmente no espaco dos
telejornais locais, o que estd acontecendo e seja de interesse daquele lugar. O grande
problema, entretanto, ¢ que as redes nacionais liberam apenas 10% da programacao para
o local. A RBS ¢ excecdo, uma vez que ocupa, em meédia, 14% da programacao.

A estratégia de regionalizacao chama atencao para o poderio do grupo nacional
sobre o regional e o local, pois 90% do conteudo da programacao ¢ do nacional. Logo,
como democratizar a comunica¢do onde nao se detecta diversidade de contetdo e
reconhecimento da cultura local de cada lugar?

Francisco Fernandes (1998, p.20), em seus estudos sobre midia regional, destaca

6



N\ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
5 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Faesa — Vitdria — ES
INTER
e De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

que a regionalizagdo ¢ uma “aspiracdo do povo. O conteudo da programagdo quanto mais
regional serd, mais representativo do anseio da comunidade, gerando novos
conhecimentos e resgatando habitos e costumes”. Dentre os estudiosos sobre o tema,
destacam-se: Taveira (2000), Bazi (1999), Cruz (1996), Scarduelli (1996), dentre outros.

Ao analisar a expansdo das emissoras regionais, observa-se que os investimentos
nos mercados local e regional sdo interessantes para elas e para o parceiro nacional, uma
vez que a comunidade se sente ouvida, os pequenos e médios anunciantes ganham espaco
na publicidade e a audiéncia pode aumentar. Entretanto, Caparelli (1982, p.94) chama
atencdo para a falta de autonomia das redes regionais de televisdo em relagdo a
programacao, uma vez que “tais redes dependem basicamente dos programas gerados
pelas redes nacionais, que transmitem em cadeia ou retransmitem posteriormente”.

Apesar da pequena fatia na programacao e no bolo publicitario, a televisdo ainda
¢ o chamariz para manuten¢do de poder dos empresarios de midia no lugar onde estdo.
Nao ¢ a toa a relagdo com os politicos locais e os investimentos em outras areas, muitas,
inclusive fora da area comunicacional, entram na lista de empresas do grupo. Essa
dependéncia do grupo nacional e a relagdo com os politicos sdo também dois grandes
desafios a democratizagdo da TV brasileira, pois, como trabalhar com conteudos que
sejam a favor da sociedade e sem influéncia de terceiros?

Mesmo que esses desafios sejam reais e prejudiciais para a sociedade, para as
redes televisivas sdo interessantes, levando-as também a investirem mais na area
tecnologica. O presidente da RBS, em 2021, Claudio Toigo Filho, chamava atengao para a
digitalizacdo, pois, para ele, isso auxiliaria na hiper-regionaliza¢ao do contetido. “Mesmo na
TV aberta, temos espago de conteudo hiper-regionalizado. E no futuro vamos poder
segmentar ainda mais™. E isso vem sendo bastante fomentado pelos grupos que apostam

em todos os formatos possiveis proporcionados pela tecnologia digital.

Internacionaliza¢do: entre o mercado e o publico

Com a liberdade dada pelo governo federal, as redes de televisdo investem no
local e no regional, conquistando o publico e aumentando seu lucro. E isso também abre
a possibilidade para investirem em outros paises, fazendo parcerias com grupos
internacionais. Esse processo de internacionalizagdo, de acordo com Man Chan (1994),

envolve a propriedade, estrutura, producgdo, distribuicdo e/ou conteudo da midia de um

5 Disponivel em https://forbes.com.br/forbes-money/2021/08/tv-3-0-como-o-grupo-rbs-se-prepara-para-a-
disrupcao-do-conteudo-na-era-digital
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pais que ¢ influenciado por interesses, cultura e mercados da midia estrangeira. E isso se
da tanto da perspectiva do pais que importa quanto do que exporta.

No Brasil, de acordo com Fadul (1998), o processo de internacionalizagdo da
midia se fortaleceu nos anos 90, mesmo tendo iniciado nos anos 30. O grupo Didrios e
Emissoras Associadas foi o primeiro a entrar em outros paises com a revista O Cruzeiro,
lancada em 1928 e levada na década de 30 para a América Latina. Na area televisiva, a
Globo, na década de 70, vendeu suas telenovelas para a América Latina, Europa e depois
para o restante do mundo, levando a “cultura nacional”, em busca de novos mercados.

Fadul (1998) também chama aten¢do para o grupo regional RBS que se
consolidou, primeiramente, como local, depois regional e, finalmente, internacional com
os investimentos e parcerias feitas no Mercosul. Parcerias que podem ser vistas como
desafios para a democratiza¢do da televisdo brasileira, uma vez que o outro lado do
processo de internacionalizacdo ¢ o interesse de estrangeiros em se apropriarem do pais
como um pedaco de seu territorio e isso ndo pode ser ignorado pelo governo e nem pela
sociedade civil. Pois, esses investimentos trazem outra cultura e outros interesses no pais.

Para Moraes (1998, p.33), “revigorados por fusdes, consércios e aliangas
transnacionais, os conglomerados mediaticos nao cessam de reformular suas agdes”. As
estratégias regionais e as ‘“mundiais procuram contabilizar produtos de aceitacdo
indiferenciada com outros que visam a segmentacdo, a diversidade mercadologica e a
peculiares locais”. Caparelli e Lima (2004, p.17) verificaram que os grupos interferem
“direta ou indiretamente na formulagdo das politicas publicas de comunicagdes, tanto em
nivel internacional como em nivel nacional”. Eles “passaram a fazer parte do cotidiano

de populagdes em varias regides do mundo, tenham elas consciéncia disso ou ndo”.

Digitalizacio: entre tecnologias, mercado e publico

Além do investimento nos processos de regionalizagdo e de internacionalizagdo,
as redes de televisdo também investem na digitalizacao desde os anos 80. Porém, o envio
de sinal digital aos lares dos brasileiros inicia em 2003 com a implantacao da TV digital
aberta no Brasil, resultado de troca de interesses entre o Estado e os grupos de midia.

Bolafio e Brittos (2007, p.150) registram que o Ministério das Comunicagdes
estabeleceu “um modelo de negdcios flexivel, podendo, por exemplo, em uma localidade
haver alta defini¢do e em outra ndo, auséncia a ser compensada com maior quantidade de
canais”, privilegiando interesses de grupos privados e deixando de lado critérios publicos.

Em 2006, quando Lula assinou o Decreto 5820/2006, ignorou o Sistema Brasileiro
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de TV Digital (SBTVD), criado por brasileiros, adaptando-o ao japonés, resultando no
padrao nipo-brasileiro. Nesse modelo, aproveitou-se apenas o middleware Ginga,
software base, produzido em conjunto pela UFPB e PUC-Rio. As demais inovagdes
seriam do sistema japonés, o ISDB-T (Integrated Services Digital Broadcasting
Terrestrial). E, mesmo com a expansdo do modelo a outros paises da América Latina, em
2025 verifica-se que nem 80% dos lares brasileiros recebem o sinal digital da TV aberta.

Para as redes de televisdo, desde os anos 2020, o foco dos investimentos € voltado
para o streaming, uma vez que os aparelhos portaveis vém sendo bastante utilizados pelos
brasileiros. Hoje sdo mais de 250 milhdes de assinaturas de linhas de telefonia celular.
Como ignorar tal realidade? A era digital fez com que as principais redes de TV do Brasil
investissem no streaming, mantendo seu publico cativo e conquistando os que estavam
apenas na internet’. E uma estratégia que mira nas tecnologias, mercado e publico.

A Rede Globo ¢ proprietaria da maior plataforma de streaming do Brasil, a
Globoplay. A Rede Bandeirantes tem o BandPlay, um aplicativo que retine a programagao
da rede Bandeirantes e permite assistir aos programas ao vivo e on demand. Ja o SBT, em
2024, lancou o +SBT com contetido sob demanda, canais Fast e oferta gratuita do
conteudo da TV aberta para o publico. A Record investiu no Playplus, que oferece ao
publico projetos originais da rede e o conteido de suas emissoras de TV aberta. A
RedeTV! investiu no RedeTV! Go, que da acesso gratuito a programacao da emissora.

Os investimentos das cinco maiores redes de televisdo aberta do Brasil resultaram
na manutengdo da TV aberta como o veiculo de comunica¢do mais consumido no pais.
Nos anuarios de pesquisa de mercado midiatico, eles ainda aparecem em mais de 80%
dos domicilios brasileiros, sendo que o aparelho de TV, que esta presente nas salas da
populagdo, j& ocupa o segundo lugar no acesso a internet no Brasil.

Diante deste quadro, ¢ importante ressaltar que as emissoras de TV aberta sdo
concessdes publicas e regidas pela Constitui¢io federal de 1988. E fundamental que a
concentragdo da midia seja revista pelo governo, pois a democratizagdo ¢ urgente!
Durante o primeiro e segundo governos do Presidente Lula havia uma grande expectativa
da sociedade em relacdo a democratizagdo da midia no pais. Em 2025, no terceiro
mandato de Lula, espera-se que esse tema volte para a pauta do governo. Pois, se o
governo federal ndo tomar as rédeas, as maiores redes de televisdo do Brasil continuardo

controlando a midia no pais e o lucro se mantera como foco principal.

¢ De acordo com a PNAD Continua (IBGE, 2024), a internet ¢ utilizada em 92,5% dos domicilios
permanentes, sendo o celular o equipamento mais usado para navegar na rede (91,9%).
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Cabe a cada brasileiro lutar em prol da democratizagdo da midia, entendendo o
cenario, se apropriando dos meios e lutando pelo direito a comunicacgao. E preciso encarar

os desafios para que a TV aberta no pais seja democratizada e democratica!
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