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RESUMO

O grupo etério com mais de 60 anos ndo ¢ homogéneo, nem os sentidos que sobre ele
circulam na sociedade. Em virtude disso, este artigo investiga quais representacoes
sociais sobre essa etapa da vida sdo evocadas pelo podcast Ciéncia em Prosa 60+ e,
entre elas, aquela que mais desperta o interesse do publico do programa. A analise de
contetido de 16 episodios veiculados no Youtube evidencia que o programa representa
uma diversidade de experiéncias de envelhecimento, associada aos termos “velho”,
“idoso” e “terceira idade”. Entretanto, o publico se interessa mais por assuntos
relacionados aos sentidos do termo “velho”, o que pode estar associado a representacao
popular da ciéncia como campo para pesquisas de aplicagdes praticas em areas como a
medicina.
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Introducio

No ultimo censo do IBGE, a faixa etaria com mais de 60 anos representa 15% da
populacao brasileira e apresenta tendéncia ao crescimento (IBGE, 2022). Com o
proposito de contribuir para a cidadania desse publico, a Diretoria de Comunicagdo da
UFLA lancou, com o apoio da Fapemig, o podcast Ciéncia em Prosa 60+. O programa
tem o proposito de popularizar o conhecimento cientifico sobre assuntos relacionados
ao cotidiano de quem tem mais de 60 anos, por meio de entrevistas em estidio com

pesquisadores da UFLA, que adotam como ponto de partida vivéncias do publico.
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do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento componente do 48°
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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Como o grupo etario com mais de 60 anos ndo ¢ homogéneo, nem os sentidos que sobre
ele circulam na sociedade, este artigo objetiva avaliar quais representacdes sociais sobre
essa etapa da vida sdo evocadas pelo podcast e, entre elas, aquela que mais mobiliza o

publico do programa.

Referencial tedrico

As representagdes sociais (Freire Filho, 2004) da fase da vida iniciada aos 60 anos sdo
diversificadas: a palavra “velho” ¢ geralmente associada a aspectos negativos e
depreciativos como doengas, perdas, sofrimento e inatividade; o termo “idoso” ¢
considerado mais respeitoso e pode evocar aspectos como saude, atividade, alegria e
“espirito jovem” (Magnabosco-Martins et al., 2009); ja a expressdo “terceira idade” ¢
mais associada a aposentadoria e ao exercicio de atividades de lazer e realizagdo pessoal,
geralmente vinculadas ao consumo (Debert, 1997).

Os meios de comunicagdo, como atividades simbolicas, contribuem para a
(re)construgdo desses sentidos sociais (Kellner, 2001). Quando visam a popularizacao
da ciéncia, eles lidam com o desafio de tornar compreensivel ao publico leigo um saber
especializado (Mueller, 2005; Scharrer ef al., 2016). Uma das formas de aproximar o
conhecimento cientifico do publico é por meio da humanizacdo dos relatos (Mustafa,
2022).

As redes sociais e os servicos de streaming tém aumentado o alcance e a visibilidade de
contetidos de popularizagdo da ciéncia (Borges, 2020). O podcast ¢ um formato
integrante do “radio expandido” que tem potencial para promover a diversidade de
conteudos; entretanto, ele também pode reverberar visdes de mundo hegemonicas

(Kischinhevsky, 2024).

Metodologia

O corpus deste trabalho é constituido por 16 episddios do podcast Ciéncia em Prosa
60+ publicados no canal da UFLA no Youtube. Para a identificagdo das representacdes

sociais, foi realizada a analise de conteido (BARDIN, 2016) do titulo e da descrigao de


https://www.scielo.br/j/interc/a/QXRYgrYFkXwrR48LhSBNxzj/#B19_ref
https://www.scielo.br/j/interc/a/QXRYgrYFkXwrR48LhSBNxzj/#B26_ref
https://www.scielo.br/j/interc/a/QXRYgrYFkXwrR48LhSBNxzj/#B26_ref
https://www.scielo.br/j/interc/a/QXRYgrYFkXwrR48LhSBNxzj/#B26_ref

:> <:, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Faesa — Vitdria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

cada episodio, em busca de palavras que remetam ao campo semantico das trés
representacoes sociais, conforme explicitado no referencial teorico.

Para aferir qual representacdo tem mais apelo junto ao publico ouvinte do programa,
foram analisadas as métricas de visualizagdo e engajamento/interagdo de cada episodio,

coletadas no Youtube.

Resultados

As trés representagdes sociais sdo evocadas no podcast: 5 episddios (31,25%) tratam de
assuntos associados ao termo “velho”; 5 (31,25%), ao termo “idoso” e os outros 6
(37,5%), a “terceira idade”.

O 10° episodio, sobre a Sindrome de Guillain Barré, destaca-se com um numero
expressivo de visualizagdes (1.221) e interagdes (80). Na sequéncia, aparecem o 12°
episodio, sobre medicamentos (752 e 26, respectivamente) e o 2°, sobre mudanga de
habitos (527; 35).

Por sua vez, os episddios com menos visualizagdo e interagdo sdo: o 15°, sobre voto e
participacao politica (143; 17); o 5°, sobre aposentadoria (159; 22) e o 3°, sobre novas
tecnologias (154 ; 24).

Conclusoes

O podcast Ciéncia em Prosa 60+ abarca desde assuntos como doengas e
institucionalizagdo de idosos, até atividades de lazer e vaidade, representando uma
diversidade de experiéncias de envelhecimento.

Entretanto, seu publico no Youtube demonstra mais interesse por assuntos relacionados
aos sentidos do termo “velho”, o que pode estar associado a representagdao popular da

ciéncia como campo de pesquisas para aplicagdes praticas em areas como a medicina.
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