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As transformagdes nas relacdes entre pessoas e as tecnologias da informacdo e
comunicagdo tém sido ndo somente constantes, mas, principalmente, aceleradas pela
emergéncia de recursos de Inteligéncia Artificial. H4, conforme Charaudeau (2022), um
afastamento sujeito ante a verdade com a prevalente negacdo a mesma no uso das
plataformas digitais. A manipulagdo, pois, dessa verdade chega, mais recente, na forma
de deepfake, com utilizacao de IA. Pesquisa no ambito da iniciagdo cientifica, iniciada
em 2025 e com término em 2026.2, busca analisar, em abordagens qualitativa e
quantitativa, de que maneira empresas de comunicagdo com cobertura no estado da
Paraiba sdo impactadas, em seus telejornais, por deepfakes no processo eleitoral de
escolhas de deputados estaduais e federais, governadores, senadores e presidente.

Palavras-chave: Inteligéncia artificial; deepfake; desinformacdo; transmidiagdo; pOs-
verdade.

Introducio

O célere desenvolvimento das tecnologias de inteligéncia artificial (IA) tem
causado grandes impactos no campo da comunicagao, especialmente quando tratamos da
produgdo e consumo de informagdes. Ao mesmo tempo em que potencializam diversas
areas do conhecimento, essas tecnologias moleculares (Lévy, 1994) também passam a ser
utilizadas, em um contexto cientifico mais atualizado, como ferramentas para articulagao
de desinformacgao (Bucci, 2023). Tal situagdo demanda, entendemos nesse trabalho, um
olhar reflexivo diante de uma problematica que impde grandes desafios, especialmente
quanto a responsabilidade das big fechs?, muitas vezes omissas ou coniventes.
Primordialmente, analisa-se como estes sistemas inteligentes evoluiram de tal forma que,
para além dos textos, tornam-se, também, capazes de construir imagens, audios e videos
hiper-realistas, dentro de um processo veloz e imediato. Um exemplo disso € o emergente

conceito de deepfake, uma técnica de inteligéncia artificial generativa que manipula vozes
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e rostos para simular falas, expressoes e comportamentos de pessoas reais. O método ¢
capaz de criar contetdo tdo convincente que acaba por dificultar a distingao entre o falso
e o real.

O objetivo geral, ou seja, a intengcdo desta pesquisa ¢, primeiro, atualizar a
conceituagdo tedrica, no ambito das ciéncias da comunicagdo, sobre os fenomenos que,
incidentes sobre as relagdes de enunciacdo, mediagdo e recep¢ao de conteudos
informativos sob os auspicios de hegemonia da industria de transformacao tecnoldgica,
impactam sem precedentes anteriores na sensacdo de verdade ante a contetidos de
informagao ou desinformagdo. Depois, especificamente, ao reconhecer a incidéncia,
desde 2022, de contetidos informativos televisivos alterados em forma, contetido e, por
conseguinte, construcdo de sentidos estéticos, com a intengdo de tornar verdade os
factoides mediante compartilhamentos incentivados em redes sociais e multiplas
plataformas digitais, o objetivo amplia-se de forma a proceder com um recorte
especificando a realidade com que empresas de comunicagdo com area de cobertura na
Paraiba abordem, na pauta de seus telejornais, a circulagdo de deepfakes. Nessa
perspectiva, em estudo de caso explanatorio, ou seja, causal (Gomes Neto, Albuquerque
& da Silva, 2023), verificar (i) se o canal estd tdo somente divulgando contetidos de
desinformagdo produzidos por inteligéncia artificial generativa, ou se (ii) a referida
empresa de comunicagao teve seu conteudo de telejornal alterado com a intencao de fazer
circular inverdade, ou seja, desinformacdo. O tema especifico das pautas de
telejornalismo observado serd de editoria “politica”, com énfase nas eleigdes gerais de
2026, que irdo eleger deputados estaduais, deputados federais, senadores, governador do
Estado e presidente da Republica.

A pesquisa esta sendo iniciada, no ambito da iniciagdo cientifica, na Universidade
Federal de Campina Grande, PB, em 2025.2 e estender-se-a até 2026.2. O objeto de
estudo € o deepfake, em especial no que, em hipotese, serdo apropriados conteudos de
telejornais regionais para fins, em manipulacdo via uso de IA, de promogao e/ou ataque
a candidaturas do pleito eleitoral de 2026. Os canais de TV aberta contemplados na
investigacdo sdo TV Paraiba/Cabo Branco (Grupo Globo), TV Borborema (SBT), TV
Correio (Record), TV Manaira (TV Bandeirantes) e TV Itararé (TV Cultura).
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Deepfake e o distanciamento da verdade

O recurso deepfake ¢ utilizado, essencialmente, em contextos eleitorais e
jornalisticos para simular declaragdes falsas ou comprometer a imagem de figuras
publicas, comportando-se como uma ferramenta potente na geragcao de desinformagdo em
larga escala e suscitando, compreendemos, uma necessaria reflexao sobre os limites éticos
dessas tecnologias. A esse respeito, Beiguelman (2021, p. 128) argumenta que
personalidades publicas sdo alvos frequentes de deepfakes devido a grande quantidade de
imagens disponiveis online, facilitando o aprendizado algoritmico para simular suas falas
€ expressoes.

Esta posto, portanto, que hé auséncia de verdade objetiva em relacao a um fato
divulgado quando caracterizado o fendmeno denominado deepfake, utilizando-se, para
isso, recursos de inteligéncia artificial e criando-se um novo cenario nos estudos das
ciéncias da comunicacdo. A verdade central, pois, encontra-se, nesse prisma de analise,
em conteudo incondizente ao fato anunciado enquanto noticia, e essa alteragao de sentidos
deixa de ser tdo somente fruto da acdo humana, na manipulagdo, e passa a ser fruto de
aprimoramento em forma e conteudo, logo, em estética (Martino, 2007), sob dominio da
maquina. Trata-se, logo, de desinformacdo, que por si sO, traz consigo uma série de
dilemas éticos. Discutir as tecnologias de inteligéncia artificial ¢ entender, pensamos, a
necessidade de novas reflexdes acerca da forma como ¢ estruturada a desinformagao na
contemporaneidade, contemplando a velocidade, na forma de aceleragao do tempo social,
que coloca em disparidade os avancos das big techs e a capacidade de regulacdo do
Estado.

Nesse contexto, torna-se inevitavel refletir, também, sobre o papel das grandes
empresas de tecnologia que, ao mediar os fluxos informacionais, influenciam diretamente
na forma como esses contetidos circulam, além de impactarem seu alcance e legitimagao.
A postura das big techs revela, entendemos, uma irresponsavel omissao, em um ambiente
onde a ética ndo assume o protagonismo. Em vez disso, os cliques, alimentados pelo 6dio
de contetidos polarizadores e sensacionalistas, tornam-se o principal foco de platatormas
que priorizam o lucro e o engajamento em detrimento da integridade informacional.

Uma demonstragio do exposto é Mark Zuckerberg, CEO da Meta®, que anunciou,

em janeiro de 2025, mudangas nas politicas da empresa, dona de Instagram e Facebook.

3 Big tech que faz a gestdo, no planeta, de plataformas como Facebook, Instagram e Whatsapp, de amplo uso por uma
audiéncia composta por todas as idades.
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Entre elas, a substitui¢do dos verificadores de fatos, profissionais da comunicagao, por
um sistema de notas da comunidade, semelhante ao ja aplicado no X (antigo Twitter), em
que os proprios usudrios avaliam a veracidade das informagdes. Isso colocado, € possivel
perceber que essas medidas ndo almejam uma simples inovagao, mas, sim, uma adaptagao
as exigéncias do capitalismo digital na busca pelo lucro. Morozov (2018) traz uma
elucidacao pertinente sobre isso, ao postular que o problema ndo sdo as fake news, logo,
desinformagdo, e sim a velocidade ¢ facilidade de sua disseminagdo, e isso acontece
porque o capitalismo digital faz com que tal circulagdo de conteudos sem fundo de
verdade seja altamente rentavel, no exemplo big fechs como Google e Meta, pois produzir
e compartilhar narrativas falsas atrai cliques, visualizagdes (Mozorov, 2018, p. 184).

Publicagdes em plataformas digitais que fomentam a polarizacdo e levantam
discussdes polémicas, criando uma versdo paralela de agenda setting, tendem a engajar
com mais facilidade. Igualmente, contetidos noticiosos desprovidos de verdade se
destacam, impulsionados pela 16gica algoritmica das plataformas digitais que, vemos, se
eximem de suas responsabilidades éticas. O usuario-consumidor, por sua vez, inserido na
logica da “Sociedade em Rede” descrita por Castells (2005), vive uma dindmica de
urgéncia social. Nessa perspectiva, conteudos sdo produzidos, processados e
compartilhados com tanta velocidade que, muitas vezes, a inexisténcia da veracidade
passa despercebida.

A medida que o algoritmo da inteligéncia artificial se aperfeigoa, as informagdes
sdo concebidas de maneira cada vez mais automatizada, imergindo os usuarios em uma
tempestade de dados dispersos e desprovidos de narrativa. Esse fendmeno ¢ enfatizado
por Han (2023), que argumenta que “a crise narrativa da modernidade se deve ao fato de
que o mundo esta inundado de informagdes. O espirito da narracao estd sendo sufocado
pela enxurrada de informacdes” (p.20). Ante ao exposto, torna-se indispensavel uma
reflexdo critica acerca da forma como se estrutura a geragao de conteudos informacionais
em um contexto marcado pelo protagonismo das tecnologias de inteligéncia artificial.
Para além disso € preciso, percebemos, que a problemdatica da desinformagao seja
colocada em pauta, mas dessa vez, sem desconsiderar todos os agentes envolvidos em sua

reproducao — das grandes corporagdes tecnoldgicas até os usuarios comuns.
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A pesquisa desenvolvida: deepfake “na” e “da” imprensa paraibana

O projeto de iniciacdo cientifica aqui trazido, em sintese, como trabalho finca-
se no ineditismo de exploragdo tanto de tema quanto de objeto/fendmeno, dada,
reconhece-se, a precocidade com que a sociedade académica/cientifica das ciéncias da
comunicagdo distingue os verbetes “noticia falsa” e “desinforma¢do” e, em contexto
ainda mais atual, o conceito de deepfake a partir de manipulagdo “com” e “pela”
inteligéncia artificial.

Diante do exposto, a Intercom langou, em 2022, o desafio de substituir o
emprego etimologico de “noticia falsa” por “desinformacdo”. Instituicdes como a Policia
Federal ¢ o Supremo Tribunal Federal seguem o mesmo prisma e passam a adotar
formalmente, em suas demandas, o verbete “desinformagao”. Na parte da mediagao,
empresas de comunicacdo com estrutura de rede nacional, com afiliadas regionais,
também adotam o desuso do verbete “noticia falsa”, mas, identificamos, em situagdes
sem regularidade. Por exemplo, se a fonte, como no caso do STF, assim define como
sendo “desinformacao”, o conteudo replica o verbete, descartando “noticia falsa”, mas,
em casos comuns, cotidianos, a mesma empresa faz igual divulgagdo, mas empregando o
verbete “noticia falsa” em vez de “desinformacao”.

Se, pois, “noticia falsa” deu lugar a desinformacao na acep¢ao sobre contetidos
sem veracidade, deepfake traz uma inversdo, qual seja, empresas de comunicagdo t€ém
seus telejornais apropriados pelos mesmos agentes que manipulam desinformagao, agora
com auxilio da inteligéncia artificial, sendo tdo surpreendidas quanto seu
publico/audiéncia com resultados que confundem pela reprodugdo muito proxima da
realidade. E intencdo dessa pesquisa, reiteramos, identificar esses eventuais usos
indevidos de contetdos de telejornalismo de empresas paraibanas de comunicacao, em
TV aberta, e mensurar o impacto de tais incidéncias nas linhas editoriais dos canais.

Entendemos que, no momento atual, de inicio de vigéncia da pesquisa de inicia¢ao
cientifica, ndo ha produgdo cientifica, no ambito da Intercom, que dé conta de (i)
conceituar deepfake na reconstrucao da realidade noticiada em audiovisual e (i1) mensurar
0 qudo, nas redes sociais e plataformas digitais de big fechs, a audiéncia €, ou ndo,
ludibriada a tomar como verdadeiro um contetdo alterado pela inteligéncia artificial
programada por agentes de desinformagao.

Nas ciéncias sociais aplicadas, especialmente na comunicagdo, ha atualizacdes

conceituais de autores que refletiram sobre verdade na transi¢ao entre os séculos XX e
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XXI e que podem, pensamos, contribuir. Charaudeau (2022), em “A manipulacao da
verdade: do triunfo da negacdo as sombras da pos-verdade”, revisita seus postulados
acerca da relacdo hegemonica das midias e seus discursos manipuladores, sobretudo
fazendo ressurgir, em valorizagdo, a incerteza sobre o que se recebe. Da mesma forma,
Habermas (2023), em “Uma nova mudanga estrutural da esfera publica e a politica
deliberativa”, ressignifica sua acepg¢do acerca da a¢do comunicativa, ressaltando para a
importancia de validagdo da verdade por mais de uma parte que relaciona enunciador,
mediador e receptor, por ora interlocutor na circulagdo de contetidos de informacao.
Imprescindivel, ainda, incluir nas analises tedricas autores que refletem as novas
formas de cultura, como Han (2005), em “Hiperculturalidade: cultura e globalizagdo”, e
a reconfiguracdo do capitalismo a partir da era digital, como Crary (2023), que em “Terra
arrasada: além da era digital, rumo a um mundo pds-capitalista” revisita sua obra “24/7:

capitalismo tardio e os fins do sono” (2013).

Metodologia

A coleta de dados prevista nessa iniciagdo cientifica ¢ dividida em duas fases.
Na primeira, em 2025.2, estd sendo estudada a posi¢cdo editorial ou institucional dos
quatro grupos de midias a serem analisados, em relagdo a abordagens relacionadas a
tematica “noticia falsa/desinformag¢do”, formando um dossi€ para cada veiculo de
comunicagdo. Na auséncia de conteudos nesse sentido, a empresa de comunicagdo em
questdo passard, como segunda op¢do metodologica, por pesquisa de conteudo em acervo
publicamente disponibilizado, visando identificar fatores que exponham a linha editorial
relacionada ao tema. Se ainda assim nada for encontrado, essa etapa sera cancelada e se
resumira a um registro como parte comum, normal, de coleta e dados, visto tratar-se de
uma hipodtese.

A segunda etapa, em 2026.1, vai considerar o recorte temporal de 3 meses dentro
do processo de coleta de dados, de maneira que em até 90 dias podera, por hipdtese, haver
a divulgacao de noticia cuja pauta inicial seja a circulagdo de conteudos popularmente
denominados como “noticia falsa” ou manipulagdo de contetidos de telejornal por
inteligéncia artificial com tema relacionado as elei¢des de 2026. Em havendo noticias
nesse contexto o/a pesquisador/a em iniciacdo cientifica registrara data, horario e
programa de veiculacao, avangando para a separagao de tais conteudos nos formatos de

texto lido a partir de producio da redacgdo, locug¢do improvisada do/s apresentador/es,
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locucgao de reporter, fala de entrevistado/a. A coleta sera encerrada na eventual existéncia
de até quatro noticias, com pautas diferentes, mesmo que antes do término dos 90 dias.

Tem-se como empresas de comunicacdo que veiculam conteudos de
telejornalismo regional, na Paraiba:

a) TV Cabo Branco — Rede Globo/Jodo Pessoa

b) TV Paraiba — Rede Globo/Campina Grande

c) TV Correio — Rede Record/Todo o estado

d) TV Borborema — Rede SBT/Campina Grande

e) TV Manaira — Rede Bandeirantes/Todo o estado

f) TV Itararé¢ — Rede Cultura/Fundacio Padre Anchieta/Campina Grande

Com os materiais midiaticos coletados ter-se-a por pressuposto inicial a linha
editorial de cada uma das quatro empresas de midia aqui definidas como passiveis de
investigacdo. Definida a posicdo editorial de tais grupos de comunicacio ante ao verbete
“noticias falsas” e a relagdo dessa a partir de reprodugdo, com uso de inteligéncia
artificial, para fins de deepfake, faz-se uma analise discursiva, conforme postulados de
Charaudeau (2023), considerando os procedimentos rotineiros do mundo do trabalho da
comunicagdo, quais sejam, reunido de pauta, roteirizacdo da pauta, busca/captagdo das
informagoes, checagem, decupagem, edi¢do, finalizagdo e veiculagdo da informacgao.
Cruzando esses dois parametros, tem-se o que cada grupo de midia preconiza enquanto
abordagem particular em pautas que contenham o verbete “noticia falsa” e o conceito de
deepfake e, em problema de pesquisa, ou seja, em questionamento central, se cumprem
parcial ou totalmente, na programacao jornalistica, com o que editorialmente situam.

A pesquisa, pois, ¢ de abordagem qualitativa e quantitativa e definida como, em
primeiro momento, de analise documental, visto que, de acordo com Gil (2008), ira
explorar “materiais que nao receberam ainda um tratamento analitico ou que ainda podem
ser reelaborados de acordo com os objetos da pesquisa” (p.45). O autor ressalta que os
documentos podem ter natureza dos mais variados tipos, sendo escritos ou ndo, incluindo
diarios, documentos de entidades publicas e privadas, gravacdes, correspondéncias,
fotografias, filmes, mapas, etc. Em seguida, a partir de materiais de telejornais
identificados mediante monitoramento de midias, realiza-se estudo de caso explanatorio
causal, conforme os postulados de Gomes Neto Albuquerque & da Silva (2023), citando
Bleijenberg (2010, p.62), pois a selecdo de casos em que haja aplicagdo de deepfake a

partir de originais de telejornais, aqui suposta, ¢ baseada em consideragdes teoricas,
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traduzidas em um projeto de pesquisa dedutivo, onde os casos sao avaliados por sua
capacidade de falsear teorias ou hipdteses de pesquisa anteriores.

Busca-se nessa primeira parte do estudo, pois, um nivel de confiabilidade de
dados documentais, de modo a garantir a caracterizacdo, no processo de analise das
informagoes colhidas, que um determinado grupo de midia consegue ou ndo manter, em
suas afiliadas retransmissoras, aquilo que preconiza enquanto conduta editorial no lidar
com a ética. A esse respeito, na perspectiva da analise documental, esse tipo de coleta de
dados, segundo Martins; Thedfhilo (2009), pode complementar uma pesquisa,
subsidiando dados encontrados por outras fontes, no sentido de corroborar a
confiabilidade dos dados.

No contexto da andlise documental e estudo de caso deste projeto, destaca-se o
postulado de Cellard (2006), para quem documento ¢ tudo o que € vestigio do passado, ja
que, imediatamente apo6s ocorrido, qualquer fato deixa a condi¢do de tempo presente.
Nesse prisma, tudo o que serve de testemunho ¢ considerado documento ou fonte (p. 296).

Os procedimentos, logo, de analise desses dados coletados, dentro de uma
abordagem qualitativa, remetem ao que coloca Chizzotti (2006):

A descodificagdo de um documento pode utilizar-se de diferentes
procedimentos para alcangar o significado profundo das comunicacdes nele
cifradas. A escola do procedimento mais adequado depende do material
analisado, dos objetos da pesquisa e da posicdo ideoldgica e social do
analisador (Chizzotti, 2006, p. 98)

Nesse sentido, escolhemos a andlise de conteudo como procedimento de anélise
tanto de deepfakes quanto de abordagens feitas por telejornais a tal técnica de uso da
inteligéncia artificial, considerando, para tal, o que coloca Flick (2009), para quem esse
caminho permite realizar a interpretacdo apds a coleta de dados e, principalmente, por
desenvolver-se por meio de técnicas que podem ser mais ou menos refinadas, dependendo
dos parametros pré-estabelecidos dentro de um determinado projeto.

Os estudos aqui elencados seguirdo, pelo menos, duas etapas: (i) levantamento
do coédigo de ética dos grupos de comunicacdo e andlise de conteudos noticiosos
veiculados; (i1) mensuragdo da incidéncia de deepfake e da aceitacdo ou ndo por usudrios
em redes sociais e plataformas digitais. Para isso, adota-se o procedimento de analise de
conteudo no prisma de Bardin (2006), que considera essa pratica de pesquisa como sendo
de uso e envolvimento de um conjunto de técnicas de analise de comunicagdes, buscando

sobrepor um estudo a eventuais situagdes de incertezas. Estamos, pois, falando de
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um conjunto de técnicas de andlise de comunicagdes, que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descrigdo do contetido das
mensagens (...) A intengdo da analise de conteido ¢ a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢des de produgdo (ou, eventualmente, de
recepgdo), inferéncia essa que recorre a indicadores, quantitativos ou ndo
(Bardin, 2006, p.38)

Por fim, consideramos salutar o estudo aqui envolvido sendo relacionado a

integra do que Bauer; Gaskell (2002) abordam ao organizar o livro “Pesquisa qualitativa
com texto, imagem e som”, importante pardmetro acerca da inter-relagao das abordagens

qualitativa e quantitativa nas investigagcdes que tém por objeto producdes audiovisuais.

Consideracoes finais

Traz-se uma apresentacdo de pesquisa em iniciagdo cientifica, desenvolvida no
ambito formal da Universidade Federal de Campina Grande. Nos estudos, busca-se
compreender (i) a maneira como editorialmente empresas de comunicagdo com
telejornais locais no estado da Paraiba concebem informagdo/desinformacdo em
substitui¢do ao conceito de noticias falsas e (ii) se comportam editorialmente quando seus
contetdos noticiosos forem, por hipotese, apropriados em alteracdo mediante uso de
inteligéncia artificial e, por conseguinte, deepfake, no periodo pré-elei¢des gerais de 2026.

A investigagdo se desenvolverd em 2025.2 e 2026.1 e traz por pressuposto
rediscutir o ambito da po6s-verdade, considerando que autores como Patrick Charaudeau
e Jinger Habermas vém, recentemente, de atualizacdo de seus postulados ante a nova
realidade em que o uso de midias eletronicas reconfigura a acepcao social sobre verdade.

Os resultados das duas formas de investigagdo, com andlises tanto tedricas
quanto metodologicas, terdo prioridade por serem apresentados nos congressos da
Intercom, tanto na perspectiva do regional Nordeste quanto do Nacional. Igual
encaminhamento serd feito, em aproveitamento, no ambito de trabalho de conclusdo de

curso, com inten¢do de desdobramento para uma eventual pds-graduagao.
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