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Resumo

Este artigo faz uma analise qualitativa fundamentada metodologicamente nos estudos de
narrativa transmididtica (Jenkins, 2009; Scolari, 2013) aplicada ao perfil de Instagram
da personagem Maria de Fatima, uma das protagonistas do remake da novela Vale Tudo
(TV Globo, 2025). Na versdo atual da trama, a personagem tenta se tornar
influenciadora digital: suas postagens ampliam a narrativa da novela para plataformas
digitais, com destaque para os capitulos 29 e 30, nos quais cenas envolvendo as marcas
Coca-Cola e Corona ganham continuidade no ambiente online. O objetivo ¢€
compreender como essas postagens atualizam a l6gica da teledramaturgia, incorporando
elementos da cultura digital e da economia da influéncia na disputa por audiéncia,
especialmente junto a geragao mais jovem.

Palavras-chave: telenovela; narrativa transmidiatica; plataformas digitais; geracdo Z;
Vale Tudo.
Introducio

Enquanto produtos culturais, as novelas brasileiras passaram por diversas
mudangas até dialogarem com as transformagdes sociais, os hdbitos de consumo da
populacdo e serem reconhecidas por assumirem caracteristicas que as diferenciam das
produgdes latino-americanas: personagens mais complexos que vao além do mocinho e
do vildo, por exemplo. Segundo dados da plataforma GloboAds (Revista Exame 2025)*,
as novelas sdo o género mais consumido da programacgao da TV Globo, 75%. A mesma
plataforma traz também a informacdo de que, diferente do publico da TV Globo —
formado 57% por pessoas com mais de 50 anos — no GloboPlay, 32% tém entre 24 ¢ 34
anos; no Instagram, a faixa etaria diminui ainda mais, 69% dos seguidores fazem parte

da gera¢do Z, com idade entre 18 e 24 anos. Com o avanco da cultura digital e o

! Trabalho apresentado na 1J05 — Comunicagdo, Cultura Digital e Tecnologias, da Intercom Jinior — 21* Jornada de
Iniciacdo Cientifica em Comunicagio, evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Estudante de Graduagdo, 13° Semestre, do Curso de Jornalismo da Faculdade de Comunicag¢io Social da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro — Uerj, e-mail: silva.juliana 2@graduacao.uetj.br

3 Orientador do trabalho e Professor Titular da Faculdade de Comunicagio Social da Uerj. Doutor em sociologia pela
Sorbonne. Bolsista PQ2 do Cnpq e Cientista do Nosso Estado da FAPERJ, e-mail: rf0360@gmail.com

“‘Revista Exame, secdo opinido. Jornalista Kelly Pinheiro. 2025. Disponivel em:
https://exame.com/bussola/opiniao-como-transformaram-a-novela-vale-tudo-em-um-fenomeno-transmidia/. ~ Acesso
em: 21 maio 2025.
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surgimento de novas plataformas, o género telenovela passou a explorar estratégias
narrativas que vao além da televisdo e se desdobram em ambientes como YouTube,
Spotify e Instagram.

Esse processo pode ser observado em produgdes recentes da teledramaturgia da
TV Globo, como o videoclipe Vida de Empreguetes’, na novela Cheias de Charme
(2012), o perfil de Instagram da personagem Vivi Guedes®, em A4 Dona do Pedaco
(2019), e a carreira musical de Lui Lorenzo’, em Vai na Fé (2023), expandida para o
Spotify. Todos esses exemplos tém em comum o uso da continuidade entre diferentes
midias, servindo aos personagens e ampliando seus universos ficcionais. O uso da
narrativa transmidiatica em novelas ndo ¢é uma novidade, mas observa-se um
fortalecimento e uma sofisticacdo dessas estratégias nos ultimos anos, na tentativa de
acompanhar tanto os habitos de consumo quanto os modos de engajamento das geragdes
mais jovens com os contetdos de ficgdo, como escreve a jornalista Kelly Pinheiro
(Revista Exame 2025).

O objetivo deste artigo ¢ analisar o perfil de Instagram da personagem Maria de
Féatima, uma das protagonistas do remake da novela Vale Tudo (TV Globo, 2025) sob a
perspectiva da narrativa transmidiatica (Jenkins, 2009). Na versao original da trama,
exibida entre maio 1988 e janeiro 1989, Maria de Fatima era uma jovem ambiciosa que
buscava alcancar fama e ascensdo social por meio da carreira de modelo, enquanto
articulava seu plano maior, casar com um miliondrio. Na nova versdo, essa busca
permanece, mas ¢ atualizada: frustrada por perceber que precisaria se esfor¢ar mais do
que gostaria para ser modelo, a personagem decide tentar se tornar influenciadora
digital®, por considerar essa trajetoria mais acessivel. A relagdo de Maria de Fatima com
o universo da visibilidade, um dos elementos da cultura digital contemporanea
(Karhawi, 2016), ¢ explorada tanto no enredo televisivo quanto nas postagens de seu

perfil ficcional no Instagram (@fatimaaciolireal).

* Vida de Empreguetes (clipe oficial). Disponivel em: https://youtu.be/FACcSz6wH30?si=cc3cUQSgHhO2NvcS.
Acesso em: 18 jun. 2025.
¢ Perfil da personagem Vivi Guedes no Instagram. Disponivel em: hitps://www.instagram.com/estiloviviguedes_us/.
Acesso em: 18 jun. 2025.

"Perfil do personagem Lui Lorenzo no Spotify. Disponivel em:
https://open.spotify.com/intl-pt/artist/06VInVhwym45YFrRwMO0z6z?si=JKxFeicwT5eOfF-rO8 X W1Q. Acesso em: 18
jun. 2025.

8 Influenciadores nio sio apenas uma moda de adolescentes, mas novos perfis profissionais que reorganizam
dindmicas no mercado da Comunicacdo (Karhawi, 2016, p. 40-41).
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Para esta andlise, foram selecionados dois capitulos especificos da novela, 29 e
30, exibidos nos dias 2 e 3 de maio de 2025, nos quais a personagem interage com as
marcas Coca-Cola e Corona. Essas cenas apresentam continuidade narrativa nas
plataformas digitais por meio das postagens realizadas pelo perfil da personagem. Por
meio da observacao das postagens, dos comentarios e da linguagem utilizada, busca-se
compreender de que maneira o perfil funciona como extensao da fic¢do, promovendo
interagdo com as marcas, 0 que implica agcdes que promovem maior contato do publico.
Além disso, analisa-se como a narrativa da novela incorpora questdes geracionais ao
transformar Maria de Fatima em uma influenciadora digital, aproximando a trama de
dindmicas contemporaneas ligadas ao mercado de trabalho, a cultura do consumo e a

disputa por visibilidade nas plataformas digitais.

Atualizacoes em telenovelas

Desde que foram langadas, em 1951, as novelas ocupam um lugar importante no
cotidiano e no imaginario coletivo brasileiro. A Rede Globo ¢ inaugurada anos depois,
em 26 de abril de 1965 e, no mesmo dia, vai ao ar a primeira novela produzida pela
emissora, llusoes Perdidas. No inicio, as novelas da Rede Globo ndo estavam
comprometidas com a recriacao da realidade brasileira, como destacou o Observatorio
da TV (2020). Mas, a partir de 1970, todas as emissoras, incluindo a Globo, aderiram a
nacionalizacdo do género telenovela: “as novelas da Rede Globo se tornaram espago
privilegiado de atualizacdo de uma comunidade nacional imaginada como pais do
futuro” (Hamburger, 2011, p.78). Hamburger (2011) observa que as novelas colaboram
para o fluxo de interagdo entre as pessoas € que, na década de 1980, as conexdes entre
as novelas e o momento histérico passam a ficar mais evidentes. Cabe destacar o
seguinte trecho da analise de Hamburger sobre a primeira versao da novela Vale Tudo.

Com a transi¢do para a democracia, a Globo realizou seus titulos mais
densos, com referéncias explicitas ao pais e comentarios sobre
decepcdes e consequéncias ndo antecipadas da modernizacdo. [...] A
novela de Gilberto Braga ¢ talvez a expressdo mais contundente da
expansdo do género. Vale tudo ganhou espagco nas primeiras paginas
dos principais jornais. [...] A permanéncia da obra em um género
geralmente tido como descartavel surpreende. (Hamburger, 2011,
p.76).

Hamburger (2011) ajuda a compreender a longevidade e a relevancia da

telenovela como formato, especialmente no Brasil, onde esse género atravessa décadas e
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consegue se reinventar continuamente. A cada nova geracao, a telenovela atualiza seus
temas, personagens € modos de circulagdo, dialogando com os conflitos e as aspira¢des
de seu tempo. A partir dos anos 2000, com o surgimento das redes sociais, esse processo
de reinvencao incorpora novas linguagens e plataformas, modificando os modos pelos
quais os publicos se relacionam com a narrativa (Scolari, 2013).

Nesse cenario, o remake da novela Vale Tudo pode ser considerado um exemplo
da releitura de uma telenovela diante das transformacdes sociais e midiaticas. Ao
apresentar a personagem Maria de Fatima como uma aspirante a influenciadora digital,
profissdo que ndo existia em 1988 (ano da primeira versdo), a novela ndo apenas
atualiza sua trama, mas tensiona valores contemporaneos ligados a fama, ao trabalho e a
visibilidade. Na sequéncia, vamos acompanhar como essa atualiza¢do também ocorre
por meio de estratégias transmidiaticas, ao projetar a personagem da teleficcdo para a

plataforma digital Instagram.

Estratégias transmidiaticas na teledramaturgia

O conceito conhecido como narrativa transmididtica foi desenvolvido por Henry
Jenkins (2009), segundo o qual uma histéria € contada por meio de multiplas midias,
cada uma contribuindo com uma parte Unica ¢ complementar do universo de uma
determinada produgdo. Para Jenkins (2009), esse processo promove uma maior imersao
e engajamento do publico, que passa a desempenhar papel ativo na construgdo de
sentido da obra.

Carlos Alberto Scolari (2013) explica que, para funcionar bem, uma narrativa
transmidiatica precisa equilibrar continuidade e multiplicidade. A continuidade garante
que o universo da histéria faca sentido em todas as plataformas, e a multiplicidade
permite que versoes diferentes ou até contraditorias desse universo aparecam em outras
midias, e abram espago para novas experiéncias e interpretagoes. Esses dois elementos
convivem dentro do que o autor chama de “ecossistema transmidiatico”, quando
diferentes midias, linguagens e publicos se conectam para criar um mundo narrativo
mais amplo e participativo.

Dessa forma, o Instagram da personagem Maria de Fatima nao ¢ apenas um
complemento, mas parte da narrativa, que expande a ficcdo para além da televisao,

seguindo a logica de “ecossistema transmidiatico” descrito por Scolari. Nas telenovelas
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brasileiras, esse recurso narrativo comeca a ser explorado de forma mais sistematizada a
partir da segunda década do século XXI. Mascarenhas e Tavares (2012) consideram a
narrativa transmididtica como um espago aberto a imersao.

A entrada do espectador e sua fruicdo neste universo ficticio
proporcionam reconfiguragdes em todo o circuito comunicacional,
alterando as ferramentas de producdo, as possibilidades de circulagao
do produto, sua distribui¢do e seu consumo diante de uma forma de
narrar transmidiatica. (Mascarenhas; Tavares, 2012, p.7).

No remake de Vale Tudo, a narrativa transmidiatica ganha contornos mais
amplos ao integrar diferentes canais e linguagens, como se observa na criagdo do perfil
de Instagram da personagem Maria de Fatima e na propria campanha de langamento da
novela. A live de estreia, transmitida simultaneamente pela TV Globo € pela Dia TV® no
YouTube, apresentou um formato hibrido que uniu conversas ao vivo e o uso do react’’,
caracteristico do YouTube, para dialogar com diferentes geragdes e publicos, intencao
reforgada pela escolha dos apresentadores da /ive.

Bielo', mulher trans, negra e gorda; Foquinha'?, comunicadora com forte
presenca digital; e Milton Cunha'®, homem gay que assistiu a versdo original da novela,
comentaram a nova proposta da trama, destacando mudancas no elenco, como a
escalacdo de Bella Campos e Tais Aratjo, nos papéis antes ocupados por atrizes
brancas'®. Ainda que a analise proposta neste artigo ndo se debruce diretamente sobre a
questdo racial ou sobre representagdes de diversidade na teledramaturgia, ¢ importante
destacar que a escalacdo de atrizes negras para os papéis de protagonistas na trama
televisiva e a condugdo da /ive, ilustram uma tentativa, contemplada no relatério de

sustentabilidade/ESG'® da Globo, de refor¢o a diversidade e a inclusio.

° A Dia TV, canal digital independente, voltado & valorizagdo da diversidade. Seu elenco de apresentadores contempla
pessoas LGBTQIAPN+, negras e PCDs. A proposta do canal é oferecer uma grade inclusiva, com foco em
representatividade e linguagem popular em plataformas digitais.

12 Videos que funcionam como avaliagio de contetdo, produto ou servigo. Sdo comuns em plataformas digitais como
YouTube e Tik Tok.

"Bielo  Pereira, criadora de contetdo digital e apresentadora da Dia TV. Disponivel em:
https://www.instagram.com/hellobielo/. Acesso em: 18 jun. 2025.

12 Fernanda Catarina (Foquinha), jornalista e apresentadora. Disponivel em: https://www.instagram.com/foquinha/.
Acesso em: 18 jun. 2025.

BMilton Cunha, psicélogo, carnavalesco e comentador de carnaval brasileiro. Disponivel em
https://www.instagram.com/miltoncunhaoficial/. Acesso em: 18 jun. 2025.

14 Na versdo de 1988, as atrizes brancas Gloria Pires € Regina Duarte interpretaram as personagens relacionadas.

'S ESG (Environmental, Social, and Governance) da Globo destaca os avangos da empresa em sustentabilidade,
diversidade e governanga. Disponivel em:
https://s3.glbimg.com/v1/AUTH_181ecc4c353545aaa3¢c24808d6e5977d/somos-globo/GLO _relan24-PT.pdf. Acesso
em: 18 jun. 2025.
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Nesse cenario, o perfil de Maria de Fatima no Instagram se destaca ndo apenas
como um prolongamento da fic¢do, mas como um espago de experimentagao simbdlica

e narrativa, o que sera aprofundado a seguir.

Fatymores: o desempenho de Maria de Fatima no Instagram

Quem segue o perfil do Instagram da personagem Maria de Fatima
(@fatimaaciolireal), interpretada pela atriz Bella Campos, uma das protagonistas do
remake da novela Vale Tudo, integra o grupo dos quase 450 mil fatymores. A novela
comegou a ser exibida no dia 31 de margo de 2025, e a primeira postagem do perfil da
personagem foi compartilhada no dia 02 de abril, quando a trama estava no inicio. J&
nessa primeira postagem, a interagdo dos usudrios correspondeu a 115.932 curtidas e
4.286 comentarios. Sobre os comentarios, cabe destacar as interagdes feitas por famosos
e por perfis gerenciadores de marcas: atores, influenciadores digitais, Havaianas'® e até
0 Museu de Arte do Rio podem ser vistos com frequéncia deixando comentarios nas
postagens da personagem. Para essa andlise, foram considerados os capitulos 29 e 30 da
novela Vale Tudo (2025) e suas extensdes narrativas no perfil de Instagram da
personagem Maria de Fatima.

Nas publica¢des selecionadas, as marcas Coca-Cola e Corona interagem com a
narrativa de Maria de Féatima, contribuindo para reforcar o efeito de verossimilhanga da
personagem enquanto aspirante a influenciadora digital. No capitulo 29'7, Maria de
Fatima, que prefere ser chamada s6 de Fatima, aparece em cena exibindo uma lata
personalizada de Coca-Cola com seu nome, em referéncia a campanha “Compartilhe
uma Coca-Cola”.

Share a Coke'®, no Brasil, “Compartilhe uma Coca-Cola” é uma campanha de
marketing multinacional lancada pela primeira vez em 2011, que da aos consumidores,
segundo a Coca-Cola, a possibilidade de “transformar garrafas e latas de Coca-Cola em
lembrangas personalizadas, substituindo o logotipo por nomes populares, incentivando

os fas a se conectarem e criarem memorias com amigos e entes queridos” e, que em

'® Marca de sandalias de borracha criada pela Alpargatas em 1962. icone da moda popular brasileira, vendem todos os
anos 252 milhdes de pares em mais de 100 paises. Disponivel em:
https://havaianas.com.br/pages/sobre-historia-da-marca#:~:text=Nossa%20hist%C3%B3ria%20come%C3%A7a%20
em%201962,da%20palmilha%2C%20nascia%20um%?20cl%C3%A1ssico. Acesso em: 21 jun. 2025.

170 episodio 29 foi ao ar no dia 02 de maio de 2025. A cena em questdo ocorre no minuto 24°. Disponivel em:
https://globoplay.globo.com/vale tudo/t/Sg7Y2Z1Csl/. Acesso em: 10 jun. 2025.

'8 Campanha desenvolvida pela WPP Open X, liderada pela VML e apoiada pela Ogilvy PR, EssenceMediacom e
Subvrsive.
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2025, adiciona elementos tecnologicos a nostalgia. A marca afirma ainda que a nova
campanha “Compartilhe uma Coca-Cola” tem como publico alvo a geragdo Z, que
corresponde ao grupo de pessoas nascidas entre os anos de 1997 e 2012, e enfatiza
valores como conexdo e pertencimento. Ao replicar essa dindmica no Instagram da
personagem, em uma postagem que se parece com conteudo de influenciador digital, a
novela simula parcerias comerciais reais ¢ a lata se torna um elo entre a ficgdo
televisiva, a presenga da marca e a cultura digital.
Figura 1 - Postagem de Maria de Fatima com lata de Coca-Cola, cena do capitulo 29.

| fatimaaciolireal &
e cocacola_br @ Ela sabe que é a mais mais e ainda postacom ¢
| tranquilid: dela. @0
» #Compai aCola

pa
sem 4464

jasResponder

Ver respostas (90)

@ havaianas @ Coquinha gelada e havaianas no pé, ndo precisa ¢
de mais nada % @

n 249 curtidas Responder

A }/ opaiva @ faty como v conseguiu o zap da odete?7? ©
>

oQv R

@®® curiido por isadoraortizc e outras 131.437 pessoas

‘ {(((umnln‘ﬂfﬂﬂxﬂ% (| © oo

Fonte: Instagram Maria de Fatima (@fatimaaciolireal), 2025

No mesmo dia, o perfil (@fatimaaciolireal) publica uma foto com a lata,
reproduzindo a estética da cena televisiva. Nos comentarios, seguidores marcam o perfil
oficial da Coca-Cola e a propria marca interage com a postagem, simulando uma agao
de engajamento real. A postagem reproduz uma logica de parceria comercial tipica dos
influenciadores digitais, mesmo que a personagem, na ficcdo, ndo tenha firmado
contrato com a marca. Trata-se, portanto, da simulacdo de uma publicidade que tem
potencial real de mobilizar seguidores nas redes sociais.

J& no episodio 30", Maria de Fatima participa de um evento patrocinado pela
cerveja Corona. Trata-se de um evento real, o show da cantora Lady Gaga, que ocorreu
em 03 de maio de 2025, na praia de Copacabana, zona sul do Rio de Janeiro. Na
ocasido, a Corona celebrou seu centenario € o evento reuniu cerca de 2,5 milhdes de
pessoas, refor¢ando o posicionamento da Corona®, vinculado ao site oficial, como
bebida voltada a cultura jovem, a experiéncia de estilo de vida praiano e ao consumo

responsavel.

9 O episddio 30 foi ao ar no dia 03 de maio de 2025. A cena em questdo ocorre no minuto 27°. Disponivel em:
https://globoplay.globo.com/vale tudo/t/Sg7Y2Z1Csl/. Acesso em:10 jun. 2025.
20 “Um século disso é viver”. Disponivel em: https://www.corona.com/pt-br/node/771. Acesso em: 10 jun 2025.



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitdria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

A presenca de Maria de Fatima na area VIP, registrada e compartilhada no
Instagram com a legenda “Futura publi?”, cria um didlogo hibrido entre fic¢do e
realidade. Embora a novela ndo mostre a personagem consumindo a bebida, a
experiéncia simbolica continua: a marca responde com ironia*' sobre a auséncia do
nome dela na lista VIP, como pode ser visto na figura 2. Isso faz com que Maria de
Fatima pare¢a uma influenciadora real, ainda que de forma ficcional, confirmando sua
inser¢ao no “ecossistema transmidiatico” como uma peca que interage com o mercado e
com o publico. A Corona, com essa agdo, assume papel de coautora dessa simulacao,

122

reforgando os temas de performance digital, desejo social e representatividade, que

atravessam seu perfil no Instagram.

Figura 2 - Postagem de Maria de Fatima no lounge da Corona durante show da Lady Gaga, cena
do capitulo 30.

@ fatimaaciolireal

@ coronabrasil @ Ficamos felizes que vocé se divertiu o
Néo encontramos seu nome na nossa lista de convidados mas
o importante ¢ celebrarmos todos os 100 anos de Corona @
urtidas Responder \

/3 © E Faty com todo respeito vc sabe que sousua o
¥ famas que look foi este mulher vc se veste tdo bem sempre

© 5e nio te conhece ia achar que v era pobre em @

hahahha brincadeiral Linda publi

€ outras 66.457 pessoas

Fonte: Instagram Maria de Fatima (@fatimaaciolireal), 2025

Na sequéncia, a legenda usada pela personagem mistura elementos ficcionais aos
reais: “Avisa a mother monster” que a Fatima Acioli chegou. Hora de brilhar no lounge
@coronabrasil em Copacabana. Vem parceria! Eu e a Corona Cero somos o match
perfeito pra uma #publi” (@fatimaaciolireal, 2025)**. A publica¢do gera centenas de
comentarios de seguidores que interagem como se a personagem fosse real, fazem
comentarios sobre seu look e perguntam detalhes sobre o evento. A marca Corona

também interage com a publicacdo, que faz parte de uma acdo da Ambev, dona do

2l Na trama, o convite vip € repassado a Maria de Fatima por uma amiga, por isso, seu nome ndo estd na lista.

22 Neste artigo, o termo “performance digital” é empregado para descrever o conjunto de praticas repetidas por
influenciadores digitais para construir uma persona atrativa, alinhada a valores de autenticidade e consumo, e voltada
para a identificagdo de publicos e marcas. Trata-se de uma performance comunicacional que se torna referéncia e
modelo de entrada no mercado da influéncia (Karhawi, 2016).

% Forma como os fas chamam a cantora Lady Gaga.

#Publicagio  do  perfil (@fatimaaciolireal)  relacionado a  cerveja  Corona. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/DJNmsIQRN2¢/. Acesso em: 21 jun. 2025.
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rotulo Corona, em parceria com a Rede Globo e realizada pelas agéncias Droga5, Africa

Creative, Grey e InPress.

Consideracdes provisorias

A andlise das publicagdes da personagem Maria de Fatima no Instagram, em
didlogo com cenas da novela e com interagdes de marcas como Coca-Cola e Corona,
revela como o remake de Vale Tudo mobiliza uma narrativa transmidiatica que extrapola
a tela da televisdo. A personagem simula parcerias comerciais ¢ performa um lugar de
influéncia mesmo sem ter alcangado reconhecimento pleno, encenando os conflitos e
desejos tipicos da cultura digital contemporanea. Ao criar um perfil que se comunica
com a linguagem das redes sociais, a Globo aposta numa estratégia de aproximagao
com o publico jovem, geracionalmente mais distante do consumo tradicional de
telenovela.

Nesse contexto, ndo ¢ exagero imaginar que alguns espectadores passaram a
assistir a novela apds seguir o perfil e acompanhar os cortes das cenas da personagem
nas redes sociais, ou seja, sdo fatymores no Instagram antes de serem telespectadores de
fato. Essa hipdtese, ainda que nao verificada empiricamente aqui, sugere uma inversao
interessante no fluxo da audiéncia, marcada pela logica da influéncia, da identificagdo e

da expansdo narrativa como estratégias de engajamento na cultura transmidiatica.
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