Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
w_:“ 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
INEER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

Producdes seriadas originais de fic¢cdo

Globoplay nos 10 primeiros anos da plataforma’

Maria Cristina Palma Mungioli?
Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, SP
Claudinei Lopes Junior®
Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, SP

RESUMO

O objetivo do artigo ¢ analisar o catalogo de séries originais da plataforma Globoplay,
enfocando géneros, formatos e temas trabalhados em tais obras. Tais elementos sdo
essenciais para pensar as operagdes de adaptacdo e transformagdo dos formatos industriais
em relagdo as matrizes culturais locais (Martin-Barbero, 2001), e, ao mesmo tempo,
fornecem pistas para se analisarem as estratégias da plataforma para dialogar com séries
internacionais que compdem os catalogos de plataformas de streaming globais. Com base
nos resultados colhidos em pesquisa realizada, discutimos se e como o Globoplay tem
conseguido aliar a tradi¢do e a expertise da TV Globo em fic¢do televisual para dialogar
com um publico ndo s6 acostumado a assistir a séries internacionais, mas com novos
habitos de formas de consumo televisual.
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Introducio

O contexto mundial de producdo e circulagdo de produtos audiovisuais passa por
grandes transformacdes influenciadas pelo desenvolvimento da internet e pelos contextos
econOmicos € geopoliticos que intensificaram as trocas internacionais de produtos
culturais. Para fazer face ao enorme sucesso das plataformas internacionais de streaming
e a queda de audiéncia dos canais tradicionais, alguns grupos de comunicag@o nacionais

criaram suas proprias plataformas de streaming. Lancado em 2015, o Globoplay atingiu,
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em janeiro de 2024, 25 milhdes de usudrios entre assinantes pagantes e ndo pagantes
(Pilar, 2024).

Analisamos o catalogo de séries originais do Globoplay, enfocando os géneros,
formatos e temas empregados nessas produgdes. A relevancia dessa abordagem reside na
sua capacidade de elucidar as operagdes de adaptacdo e transformacdo de formatos
industriais em relacdo as matrizes das culturas locais (Martin-Barbero, 2001).
Simultaneamente, investiga as estratégias adotadas pela plataforma para dialogar com as
séries internacionais dos catdlogos das plataformas de streaming globais no mercado
brasileiro. A partir dos resultados obtidos, discutimos em que medida e de que forma a
Globoplay consegue articular a tradi¢do e a expertise da TV Globo na producao de ficcio
para interagir com um publico consumidor habituado a séries internacionais € com novos

habitos e formas de consumo televisual.

Fundamentacao teorica

A presente andlise compreende os géneros como matrizes culturais (Martin-
Barbero, 2001) e categorias culturais estaveis (Bakhtin, 2003), expressas por recursos
estilisticos televisivos (Mittell, 2004; Machado, 2014). Inicialmente, discutimos a
produgdo e circulacdo de fic¢do em plataformas de streaming (Lotz, 2018; 2022) no
contexto da internacionaliza¢cdo de géneros e formatos (Sinclair, 2014) em um mercado
audiovisual globalizado (Chalaby, 2005). Argumentamos que as experiéncias culturais de
consumo ndo necessariamente se chocam com elementos estrangeiros, mas se hibridizam

e se ressignificam (Canclini, 2008).

Metodologia

Trata-se de uma pesquisa de natureza qualitativa que analisa o catalogo das séries
originais Globoplay para identificar tendéncias ou recorréncias em termos de géneros,
formatos e temas. O estudo d4 sequéncia aos trabalhos realizados por Mungioli, Ikeda e
Penner (2018) e Mungioli e Ikeda (2022). Investigamos os potenciais didlogos entre os
padrdes da televisdo aberta e as séries produzidas para o Globoplay, considerando a
tradicao da TV Globo na produgao de ficcao para televisao no Brasil. Adicionalmente,
analisamos a interdiscursividade estabelecida entre géneros e formatos nacionais e

internacionais, bem como a interacdo das narrativas ficcionais nacionais com as
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realidades cotidiana e histérica dos espectadores, manifestada através do tratamento

tematico.

Consideracoes

O investimento em contetdos originais Globoplay e a ampliagao do catalogo para
producdes licenciadas, nacionais e internacionais, desde 2018, explicitam estratégias para
garantir uma presenca forte, também, na concorréncia das plataformas de streaming por

assinatura disponiveis no Brasil.
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