W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
> < 482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitdria — ES
INTER De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

“Gente como a gente”: A recepc¢io da imagem de Virginia Fonseca no X durante o
julgamento da CPI das apostas’

Vinicius Augusto Moreira de Paula?
Karolaine Victoria Ferraz®
Talison Pires Vardiero*
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

Resumo

O estudo analisa como a figura publica da influenciadora Virginia Fonseca foi
construida discursivamente no X (antigo Twitter) durante a repercussdo de sua presenca
na Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) das apostas esportivas, em maio de 2025.
Mesmo sem possuir perfil na plataforma, a influenciadora se tornou alvo de ampla
circulacao de comentarios, ironias e avaliacdes publicas. Com base em uma abordagem
qualitativa, utilizando a andlise de conteido (Bardin, 2011), Redes Sociais (Recuero,
2009) e performance em ambientes digitais (Campanella, 2023) a pesquisa examinou
como os usudrios do X interpretaram e narraram sua imagem diante da auséncia da
propria influenciadora. A andlise se ancora na perspectiva da performance publica,
cultura de rede e constru¢do de narrativas em contextos de crise.
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1. Introduciao

Nos ultimos anos, os influenciadores digitais assumiram um papel de
protagonismo em debates nos mais diversos meios de comunicagdo, entre eles, nas
redes sociais. Inseridos em um ecossistema construido a partir da logica da
convergéncia (Jenkins, 2015), as narrativas contemporaneas circulam por multiplas
plataformas com forte participagdo do publico. Essa logica corresponde ao que Shirky
(2011) denomina como Cultura da Participagdo, caracterizada pela ruptura com a
linearidade tradicional da comunicacdo e pela valorizacdo de narrativas fragmentadas,
interativas e expandidas. Nessa dindmica, os sentidos se constroem coletivamente, em

fluxo entre midias e sujeitos diversos.
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Neste ambiente multimidia e multiplataforma, influenciadores digitais passaram
a exercer papéis que vao além da simples producgdo de contetdo, tornaram-se liderangas,
representantes de estilos de vida e personagens centrais de narrativas publicas,
principalmente em redes sociais. Segundo Campanella (2023), as transformacdes nos
regimes de visibilidade do self impactam como os individuos sdo percebidos e
valorizados socialmente.

Com base nesse pressuposto, esta pesquisa analisa a repercussio da participagao
da influenciadora digital Virginia Fonseca, na Comissao Parlamentar de Inquérito das
Apostas Esportivas (CPI das Bets), com foco na circulagdo e na apropriacdo do caso na
plataforma X (antigo Twitter). Em breve explanagdo sobre o objeto de estudo, em 13 de
maio de 2025, o caso gerou debates que envolveram desde criticas a aparéncia da
influenciadora até discussoes sobre os riscos da publicidade desses jogos.

Atualmente, Virginia ¢ uma das maiores influenciadoras digitais do Brasil e para
analisar o fendmeno, recorremos a metodologia de Anélise de Conteudo (Bardin, 2011),
a partir de uma abordagem qualitativa e interpretativa, voltada a investigacdo dos
sentidos e estratégias simbolicas presentes nos discursos circulantes na plataforma X.

Considerando que o foco da pesquisa ¢ compreender como a imagem da
influenciadora ¢ construida a partir das reacdes dos usudrios, foi delimitado um recorte
temporal apenas no dia 13 de maio e escolhidos os tweets com maior engajamento na
data. A partir desse universo, foram selecionadas quatro postagens que mencionam
diretamente Virginia Fonseca e apresentam alto engajamento, considerando curtidas,
comentarios e compartilhamentos.

Como resultado, observamos que os influenciadores digitais estdo cada vez mais
expostos ao julgamento publico nas redes sociais, sendo cobrados por atitudes, falas e
posicionamentos. Essa exposi¢ao faz parte de uma logica da Cultura da Participagao
(Shirky, 2011), em que os usudrios ndo apenas consomem conteidos, mas também
opinam, criticam e interferem nas narrativas publicas. Assim, as redes sociais se tornam
espacos de debate, em que entretenimento, politica e questdes morais se misturam, € a

imagem dos influenciadores ¢ constantemente colocada em disputa.
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2. Das redes sociais para a CPI

Ao observarmos que as narrativas contemporaneas sao atravessadas por uma
diversidade de atores, que as modificam e as reconfiguram a partir do surgimento,
muitas vezes inesperado, de mediadores que se tornam porta-vozes de determinados
grupos em busca de legitimacdo, a presenca de influenciadores digitais - ora chamados
de Olimpianos (Morin, 2007), ora de estrelas por Debray (1993), em um contexto
cibercultural (Levy, 1999) chegaram a ser conhecidos como blogueiros ¢ agora sob a
roupagem de influenciadores (Karhawi, 2017) - possibilita uma intersecdo que ¢
baseada em uma nova concepgao de se pensar as produgoes.

Na era da comunica¢do marcada por mutagdes tecnologicas, esses novos atores
sociais utilizam-se de estratégias para desenvolver narrativas e produgdes que
atravessam as mais diversas camadas de subjetivagdo do ser humano, enquanto
individuo publico e privado. Isso faz com que o reconhecimento simbolico lhes garanta
uma esfera de poder que os torna vozes (des)autorizadas sobre temas variados, muitas
vezes mais influentes que especialistas ou institui¢cdes tradicionais.

Desse modo, como aponta Campanella (2023), a midia se articula como um
espago nas lutas contemporaneas por reconhecimento, especialmente no que diz respeito
a representacdo positiva de grupos e/ou individuos. Nesse contexto, a
autorrepresentagdo opera dentro de regimes de visibilidade muitas vezes imperceptiveis
aos proprios sujeitos. O desejo de se mostrar e de ocupar espacos mididticos ja constitui,
por si s6, um gesto de adesdo ao poder difuso das midias, cuja l6gica molda as formas
de ver, ser visto e interfere nas estruturas da ordem social.

Esse processo de reconfiguracao das narrativas contemporaneas, por meio dos
influenciadores digitais e outros mediadores, destaca o poder simbolico® que essas
figuras adquirem no cenario comunicacional atual. Ao se tornarem protagonistas de um
espago midiatico, cada vez mais fluido e participativo, esses mediadores ndo apenas
moldam as narrativas de consumo e comportamento, mas também influenciam as
relagdes de poder e identidade no ambito publico e privado. Dessa maneira, as

narrativas que emergem nesse contexto ndo sao apenas coletivas, mas também

*Bourdieu (1989) aponta que o poder simbdlico é, fundamentalmente, um poder de construgdo da realidade. Tal
poder detém os meios de afirmar o sentido imediato do mundo, instituindo valores, classifica¢des (hierarquia) e
conceitos que se apresentam aos agentes como espontaneos, naturais ¢ desinteressados.
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profundamente personalizadas e fragmentadas, refletindo as novas formas de ser e de se
comunicar em um mundo digitalmente mediado.

Neste contexto, Motta (2013) refor¢a a importancia de analisar a disputa pela
voz como uma luta pelo poder simbdlico. Ao nos apropriarmos desta ideia, observamos
como as redes tentam criar um efeito de real, usando estratégias que se subjetivizam o
proprio influenciador em uma espécie de tentativa de objetivacdo. No caso de Virginia,
avaliamos como o discurso foi desconstruido no X, espago em que pessoas se
conectaram com a influenciadora ou criaram as proprias versdes dos fatos que foram
falados durante o depoimento.

Em dialogo, Karhawi (2017) aponta que influenciadores sdo sujeitos
contemporaneos que atuam como “mediadores simbolicos” entre marcas e publicos,
construindo credibilidade a partir da exposi¢ao de tracos pessoais, cotidianos e afetivos.

A pesquisadora aponta:

tornar-se um influenciador digital ¢ percorrer uma escalada: produgdo de
conteudo; consisténcia nessa producdo (tanto tematica quanto temporal);
manutencdo de relagdes, destaque em uma comunidade e, por fim,
influéncia” (Karhawi, 2017, p. 59).

Desse modo, Virginia dispdoe de milhdes de seguidores nas redes sociais € possui
influéncia sobre varios nichos, mas essa relacdo abre portas para julgamentos e
desqualificacdes de seus posicionamentos. Partindo das nogdes do Goffman (2014),
poderiamos dizer que a reputagdo de alguém seria uma consequéncia de todas as
impressoes dadas e emitidas por este individuo.

Ainda em continuidade com o referido autor, refletimos que a reputacdo pode ser
influenciada pelas a¢gdes do proprio influenciador, mas depende também das construcdes
dos outros sobre essas agdes, 0 que nos motiva a avaliar o atual recorte de pesquisa em
questdo de redes sociais como o X, que mantém em aberto discussdes para todos os
usuarios, que tem o poder de moldar a forma de com o influenciador se comporta.

Essa construgdo se apoia no conceito de capital simbdlico, conforme descrito por
Bourdieu e citado por Karhawi (2017), que entende a influéncia como resultado da
interacdo entre prestigio, capital social e reconhecimento do publico. No caso de
Virginia Fonseca, essa legitimidade ¢ reafirmada por meio da performance de
intimidade no ambiente digital (Campanella, 2023) e da imagem de “pessoa comum”,

como estratégia de engajamento.
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No cerne desta discussdao, ¢ importante retomar o conceito de Cultura da
Participacdo (Shirky, 2011), que destaca o papel ativo do publico nas dindmicas
comunicacionais digitais. Os usuarios ndo apenas consomem conteudo, mas também
participam ativamente das discussoes, especialmente em redes sociais como o X (antigo
Twitter), que funcionam como verdadeiros féruns de debate publico.

Em uma andlise sobre as redes sociais digitais, Boyd e Ellison (2007, apud
Recuero, 2009) destacam que essas plataformas permitem a constru¢do de uma persona
digital por meio de perfis pessoais e a interagdo entre usuarios por meio de comentarios,
mencdes e compartilhamentos. Esse modelo de interacao pode ser observado na analise
dos posts sobre o depoimento de Virginia Fonseca na CPI das Bets, em que os usudrios
ndo apenas reagem ao acontecimento, mas também constroem narrativas proprias e
posicionamentos diante do fato, moldando o sentido coletivo do episodio.

Com a exposi¢do publica na rede social, o depoimento se tornou um assunto
altamente debatido no X e a auséncia da influenciadora ndo impediu que sua imagem
fosse discutida, julgada e ressignificada por usuarios da plataforma. Sua figura diante de
um contexto de julgamento publico ocasiona a reputagdo relacionada com as impressdes
que os demais usudrios tém sobre as falas e agdes durante o julgamento, ou seja, a
reputagdo se apresenta como uma percep¢do qualitativa, que ¢ relacionada a outros

valores agregados (Recuero,2009).

3. Visibilidade, influéncia e a l6gica das redes sociais

O ambiente digital contemporaneo ¢ marcado por uma légica de visibilidade
constante, na qual a presenga e a performance publica sdio fundamentais para a
construcao da imagem de sujeitos midiaticos, como os influenciadores digitais. Segundo
Martino (2018), a comunicagdo nas redes sociais implica um tipo de mediacdo
simbodlica em que o sujeito comunica ndo apenas o conteudo, mas também a propria
existéncia, as emogdes € a presenga como marca pessoal.

Nesse contexto, influenciadores constroem a autoridade nao s6 pela expertise em
determinado nicho, mas sobretudo pela Autenticidade Performada, um conceito
amplamente explorado por Marwick (2013), que descreve como esses sujeitos negociam

constantemente entre exposi¢cdo e controle, entre o intimo e o estratégico. Para Marwick
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e Boyd (2011), essa visibilidade ¢ resultado de uma gestao ativa, em que o que se
mostra ou se silencia ¢ parte de uma estratégia calculada de manutengdo de reputacao.

A plataforma X, ¢ um espago privilegiado para esse tipo de visibilidade
relacional, funcionando como ambiente de circulagdo rapida de discursos, memes,
julgamentos e interpretacdes. Recuero (2009) afirma que a visibilidade digital ¢
atravessada por vinculos afetivos e simbdlicos, sendo a reputagdo um ativo
constantemente construido, disputado e muitas vezes fragilizado em momentos de crise.

Enquanto muitas andlises de redes sociais focam nos contetidos publicados, ¢
fundamental reconhecer que a auséncia também ¢ uma forma de discurso. O siléncio,
especialmente em contextos de crise, pode operar como estratégia de autoprotecdo, de
minimiza¢do do impacto ou até como forma de reposicionamento da narrativa publica.
Para Bardin (2011), todo discurso comunica também por omissdo, sendo o que ndo ¢
dito igualmente revelador das intenc¢des e do enquadramento simbdlico.

No caso de influenciadores, essa auséncia pode se apresentar como uma gestao
deliberada da propria imagem, especialmente quando sua presenga em outra plataforma
(Instagram) est4 sob vigilancia intensa. A auséncia de Virginia Fonseca no X, portanto,
nao deve ser lida como mero apagamento, mas como um espago vazio preenchido por
discursos alheios.

Segundo Recuero (2009) se considerarmos que as redes que estamos analisando
sdo redes sociais, portanto, constituidas de atores sociais, com interesses, percepgoes,
sentimentos e perspectivas, percebemos que ha uma conexao entre aquilo que alguém
decide publicar na Internet e a visao publica.

Durante exposi¢des negativas, influenciadores e figuras publicas precisam se
reposicionar diante do publico. Coombs (2007) propde que a comunicagdo de crise nas
redes envolve estratégias simbodlicas de reparacdo de imagens. Essas estratégias nem
sempre sao diretas ou discursivas, pois muitas vezes sdo emocionais, afetivas e visuais.
No caso de Virginia Fonseca, mesmo a sua auséncia no X foi acompanhada de uma
presenga intensa em outras redes, como Instagram, onde sua narrativa foi pautada por

elementos de maternidade, simplicidade e sofrimento emocional.
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4. Analise e discussao

Esta pesquisa utiliza a Andlise de Contetido (Bardin, 2011) para examinar as
construgdes simbodlicas em torno da participagdo de Virginia Fonseca na CPI das Bets.
O corpus, composto por tweets na plataforma X (antigo Twitter) em 13 de maio de
2025, foi organizado em quatro categorias tematicas - marketing emocional e
autenticidade performada; siléncio estratégico e controle da narrativa; julgamento
publico e ironia coletiva; pessoa comum e identificagdo simbolica -, que revelam
diferentes formas de recepgdo e disputa simbodlica sobre a imagem da influenciadora,
permitindo uma leitura critica das dinamicas afetivas e politicas da cultura digital.

Amparados na perspectiva de Recuero (2009), realizamos uma analise de
persona, entendendo a atuagdo de Virginia Fonseca como figura de autoridade simbolica
na rede. Essa andlise vai além da simples posicao estrutural da influenciadora nas redes
sociais, considerando sua influéncia percebida, isto ¢, a forma como os demais usuarios
atribuem valor, relevancia e reputacdo a sua imagem publica.

Além disso, os tweets selecionados foram os com maior engajamento, segundo

os dados obtidos pela busca avangada do X.

4.1 Marketing emocional e autenticidade performada

“a virginia fonseca entregando o melhor publipost da vida com aquele
depoimento. marketing emocional de milhdes.”
Tweet de @iexandre, 13/05/2025

Esse tweet ironiza a performance de Virginia durante seu depoimento a CPI das
apostas. O uso da expressdo “marketing emocional de milhdes” ¢ indicativo da leitura
de que o discurso da influenciadora — embora em outro espago mididtico — foi
interpretado como publicidade emocional, € ndo como uma manifestagdo genuina.

A fala ressoa o conceito de autenticidade performada (Marwick, 2013),
revelando como o publico j& estd habituado a ler influenciadores através da lente da
estratégia. O julgamento publico, nesse caso, desloca o foco da veracidade da fala para a

intencdo percebida por tras dela, que seria gerar comogao € engajamento.

4.2 Siléncio estratégico e controle da narrativa

“a virginia fonseca ta quieta pq o publico dela nem sabe o que ¢é cpi”

Tweet de @blogueadinha, 13/05/2025


https://x.com/iexandre/status/1922302299864486226
https://x.com/bloqueadinha/status/1922359543603867993
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Aqui, o siléncio ¢ transformado em critica e piada. A usudria sugere que
Virginia ndo se posiciona no Twitter porque sua base de seguidores ndo consome esse
tipo de conteudo politico, insinuando que seu siléncio seria calculado, ndo acidental.

Esse tipo de leitura confirma a tese de gestdo da visibilidade (Marwick &
Boyd, 2011), em que a auséncia ¢ usada como ferramenta de controle simbdlico. O
siléncio, portanto, ndo ¢ vazio de significado, ele ¢ percebido como parte ativa da

estratégia de manuten¢ao de imagem, revelando uma gestdo sofisticada da crise.

4.3 Julgamento publico e ironia coletiva

“a virginia na cpi com aquela carinha de ‘sou s6 uma mae’ kkkkkk nao
aguento mais esse teatrinho”
Tweet de @ltcxrbs, 13/05/2025

Este tweet demonstra como a ironia ¢ utilizada no X como forma de critica
publica. A referéncia a “carinha de mae” ironiza a estratégia visual e emocional
mobilizada por Virginia em sua fala, algo também percebido em outras redes sociais, e
reforga a leitura do depoimento como atuagao.

Para Goffman (2014), essa atuagao compde a “fachada” — uma performance
moldada para preservar o papel social esperado. O tom debochado revela o desgaste da
narrativa emocional em contextos politicamente sérios, como uma CPI, e mostra como

o publico do X resiste ao que considera manipulagdo simbdlica.

4.4 Pessoa comum e identificacdo simbdlica

“achei tudo a virginia falando que se emocionou porque pensou nos filhos.
mulher como qualquer outra, s6 que famosa.”
Tweet de @metmidnights, 13/05/2025

Diferente dos exemplos anteriores, este tweet apresenta uma leitura empatica
da postura da influenciadora. O reconhecimento da emog¢do e a identificacdo com a
maternidade revelam como certos usuarios interpretaram a performance como legitima -
reforgando a narrativa de “pessoa comum”

Esse tipo de resposta reforca a dimensao afetiva das redes, como descrita por

Recuero (2009), a audiéncia ndo € apenas critica, mas também capaz de acolher e


https://x.com/ltcxrbs/status/1922384741463998770
https://x.com/metmidnights/status/1922308449217446372
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defender figuras publicas com base em valores como familia, sacrificio e esforco

pessoal. Aqui, o vinculo simbdlico ¢ ativado positivamente.

Consideracoes finais

A analise das publicagdes no X revelou que, mesmo ausente da plataforma,
Virginia Fonseca teve sua imagem amplamente debatida, julgada e ressignificada por
usudrios durante sua participagao na CPI das apostas esportivas. Os tweets analisados
demonstraram que a auséncia da influenciadora ndo significou siléncio interpretativo;
pelo contrario, sua figura foi preenchida por discursos que alternam entre ironia,
empatia e desconfianca.

A autoridade do influenciador no X, segundo Recuero (2009), poderia ser
medida ndo apenas pela quantidade de citagdes que um determinado influenciador
recebe, mas principalmente pela sua capacidade de gerar conversagdes a partir daquilo
que diz (o que ndo ¢, necessariamente, um sindénimo de citagao).

Como muitos influenciadores utilizam o Twitter como uma fonte de renda e
conexao com o publico, ¢ uma forma de aumentar sua notoriedade na rede através de
likes, comentarios e marcagdes no seu perfil. Mesmo que Virginia ndo tenha uma conta
oficial na rede social, podemos ver como seu nome e posicionamentos estdo sendo
debatidos, criando assim mesmo que a mensagem venha de forma passiva, uma
notoriedade de sua influéncia na rede social sem uma presenca “oficial”.

As postagens demonstraram que a audiéncia do X percebeu o comportamento
publico de Virginia - veiculado por outros meios - como uma performance calculada,
marcada pelo uso de emocdes, maternidade e identificagdo com o publico. Essa leitura
reforca a ideia de que influenciadores contemporaneos operam dentro de uma logica de
visibilidade estratégica (Marwick & Boyd, 2011), em que cada gesto - ou a auséncia
dele - comunica e posiciona de forma que o publico sinta se semelhante ao influenciador
e passe a reconhecer 0 mesmo como uma pessoa comum.

A partir do recorte feito, a pesquisa evidenciou ainda que a audiéncia digital
ndo ¢ homogénea: se por um lado parte dos usudrios ironizou e criticou a postura da
influenciadora, outra parte identificou-se com seus sentimentos, enxergando-a como

uma mulher comum diante de um julgamento midiatico.
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Os resultados ainda apontam que a audiéncia ndo apenas consome contetdos,
mas atua como co-autora, reconstruindo ou questionando a imagem de figuras publicas
mesmo na auséncia delas. No caso de Virginia, sua performance emocional em outras
redes sociais foi reinterpretada por usudrios do X como estratégia de engajamento ou
como expressao legitima de sua subjetividade — evidenciando a complexidade das
interacoes entre celebridade, reputagdo e narrativa nas redes sociais.
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