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Resumo

Este estudo investiga como memes gerados nas redes sociais a partir do depoimento da
influenciadora Virginia Fonseca na CPI das Bets foram apropriados pelo jornalismo em
distintas plataformas noticiosas. Parte-se da premissa que os memes, segundo Shifman
(2013), ao condensarem discursos sociais por meio da satira e da viralizacao, tensionam
os critérios tradicionais de noticiabilidade e afetam os vinculos de credibilidade entre
jornalistas, veiculos e audiéncia (Christofoletti, 2018). A partir da analise de contetdo
(Bardin, 2011), em trés reportagens, observa-se como o jornalismo contemporaneo tem
sido reconfigurado pelas dindmicas da cultura participativa, pela logica da circulacdo
digital e pelas disputas simbolicas que envolvem influenciadores e o campo jornalistico.
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Introducio

Ao longo das ultimas décadas, o jornalismo tem passado por intensas
transformagdes impulsionadas pelas tecnologias digitais e pelas novas midias, exigindo
adaptagdes estruturais e conceituais por parte dos profissionais da area. Este processo ¢
compreendido por Jenkins (2006) como parte da Cultura da Convergéncia, na qual
multiplas midias coexistem e se articulam em um ecossistema comunicacional de forma
integrada e participativa.

Neste cenario, emerge o que Christofoletti (2018) denomina como Crise do
Jornalismo, caracterizada pela necessidade de ruptura com o modelo tradicional,
baseado na verticalizagdo da informagdo. Ao jornalista, passou a ser exigida uma
atuacdo mais proxima do publico, capaz de dialogar com um ambiente comunicacional

dindmico, interativo, descentralizado e permeado por l6gicas populares e participativas.
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A partir desse pressuposto, emerge uma nova perspectiva, a qual Clay Shirky
(2011) denomina como Cultura da Participagdo, conceito que articula os novos padrdes
de comportamento de usudrios, os meios, os motivos e oportunidades que estdo
transformando as relagdes midiaticas digitais, nos mais diversos aspectos da vida em
sociedade e, também, nas particulares.

Ao observarmos a incorporacdo das redes sociais ao cotidiano do jornalista,
percebemos uma transformag¢do no manuseio dessas plataformas e a interagdo com o
publico, que se torna parte cada vez mais integrante da pratica profissional. Por meio
desta relagdo, estabelece-se uma via de mao dupla entre jornalistas e audiéncia,
fortalecendo vinculos de confianga, ampliando o alcance das noticias para além dos
veiculos tradicionais e aproximando ainda mais o publico do fazer jornalistico.

Nesse contexto, marcado pela convergéncia midiatica e pela logica das redes
sociais, os memes se configuram como artefatos culturais que mobilizam sentidos e
exercem funcdo discursiva relevante, suscitando reflexdes criticas sobre os rearranjos na
pratica jornalistica contemporanea diante da l6gica distribuida e da participagao ativa,
caracteristica da cultura digital e de debates amplamente discutidos por Christofoletti
(2018), Jenkins (2006) e Shirky (2011).

Como aponta Shiffman (2013), os memes sdo elementos midiaticos que
permeiam o universo digital contempordneo, mas também geram didlogos e debates
fora do mundo virtual. Eles conseguem transformar discursos complexos em uma
linguagem acessivel e simples, o que agrega a eles uma surpreendente capacidade de
viralizagdo e, consequentemente, uma forte influéncia na constru¢do de criticas,
discursos e narrativas.

Com a observagdo deste fendmeno, algumas situagdes noticiosas ultrapassam o
jornalismo convencional ao envolver redes sociais € memes como elementos centrais
para entender a pratica jornalistica. E o caso do depoimento da influenciadora Virginia
Fonseca na Comissdo Parlamentar de Inquérito das Bets, ou CPI das Bets, em maio de
2025, que investiga a promog¢ao de jogos de azar online por influenciadores. Nesse
episodio, Virginia foi ouvida como testemunha e questionada sobre contratos

publicitarios relacionados as apostas.
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A participagdo da influenciadora na CPI das Bets gerou uma repercussao
imediata nas redes através da circulagdo de diversos memes sobre o acontecimento?,
com alta disseminag@o entre os usudrios e teor viral. Memes os quais foram rapidamente
apropriados pelo jornalismo e se transformaram em reportagens com o intuito de ilustrar
e esclarecer a situacao.

Nesse sentido, utilizando a metodologia de Analise de Contetido (Bardin, 2011),
este artigo analisa como o jornalismo se apropria dos memes para construir narrativas.
Para este estudo, observamos as principais noticias relacionadas aos memes gerados
pelo depoimento da Virginia na CPI das Bets, fizemos uma curadoria entre os conteudos
encontrados e nos aportamos apenas naqueles que traziam um aspecto noticioso, dentro
de um periodo de tempo de aproximadamente 15 dias, a partir do depoimento da
influenciadora. Para andlise, observamos aspectos da noticia que poderiam gerar um
servico publico, como preza a profissao de jornalismo.

Como objeto e recorte deste estudo, serdo analisadas trés reportagens veiculadas
por diferentes plataformas de comunicagdo: a matéria do portal G1, intitulada “Rainha
da BETeria”’: quadro de humor do Fantastico que brinca com anuncio da Virginia
Fonseca como rainha de bateria da Grande Rio; a reportagem “Internautas fazem memes

sobre ida de Virginia ao Senado”*

, publicada pelo Poder360; e por fim, o texto do portal
Metrépoles, “CPI das Bets com Virginia Fonseca vira memes nas redes sociais: veja’™’.
Como resultados esperados, as producdes selecionadas ampliam a compreensao
da relagdo entre os memes e a construg¢dao do jornalismo contemporaneo, especialmente
quando se trata de eventos que unem entretenimento, jornalismo e politica, como no

caso da Virginia e a CPI das Bets.

4 Segundo Franga e Lopes (2017), a nogdo de acontecimento trabalha com a construgdo do social a partir das
temporalidades, de um presente, passado e futuro que se mostram por meio de um evento.

5> G1. ‘Rainha da BETeria’: quadro de humor do Fantéstico brinca com antincio da Virginia Fonseca na Grande Rio.
26 maio 2025. Disponivel em:
https://gl.globo.com/google/amp/fantastico/noticia/2025/05/26/rainha-de-beteria-quadro-de-humor-do-fantastico-brin
nuncio-de-virginia-fonseca-na-grande-rio-vi shtml. Acesso em: 18 jun. 2025.

¢ PODER360. Internautas fazem memes sobre ida de Virginia ao Senado. 13 maio 2025. Disponivel em:
https://www.poder360.com.br/poder-congresso/internautas-fazem-memes-sobre-ida-de-virginia-ao-senado/. Acesso

em: 18 jun. 2025.
7 METROPOLES. CPI das Bets com Virginia Fonseca vira memes nas redes sociais: veja. 13 maio 2025. Disponivel
em: https:/www.metropoles.com/viralizou/cpi-com-virginia-fonseca-vira-meme-nas-redes-sociais-veja#. Acesso em:

18 jun. 2025.
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Por fim, em decorréncia do espago limite para este trabalho, cabe ressaltar que
os memes encontrados podem ser observados nas reportagens, que estdo inseridas nas

notas de rodapé.

Dialogos entre jornalismo, critério de noticiabilidade, memes e influenciadores

A configuragdo atual dos ecossistemas midiaticos, marcados pela logica das
redes, exige do jornalismo uma constante reformulacdo de fundamentos e praticas. Os
memes, no cendrio apresentado, ndo apenas acompanham essa transformacao: eles a
protagonizam. Se antes os critérios de noticiabilidade eram guiados por atributos como
relevancia, atualidade e impacto, agora fatores como viralizagdo, engajamento e
potencial de repercussdo social - articulados a ldgica da cultura de rede (Recuero, 2009)
- interferem diretamente no que se torna noticia.

Os memes se consolidam como formas de expressdo coletiva, capazes de
condensar criticas e afetos em narrativas curtas, replicaveis e carregadas de sentido. Eles
tornam-se operadores simbolicos da reputacdo jornalistica, funcionando como
marcadores discursivos que afetam a maneira como o publico 1€ os veiculos, os
jornalistas e as proprias noticias.

A confianca ¢ um substantivo inconstante e variavel, dependente da
evolucio das relagdes estabelecidas. E sensivel as experiéncias dos
sujeitos e de como concorrem com outras forgas politicas, econdmicas,
sociais e culturais. Estabelecer relagdes de confianga ¢ uma necessidade
humana, e, por extensao, para o jornalismo (Christofoletti, 2024, p. 35).

O impacto dos memes se intensifica diante da atuacdo de influenciadores
digitais. A logica do personalismo midiatico, discutida por Coutinho e Tostes (2023),
evidencia como a autoridade simbolica de figuras da internet se transfere aos veiculos
que as cobrem, tensionando a autonomia do jornalista e colocando-o em posi¢do de
mediagdo diante de sujeitos que ja possuem legitimidade dentro de suas proprias
audiéncias. Nessa disputa simbolica, a credibilidade ¢ negociada em tempo real.

Nestes espacos, os jornalistas passam a atuar como cidadaos e cidadas
para evidenciar as suas experiéncias muito além do campo profissional.
Eles passam a deixar de lado as suas rotinas produtivas fechadas e a se
inserirem mais frequentemente nas interagdes com o publico, que se
mostra bastante assiduo no contato com os jornalistas fora dos espagos
da televisdo. (Tostes; Coutinho, 2023, p. 2).
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Observa-se também o fenomeno da Celebrizacao dos Jornalistas, discutido por
Wohlgemuth e Parmeggiani (2017), que aponta para uma sobreposi¢do entre a figura do
profissional da noticia e as logicas da visibilidade digital. A imagem publica do
jornalista ultrapassa o conteudo que ele produz: ela ¢ moldada por performance,
engajamento e presenca em rede. Essa reconfiguragdo do papel jornalistico coloca em
xeque os limites entre mediagdo e protagonismo.

No caso do jornalista, em fungdo da profissdo, ele passa a compor a
atualidade mediatica, em diferentes graus, conforme sua exposicao.
Embora seu papel seja apurar e expressar as noticias, de modo
imparcial e profissional, alguns ganham destaque além do jornal e
acabam virando a noticia: seja pelo bom humor e simpatia ou pelos
comentarios acidos. Cria-se ai um paralelo na imagem dos jornalistas,
pelo embate do papel de quem geralmente precisa manter-se objetivo,
mas que, nesses casos, ganha muita visibilidade. (Wohlgemuth e
Parmeggiani, 2017, p. 5)

Diante dessas mudangas, nos mais diversos contextos, compreender a interse¢ao
entre memes, influenciadores e jornalismo exige deslocar o foco da andlise do produto
final para os circuitos de circulagdo, para as disputas de sentido e para as
reconfiguragdes de poder simbolico. Nao se trata apenas de identificar como os memes
sdo utilizados na cobertura de noticias, mas de compreender como eles moldam os

proprios fundamentos que sustentam o fazer jornalistico.

Analise das reportagens jornalisticas sobre os memes da CPI das Bets

Com base na repercussdo do depoimento da influenciadora digital, Virginia
Fonseca, na CPI das Bets, alguns veiculos de comunicagdo redigiram reportagens para
abordar o tema. Um fato interessante ¢ que, para além de explorar o viés politico e
social em torno do evento, esses conteudos tratam, principalmente, dos memes que o
episodio rendeu e como essa tematica repercutiu nas redes sociais.

Para esta investigagdo, optou-se por abordar reportagens publicadas em trés
canais diferentes: G1, Poder 360 e Metrépoles. Utilizou-se como recorte temporal, os
contetdos produzidos durante as primeiras semanas do acontecimento. Além disso,
excluiu-se artigos de opinido, manchetes em colunas sociais e publicacdes de redes
sociais, com intuito de avaliar somente o fazer jornalistico noticioso.

Como primeira observagao desta analise, percebemos que: o G1 trata do humor

e da satira como espetaculo, e temos como exemplo, o proprio titulo da reportagem que
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faz um trocadilho entre a figura da influenciadora enquanto rainha de bateria da Grande
Rio a0 mesmo tempo que ¢ indiciada pela CPI das Bets, o que faz o contetido noticioso
ser denominado como “Rainha da BETeria”.

Em contrapartida, o Portal 360 apresenta a perspectiva mediada pela linguagem
das redes, e o proprio titulo “Internautas fazem memes sobre ida de Virginia ao Senado”
nos demonstram que a producao apresentou pouca critica social, se atentando mais ao
descrever a situagdo e a mostrar os memes, que gerar um servigo publico de reflexao
sobre a situagdo e as problematicas que permeiam o campo social.

No caso do portal Metropoles, a produgdo introduz a ideia de viralizacao
enquanto critério de noticiabilidade. A matéria “CPI das Bets com Virginia Fonseca vira
meme nas redes sociais: Veja” aprofunda ainda menos a tematica que o Poder 360.
Neste caso, os memes foram mais protagonistas que a propria informagao.

Ao sairmos dos titulos das produgdes e avaliarmos o conteido noticioso, na
matéria publicada pelo G1, o depoimento da Virginia na CPI é convertido em uma
satira, mas € a Gnica matéria que presta um servigo para a comunidade e introduz os
reais riscos da situagdo, por exemplo, no trecho “A CPI investigava a promogdo de
jogos de azar online feita por influenciadores digitais. A pratica ¢ considerada
problematica, especialmente porque muitos dos seguidores sdo menores de idade ou
pessoas vulneraveis a problemas com jogos”. Tal questdo demonstra uma preocupagao
para além dos memes e reforga o papel informativo.

Além disso, o portal utiliza dos memes para atrair e engajar a audiéncia, mas, foi
0 unico que trouxe um especialista para falar sobre o tema, como observado neste
pedaco da reportagem “Porém, "a CPI das Bets acabou virando palco para os
influencers, mas com poucos resultados praticos para o Legislativo. [Tanto que] alguns
membros se apropriaram da sessdo para ganhar repercussdo nacional”, afirmou o
cientista politico, Murilo Medeiros, ao g1”.

A reportagem adota um claro tom de humor e une o universo ludico e fantasioso
do carnaval com a seriedade e responsabilidade social da CPI, misturando os limites
entre o politico e o performatico. Essa constru¢do comunicativa se relaciona com a ideia
que, na contemporaneidade, “Toda a vida das sociedades nas quais reinam as condi¢des
modernas de producdo se anuncia como uma imensa acumulagao de espetaculos. Tudo o

que era diretamente vivido se afastou numa representagdo” (Debord, 1997, p.1).
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Essa visivel espetacularizagdo da presenca da Virginia na CPI, através da
viralizacdo dos memes e do seu uso como foco dos contetidos jornalisticos, reforca que
as barreiras do jornalismo tradicional e sua forma convencional de estabelecer critérios
de noticiabilidade estdo cada vez mais t€nues e influenciadas pelo universo das culturas
digitais. Sendo assim, observamos uma crescente tendéncia de transformar
problematicas politicas em temas de repercussao e consumo midiaticos, o que pode
comprometer a percep¢ao publica de seriedade da pauta.

A producao do Portal 360 trata da presenga da influenciadora na CPI a partir de
um viés criticamente empobrecido, sem deixar, entretanto, de mostrar a performatizagao
que o acontecimento rendeu na sociedade digital. A matéria destaca a grande quantidade
de memes que a audiéncia da Virginia no senado gerou, muitos deles ironizando, tanto a
convocacdo da influenciadora, quanto a postura dos parlamentares diante do inquérito
de investigagdo, transformando toda a situagdo em uma verdadeira performance politica
e midiatica.

Tal questdo pode ser percebida no trecho “Nas redes sociais, usudrios
compartilharam trechos do depoimento com comentarios ir6nicos e memes,
questionando o conhecimento da influenciadora sobre o funcionamento das plataformas
de apostas e sua responsabilidade na divulgagdo desses servicos”, o que deu o tom para
a produgdo e ndo se aprofundou em nenhuma outra questio que envolve o
acontecimento, além da performatizacao e da replicacdo de memes.

Conforme argumenta Sékula (2016), os memes podem operar como “‘exercicios
de contrapoder”, ao reconfigurarem discursos institucionalizados a partir de logicas
humoristicas e satiricas. Ao incorporar esse tipo de conteudo, o jornalismo ndo apenas
reconhece a poténcia critica dos memes, mas também passa a utilizd-los como
instrumento de mediagdo interpretativa diante de eventos que transitam entre o politico
e o midiatico.

Em término, a reportagem do Metropoles consiste em expor os memes que
circulam nas redes sobre a participacdo da Virginia na CPI através de imagens, destaque
de curtidas, comentarios € compartilhamentos, além de links que direcionam para as
publicacdes que veiculam os memes no X (antigo twitter).

Um dos exemplos destacados pelo portal para ilustrar o carater performatico do

evento foi a cena em que um senador solicita uma selfie com Virginia Fonseca durante a
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sessdo. A imagem circulou amplamente nas redes sociais e foi transformada em meme,
desestabilizando o tom oficial e solene da CPI e expondo, simbolicamente, a fusdo entre
o espetaculo e a politica. Podemos observar tal aspecto no trecho “Desde o look
escolhido por Virginia até um senador pedindo uma foto com ela para mostrar a “esposa
e filha”, diversos momentos da CPI viralizaram, transformando o depoimento em um
verdadeiro espetaculo on-line”.

De fato, ndo existe uma preocupacdo em problematizar ou criar uma discussao
politico-social em torno da situagdo, apenas de expor a relevancia e repercussao viral
dos memes, transformando-os no verdadeiro valor-noticia da reportagem. Dessa
maneira, o meme funciona como uma unidade cultural participativa (Shifman, 2013),
moldada pelas praticas sociais e pela logica do engajamento.

A viralizagdo disso tudo e sua espetacularizagdo no ambiente digital torna-se
mais importante para definir a pauta jornalistica que a relevancia politica e a
repercussdo social que a tematica causa em grupos vulneraveis, como por exemplo,
pessoas com tendéncia ao vicio em jogos de azar e menores de idade, e faz o jornalismo
adaptar a defini¢do dos critérios de noticiabilidade a uma esfera miditica cada vez mais

influenciada pela cultura digital e suas mediagdes interativas.

Consideracoes finais

Ao analisarmos a presenca dos memes na cobertura jornalistica do depoimento
de Virginia Fonseca na CPI das Bets, identificamos um movimento de reconfiguragao
dos parametros que tradicionalmente sustentavam a constru¢do da noticia. Essa
reconfiguragdo ndo se dd apenas no plano tematico, mas também nas estratégias
narrativas, na redefinicdo dos critérios de noticiabilidade e na prépria logica de
circulacao dos conteudos jornalisticos.

Essa dinamica se insere no que Jenkins (2006) define como cultura da
convergéncia, em que os circuitos midiaticos se sobrepdem, conectam e reformulam a
participagdo dos atores envolvidos no processo comunicacional. Neste ambiente de
novas reconfiguragdes, como aponta Recuero (2009), a l6gica da rede passa a reger nao
s0 o fluxo de informagdo, mas também os sentidos atribuidos aos conteudos que nela

circulam. O jornalismo, portanto, passa a operar em um territorio hibrido, em que a
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performance, a reputacdo € o engajamento sao valores cada vez mais relevantes na
composicao da noticia.

Observa-se, portanto, que os memes atuam nao apenas como ferramentas de
viralizag¢do ou satira, mas como dispositivos discursivos que reconfiguram os modos de
fazer e consumir o jornalismo. Ao incorpora-los nas pautas cotidianas, os veiculos nao
apenas respondem a légica do engajamento, mas assumem uma posi¢do de didlogo,
ainda que nem sempre critico, com os publicos digitais. E nesse processo de
incorporagao ¢ ressignificagdo que reside o potencial e o risco do jornalismo
contemporaneo: adaptar-se a cultura da participacao (Shirky, 2011) sem abrir mao da
funcao critica e social.

Contudo, ¢ preciso fazer uma avaliagdo critica sobre a situagdo, pois a
apropriagdo de memes pelo jornalismo, a0 mesmo tempo em que amplia o alcance das
noticias, também impode riscos a fun¢do critica da imprensa. Ao priorizar o humor e a
viralizagdo, temas complexos e que deveriam prestar um servigo ao publico, como o
caso da CPI das Bets, podem ser tratados de forma superficial e gerar aquela méaxima
que no Brasil tudo “acaba em pizza”. Essa relagdo se apresenta como uma via de mao
dupla, pois essa aproximagdo com o publico pode gerar problemas como submeter a
pratica informativa a loégica do entretenimento e do engajamento, exigindo atencao aos

limites éticos e a autonomia da profissao.
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