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Resumo

O trabalho tem como objetivo identificar e analisar estratégias de desinformagao em
sites hiperpartidarios a partir da analise de 479 conteudos compartilhados em grupos de
WhatsApp durante as eleicoes de 2024. Ao verificar a presenca ou nao de
desinformacao nesses espacos, identificamos estratégias de disseminagdo de conteudo
duvidoso que complexificam a categorizagao do material e apontam para a necessidade
de uma analise aprofundada das camadas da desinformacao.
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Introduciao

Os habitos de consumo de informagdo vém se alterando de forma significativa
nos ultimos anos (Reuters, 2025; Alafia Lab, 2025) e as inumeras possibilidades de
ambientes digitais garantem um sistema hibrido de midia (Chadwick, 2013),
caracterizado pela convergéncia desses espagos € conexao mais dindmica, inaugurando
novos caminhos e ldgicas para a comunicagao.

Nesse contexto, buscamos entender como se da a comunicagao ¢ a circulagdo de
desinformagao em grupos de WhatsApp com foco na investigagdo do compartilhamento
de conteudos de sites hiperpartidarios nesse espago. Nosso objetivo ¢ analisar as
estratégias presentes nesses conteudos que podem caracteriza-los como
desinformativos, considerando as sutilezas que desafiam a classificagdo bindria entre
verdadeiro e falso.

Em estudo anterior (Alafia Lab et al, 2025), analisamos as dindmicas de

circulagdo de links em grupos de direita em aplicativos de mensagem - WhatsApp e
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Telegram - durante as elei¢des municipais de 2024. Nessa pesquisa®, foram identificados
38.095 links, compartilhados entre 16 de agosto e 29 de outubro de 2024, dos quais,
25,47% eram de sites hiperpartidarios., Para a andlise, selecionamos 5% dos links

hiperpartidéarios® para analisar a presenca ou ndo de desinformagio.

E desinformacao? Reflexoes sobre achados

Assim, realizamos uma andlise de contetido, conduzida por dois analistas
distintos, incluindo pré-teste das categorias e teste de confiabilidade prévio. Dos 479
conteudos da midia hiperpartidaria analisados, 43 eram links indisponiveis, ou seja, ou
estavam ‘quebrados’ ou a pagina ndo existia mais. Dos restantes, categorizamos 63
como desinformacao a partir dos critérios estabelecidos previamente a partir da proposta
de Wardle (2020) e de agéncias de checagem brasileiras, como Lupa e Aos Fatos.

Em debates anteriores (Nobrega, 2023), foi elencada a necessidade de se
aprofundar nos debates de categorizacdo da desinformacdo e suas nuances e, nesta
analise de conteudo, reafirmamos no mesmo sentido. Em diversos contetidos analisados,
encontramos os componentes de desinformacdo especialmente na relacdo titulo-texto.
Isso porque a chamada trazia elementos desinformativos, enquanto o corpo dos textos
apresentava informacgoes factualmente corretas. Além disso, identificamos conteudos
opinativos apresentados de forma semelhante a textos jornalisticos factuais, sem
qualquer indicacdo explicita do género editorial a que pertenciam, fator que ndo esta
expressamente destacado no diagrama do ecossistema da desinformagdo proposto por
Wardle, nem ¢ elencado em etiquetas de checagem, por exemplo.

Um dos textos analisados, do site O Antagonista, trazia, por exemplo, uma
matéria jornalistica da Folha de S. Paulo sobre o ministro do Supremo Tribunal Federal
Alexandre de Moraes na se¢do de noticias. No entanto, antes de transpor o contetdo do
jornal, o site hiperpartidario inicia o texto com uma frase opinativa: “E as dentncias

contra possiveis arbitrariedades e ilegalidades cometidas pelo ministro Alexandre de

4 Esta pesquisa seguiu os pardmetros éticos e foi aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa (parecer n°
29720620.8.0000.5243). O estudo envolveu a coleta de dados em grupos publicos de mensageria, sem interacdo
direta dos pesquisadores com os participantes. A sele¢do dos grupos foi orientada por critérios pré-definidos,
incluindo, neste caso, o foco em espagos com manifestagdes explicitas de apoio a pautas da extrema-direita no Brasil.
Os dados foram levantados pelo pesquisador Viktor Chagas, da Universidade Federal Fluminense.

3 Entendemos como midia hiperpartidaria a conceituagdo trazida por Recuero, Soares € Zago (2021, p.4): “A ideia de
veiculos hiperpartidarios se refere a midias geralmente nativas digitais que se engajam em discussdes politicas por
meio da produgdo de contetido que ndo tem compromisso com as normas éticas do jornalismo, utilizando,
frequentemente, informagdes falsas ou manipuladas com objetivos politicos”.
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Moraes nao param de surgir”. Tal julgamento de valor em um espago noticioso pode
levar o leitor a confusdes. Outra estratégia observada ¢ a utilizagdo de titulos com
conteido desinformativo. Um exemplo dessa pratica pode ser identificado em
publicagdes do canal Pensando a Direita, como no titulo “BRASIL: LULA ‘FORCA A
BARRA’ PARA COMPRAR NOVO AVIAO PRESIDENCIAL COM DINHEIRO
PUBLICO”. Embora o titulo sugira uma agio unilateral por parte do presidente, o corpo
do texto limita-se a apresentar comentarios e discussdes acerca da possivel aquisicao de
uma nova aeronave.

Acreditamos que essas estratégias discursivas se voltam a atracao da atencao do
publico e a potencial manipulagdo da percepgao dos leitores, destacando como a falta de
contexto leva a enganacdo e que a auséncia de sinalizacdo contribui para a confusdo
entre opinido e reportagem, dificultando que os leitores estabelegam distingdes claras
entre diferentes formatos e intencionalidades informativas.

Diante desses achados, refor¢amos a importancia de pesquisas que se debrucem
sobre as estratégias discursivas e as nuances que marcam os contetidos desinformativos.
A identificagdo da desinformacdo ndo pode se restringir a uma analise bindria entre
verdadeiro e falso, uma vez que os produtores desses contetidos t€ém se valido de
recursos sutis para manipular a percepcao dos leitores. Avancar academicamente na
compreensdo e categorizagdo desses mecanismos ¢ fundamental para aprimorar as
metodologias de monitoramento, considerando os diferentes niveis de ambiguidade,

intencao e enquadramento.
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