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Resumo

Em virtude da ampliagdo do debate sobre o midiativismo e seus impactos no jornalismo
contemporaneo, o artigo apresenta resultados da pesquisa conduzida pelo Programa de
Educagao Tutorial da Escola de Comunicagdo da UFRJ (PET-ECO). A investigacao
analisa a relagdo entre midiativismo e desinformacao, observando como as midias
alternativas reconfiguram o consumo de informag¢do no Brasil. Tendo como marco as
Jornadas de Junho de 2013, o estudo identifica o surgimento de novos portais mididticos
como resposta a crise de credibilidade do jornalismo tradicional. A partir de andlise
comparativa da cobertura de casos emblematicos entre 2013 e 2015, sdo examinadas as
abordagens do portal Midia Ninja e do jornal Folha de Sdao Paulo, com foco nas
estratégias de discurso e na disputa por narrativas no campo informacional.
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Introducio

Durante a pandemia de Covid-19 e as eleicdes de 2022, ambos momentos
marcantes da historia do pais e do jornalismo brasileiro, a crescente onda de noticias
falsas e manchetes alarmistas fez com que o campo da comunicagdo se voltasse para a
observagao e o estudo sobre o uso das redes sociais e das novas tecnologias na
veiculacdo de informagdes, buscando compreender quais os impactos dessas aplicagdes
na realidade. Além disso, a percep¢do sobre a perda da credibilidade dos fatos também
suscitou debates na esfera publica sobre o papel desempenhado pelo jornalismo
contemporaneamente, sendo esse um campo conhecido pela transmissdo critica e
responsavel dos acontecimentos que compdem a memoria social de um pais.

Desse modo, o papel da comunicagdo passa a ser repensado em um cenario onde
o valor da informa¢do cada vez mais deixa de ser centralizado na sua objetividade,
voltando-se nesse novo momento a uma relacao subjetiva estabelecida com os fatos por
cada individuo, tanto em sua transmissdo, quanto na sua recepc¢ao, permeada por
crengas e valores pessoais. Com a introdugdo de novas tecnologias como a inteligéncia
artificial, outros questionamentos emergem sobre a sua aplicacdo na transmissdo de
noticias: assim como ocorreu com a introdugdo das redes sociais, tal ferramenta poderia
tanto potencializar a pluralidade de discursos, quanto atuar na proliferagdo massiva de
informagdes falsas, tendo grandes impactos na realidade brasileira.

Sob esse contexto de incertezas e duvidas crescentes, o grupo de pesquisadores
vinculado ao Programa de Educacao Tutorial (PET) da Escola de Comunica¢ao (ECO)
da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) se reuniu ao longo do segundo
semestre de 2024 e primeiro semestre de 2025 em torno de textos e perspectivas que
abordavam os conceitos de midiativismo — levando em conta o escopo da pesquisa
anterior sobre midiativismo indigena, realizada e concluida em 2024 por outros alunos
do grupo — e de desinformagdo, com a realizagdo de debates e estudos que
objetivaram compreender qual o impacto das midias alternativas e do fendomeno de
desinformacdo sobre a transformacdes das formas contemporineas de producdo de
noticias.

Para isso, através de revisao bibliografica, os estudantes delimitaram os
conceitos de midiativismo (Bentes, 2018) e desinformac¢do (Rothberg; Oliveira, 2023),

observando o efeito causado pela relagdo estabelecida entre ambos na difusdo
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pluralizada de discursos e na desestabiliza¢ao dos discursos jornalisticos hegemonicos.
Foi observada também como se configurou a credibilidade de tais veiculos informativos
ao longo da histdria, assim como os fatores que levaram a sua posterior crise (Ribeiro,
2000; Rothberg; Oliveira, 2023). A partir da analise das Jornadas de Junho como ponto
de virada nas formas de produgdo de jornalismo (Martins Costa, 2016), o objeto de
pesquisa delimitado foi o caso Rafael Braga. Desse modo, como metodologia aplicado
ao estudo do caso, realizamos o mapeamento, andlise e compara¢do do contetido das
coberturas da época, tendo como base o portal Midia Ninja e o jornal Folha de Sdo
Paulo.

Os dados parciais evidenciaram como o uso das midias alternativas tensiona os
limites estabelecidos pelo jornalismo tradicional, ao possibilitar a criagdo de espaco
comunicacionais que potencializam discursos divergentes e invisibilizados. A partir do
estudo e analise do caso Rafael Braga, observou-se que o midiativismo atua como
resisténcia simbolica, construindo contra-narrativas que confrontam a desinformacao,
favorecendo a ampliagdo de sentidos sobre os fatos e a constru¢do de uma visdo critica
pelo publico. A pesquisa também apontou para outro fator relevante: a necessidade de
mais investigagdes sobre os desdobramentos dos fendomenos de midiativismo e de
desinformagdo na cultura jornalistica e na formagao da opinido publica a longo prazo,

especialmente diante dos crescentes cenarios de polarizagdo e disputa de sentidos.

O conceito de midiativismo:

Em um cendrio de crescente polarizagdo politica e proliferagdo de
desinformacdo, o midiativismo emerge como uma forca fundamental na disputa de
narrativas dentro da sociedade civil. Como destaca Ivana Bentes (2018), o campo da
Comunicacdo tornou-se estratégico, especialmente em contextos onde a midia
corporativa atua como ‘“midia-estado”, rivalizando com governos e incidindo sobre
politicas publicas (Bentes, 2018, p. 152). Neste contexto, o midiativismo ndo se limita a
produzir informacdo: ele articula novas formas de organizagdo social, subjetividade e
engajamento.

O termo “midia livre”, amplamente discutido por Bentes (op. cit), ressignifica
no¢des de midia alternativa, independente e contra-hegemdnica. Essa midia ndo apenas
questiona o monopolio informacional tradicional, mas introduz uma nova ecologia de

comunicag¢do. Trata-se de um ecossistema de praticas descentralizadas, colaborativas e
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diversas, muitas vezes viabilizadas por coletivos, perfis individuais e redes autogeridas,
que atuam a margem dos grandes conglomerados (Bentes, 2018, p. 153-154).

Essa transformacao intensifica-se com a ascensdo da chamada midia-multidao,
especialmente apds junho de 2013 no Brasil, quando o fluxo disruptivo de conteudos
rompeu a légica do jornalismo centralizado. Esse momento marca também o inicio de
uma ambivaléncia: se por um lado as redes ampliam o poder de fala de grupos
marginalizados, por outro, possibilitam a viralizacdo de fake news, discursos de d6dio e
campanhas de desinformacdo automatizadas, fenomenos que Bentes chama de
“odioativismo” (Bentes, 2018, p. 153).

O midiativismo atua, assim, na contramao do jornalismo massivo, que tende a
homogeneizagdo e a diminui¢do da polifonia. Ele se estrutura a partir da “ruidocracia”
— a valorizagao do ruido, da multiplicidade de vozes e da divergéncia — propondo um
conteudo que fale para diversos grupos, incorporando suas singularidades (Bentes,
2018, p. 167). A atuacdo de redes como a Midia Ninja exemplifica esse modelo:
conteidos sdo produzidos por uma multiddo de pequenos e andnimos, mas
compartilhados e amplificados por veiculos de midia, gerando engajamento e impacto
politico-cultural a partir de uma logica distribuida (Bentes, 2018, p. 166).

Neste novo paradigma, nao se trata apenas de “informar”, mas de promover uma
pratica comunicacional que transforma a propria ideia de jornalismo. A comunicagao,
como sugere Bentes, torna-se poténcia expressiva e politica, criando espacos de
insurgéncia e reconfigurando a esfera publica (Bentes, 2018, p. 166). Trata-se, em
esséncia, de compreender o midiativismo como um campo emergente e crucial para os
movimentos sociais contemporaneos, um espago que reinventa ndo apenas a pratica

jornalistica, mas também os modos de existir e resistir na sociedade em rede.

Midiativismo, sociedade em rede e desinformacio : mudancas no jornalismo

Deste complexo cenario, o conceito de midiativismo emerge como um caminho
paralelo ao ampliar o espectro de vozes e pontos de vista disponiveis no debate publico.
Ao favorecer a circulagdo de narrativas alternativas, esse fendmeno desafia o que se
entende por credibilidade jornalistica (Ribeiro, 2000). Ao mesmo tempo, opera para o

enfrentamento das distor¢des e falsificagdes que caracterizam a logica da
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desinformacao, cuja velocidade de propagagdo tende a ser comparavel e, por vezes,
superior a das midias tradicionais.

Ao investigar de que formas a desinformacdo atua e influencia percep¢des no
contexto politico-social, Rothberg e Oliveira (2023) analisam sua relagdo com o
fendmeno do populismo. Os autores observam como o conceito de “povo”, marcado por
ambiguidade e sustentado por valores subjetivos que rejeitam o conhecimento técnico, o
debate publico e a pluralidade social, ¢ instrumentalizado em discursos populistas para a
construcdo de uma identidade nacional abstrata. Trata-se de uma identidade que exclui
aqueles que nao compartilham determinados valores ideoldgicos, promovendo a
polarizacdo social e favorecendo uma visdo unica de mundo, em detrimento da
diversidade democratica.

Nesse sentido, a desinformacao atua de modo similar sobre fatos, fenomenos ¢
discursos, ao promover visdes distorcidas e excluir a pluralidade de perspectivas sobre
as informacgodes, o que ndo sé pode causar rupturas sociais, mas também contribuir para
a perda da credibilidade jornalistica diante de uma sociedade cada vez mais exposta a
narrativas manipuladas e polarizadas.

Desse modo, torna-se relevante ressaltar que a credibilidade do jornalismo,
compreendida como a confianca social depositada nos meios tradicionais de
informacgdo, foi historicamente construida sobre pilares fundamentais. Entre eles,
destacam-se a transparéncia nos processos jornalisticos, a independéncia editorial frente
a interesses econdmicos € politicos, o respeito a privacidade das fontes e 0 compromisso
com o interesse publico (Meyer, 1998; Gaziano ¢ McGrath, 1986 apud Rothberg;
Oliveira, 2023).

Contudo, observa-se que aspectos psicologicos exercem influéncia significativa
na erosao dessa credibilidade, ao contribuirem para o avango da desinformagao. Mesmo
quando uma informagao ¢ apresentada de forma descontextualizada e posteriormente
desmentida, ¢ comum que individuos optem por manté-la como verdadeira, tanto no
imagindrio quanto no discurso, desde que ela confirme convic¢des previamente
estabelecidas (Rothberg; Oliveira, 2023).

A pluralidade informativa também se revela como elemento essencial para a
constru¢cdo da confianca publica nos meios de comunicagdo (Guerra, 2014 apud

Rothberg; Oliveira, 2023, p.11), uma vez que o acesso a diferentes perspectivas sobre
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um mesmo acontecimento amplia a capacidade critica dos individuos diante das

narrativas apresentadas.

Jornadas de Junho

As Jornadas de Junho (doravante somente “jornadas”) — série de manifestagdes
ocorridas no inverno de 2013 compdem um ponto paradigmdtico para essa nova forma
de produzir e consumir informag¢do. Os protestos, ocupagdes e atos publicos passam a
ser filmados e publicados em redes sociais sem a necessidade da presenca de veiculos
tradicionais de imprensa. Um celular na mao bastava (como basta) para que outros
milhares de usuarios acessassem o instante. Essa nova pratica subverte e, como
discutido, desafia o jornalismo industrial discutido por Ribeiro.

E interessante observar que a midia hegemonica teve dois momentos no que diz
respeito ao seu posicionamento com relacdo as jornadas, o primeiro deles retratava os
manifestantes como vandalos e o segundo apoiava e buscava compreender melhor as
necessidades dos, agora chamados, “manifestantes”. A exemplo disso, uma charge
publicada na Folha de Sdo Paulo comparando os manifestantes a hominideos da Idade
da Pedra, na tentativa de descredibilizar e criticar os envolvidos nas manifestacoes da
época (Martins Costa, 2016). A narrativa da grande midia comegou a mudar quando os
protestos e manifestacdes cresceram e obtiveram maior apoio popular — e maior atengao
dessa “contra-midia”.

Desse modo, entende-se que as midias independentes/alternativas tiveram e tém
papel crucial na exposi¢do de contra-narrativas. Com a ascensao das redes sociais esse
trabalho foi facilitado em alguma medida, portais como Midia Ninja passaram a fazer
transmissdes e gravacdes sem edicdo. Realizavam, a seu modo, a cobertura jornalistica
de um momento crucial.

Nesse momento, comegam a surgir portais de noticia que contrapunham o
discurso hegemodnico sobre as manifestagdes da época. Para Ivana Bentes, “as midias
livres narraram um outro junho de 2013, processos multitudinarios organizados de baixo
para cima e protagonizado por ‘desorganizados’(...)”. (Bentes, p.157, 2018. P.

151-169).

Caso Rafael Braga: circunscrevendo o objeto de pesquisa
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A cobertura do caso do catador de materiais reciclaveis Rafael Braga pode servir
de objeto para perceber as diferengas editoriais de midias hegemonicas e midias
alternativas. Rafael Braga ficou conhecido como o homem que foi preso nos protestos
de 2013 com uma garrafa de desinfetante Pinho Sol. Rafael estava em uma regido
proxima a um protesto no Centro do Rio de Janeiro quando foi abordado por policiais.
Ele foi a unica pessoa condenada por supostos delitos realizados durante as
manifestagdes deste periodo. Por um lado, a cobertura de veiculos tradicionais
reforcaram um suposto carater ilicito no caso de Rafael Braga, enquanto as jovens
midias livres davam tom critico a prisao do homem - evidenciando as formas impares
que um mesmo fato foi tratado por diferentes portais de noticia.

A metodologia adotada na pesquisa ¢ a da andlise de conteudo, conforme
delineada por Laurence Bardin (2016), combinada ao mapeamento de cobertura
midiatica, com o intuito de compreender os modos como os casos emblematicos foram
representados nos veiculos Midia Ninja e Folha de S. Paulo, durante um recorte
temporal de trés anos. O objeto de estudo definido foi a cobertura midiatica referente a
prisdo de Rafael Braga, noticiada por duas emissoras de imprensa distintas. A escolha
desses dois veiculos tem por objetivo refletir a intengdo de observar e comparar as
abordagens entre uma midia considerada alternativa, definida por um viés ativista,
horizontal e voltado a amplificagdo de vozes marginalizadas e uma midia hegemonica
de carater empresarial, consolidada no jornalismo tradicional e com forte influéncia na
opinido publica. Para tanto, realizou-se um levantamento sistematico do material
publicado por ambas as plataformas, com foco em reportagens, notas e artigos que
abordassem direta ou indiretamente os casos selecionados. A selecdo do corpus foi
orientada por critérios de relevancia social, repercussdo publica e recorréncia tematica
nos veiculos analisados. A partir desse levantamento, empregou-se a técnica de
categorizagao proposta por Bardin (2016), que pressupde a pré-analise, a exploracao do
material e o tratamento dos resultados, contemplando tanto aspectos quantitativos —
como frequéncia de temas e mengdes — quanto qualitativos, tais como o
enquadramento narrativo, o uso de fontes e o posicionamento ideoldgico implicito ou
explicito nos textos.

O mapeamento de cobertura foi operacionalizado por meio da organiza¢dao dos

dados em matrizes que possibilitaram visualizar padrdes de publicagdo, variagdes
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temporais, intensidade da cobertura e possiveis lacunas informativas entre os veiculos.
Esse processo foi acompanhado por uma leitura flutuante inicial, seguida da codificacdo
por unidades de registro — categorias tematicas, lexicais e discursivas —, conforme
sugere Bardin (2016), permitindo identificar regularidades e singularidades na
construgdo das representacdes sociais veiculadas. Foram observados aspectos como o
grau de visibilidade concedido aos atores sociais envolvidos, a centralidade ou
marginaliza¢do de determinadas pautas, a escolha de titulos e imagens, bem como os
modos de articulagdo entre texto e contexto. A analise comparativa buscou, sobretudo,
compreender como cada midia estrutura seus discursos diante dos mesmos eventos,
revelando disputas de sentidos, omissdes ou énfases que contribuem para a construgao
de diferentes narrativas sobre a realidade. Com base nesses procedimentos, a
metodologia aqui adotada se mostra adequada para a andlise critica da producao
simbolica dos meios de comunicagdo, ao considerar os elementos formais do contetido
jornalistico, suas estratégias discursivas e as implicacdes politicas e sociais de sua

circulagdo.

Consideracoes finais

Com base na analise desenvolvida ao longo deste artigo, € possivel afirmar que
o midiativismo ndo apenas tensiona os limites do jornalismo tradicional, mas também
inaugura um espago comunicacional mais diverso, descentralizado e permeavel as vozes
historicamente marginalizadas.

A investigagdo sobre o caso Rafael Braga, ao evidenciar os contrastes entre a
cobertura da midia hegemodnica e da midia alternativa, reforca a hipdtese de que o
midiativismo opera em posi¢do simbolica de resisténcia, produzindo contra-narrativas
capazes de disputar sentidos na esfera publica. Nesse sentido, a atuagdo das midias
alternativas se apresenta como recurso de enfrentamento a desinformagdo e a
homogeneizagdo discursiva, promovendo pluralidade informativa e ampliando a
possibilidade de uma leitura critica da realidade.

Diante disso, aponta-se como perspectiva para pesquisas futuras a ampliagao do
olhar sobre os impactos de longo prazo dessas praticas na cultura jornalistica e na
constru¢do da opinido publica. Em tempos de crescente desinformagdo e polarizagao,

compreender como as midias alternativas constroem credibilidade, disputam atengdo e
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produzem sentidos torna-se nao apenas uma tarefa teorica, mas também politica. Afinal,
em um cendrio marcado pela disputa de narrativas, pensar os meios de comunicagao &,

também, pensar nas possibilidades de existéncia democratica na sociedade em rede.

Referéncias

BENTES, I. Economia narrativa: do midiativismo aos influenciadores digitais. /n: BRAIGHI,
A. A.; LESSA, C.; CAMARA, M. T. (org.). Interfaces do Midiativismo: do conceito a
pratica. CEFET-MG: Belo Horizonte, 2018. p. 151-169.

BARDIN, L. Analise de conteudo. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: Edi¢des 70, 2016.

COSTA, M. R. M. O corpo dos manifestantes das Jornadas de Junho de 2013: a charge e o
editorial da Folha de Sao Paulo. Galaxia, S3o Paulo, n. 33, p. 158170, 2016. DOI:
https://doi.org/10.1590/1982-25542016225491. Disponivel em:
https://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/view/25491. Acesso em: 30 jun. 2025.

RIBEIRO, A. P. G. A midia e o lugar da histéria. Lugar Comum (UFRJ), Rio de Janeiro, n. 11,
p. 25-44, 2000.

ROTHBERG, D.; SILVA, P. F.; OLIVEIRA, A. C. L. Equacionando questdes de pesquisa sobre
populismo, desinformagdo e credibilidade jornalistica. Revista Eco-Pés, Rio de Janeiro, v. 26,
n. 01, p. 56-78, 2023. DOI: https://doi.org/10.29146/eco-ps.v26i101.28024. Disponivel em:
https://revistaecopos.eco.uftj.br/eco_pos/article/view/28024. Acesso em: 30 jun. 2025.



