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Resumo

A proposta deste trabalho ¢ mostrar evidéncias de um tipo de jornalismo de subjetividade
contemporaneo através da narrativa sobre o jornalismo audiovisual apresentada no
Instagram da RBS TV. Apdés uma fundamentacdo teodrica estruturada em torno de
conceitos como pos-modernidade, narrativa, jornalismo para telas e guinada subjetiva, foi
desenvolvida uma metodologia que combinou a andlise de contetido com uma entrevista
semiestruturada. Assim, verificamos de que forma a RBS TV vem fazendo uso da
narrativa de subjetividade na constru¢do da sua presenga digital. A pergunta central que
buscamos responder é: que narrativa de subjetividade ¢ construida pelo conteudo
referente ao jornalismo audiovisual presente no Instagram da RBS TV?
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Introducio

Este trabalho explora a crescente presenga da subjetividade no jornalismo audiovisual
contemporaneo, um fendmeno que convive com a concepcdo classica da profissdo,
pautada por objetividade, imparcialidade e neutralidade. A pesquisa busca evidéncias das
reconfiguragdes no telejornalismo (Becker, 2022; Coutinho, 2022; Thomé, Piccinin e
Reis, 2020), considerando as marcas de um tipo de "jornalismo subjetivo" (Moraes, 2022)
que integra uma “guinada subjetiva” (Thomé e Reis, 2022; Sacramento e Goulart, 2009)
na narrativa apresentada no Instagram da RBS TV, afiliada da Rede Globo no Rio Grande
do Sul. A questdo central a ser respondida é: que narrativa de subjetividade é construida
pelo conteudo referente ao jornalismo audiovisual presente no Instagram da RBS TV?. A
relevancia do tema reside nas mudancgas que moldam a forma como o publico se envolve
com a institui¢do jornalistica, marcando a ascensao das redes sociais e do jornalismo para

telas (Emerim, 2020) como fatores que vém reformulando o papel do jornalismo.

Fundamentag¢ao Tedrica

! Trabalho apresentado no GP Jornalismo Audiovisual, do 25° Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio,
evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
2 Doutoranda do Programa de Pés-graduagio em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). E-

mail: yaskaraf(@gmail.com.
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A base teodrica abrange conceitos como pos-modernidade, narrativa, jornalismo para telas
(Emerim, 2020) e guinada subjetiva (Thomé¢ e Reis, 2022; Sacramento e Goulart, 2009),
destacando a composicdo que temos hoje de ideais modernistas convivendo com um
"jornalismo subjetivo". Nesse contexto, a "atorizacdo" do jornalista (Fausto Neto, 2012)
¢ um conceito chave, no qual o jornalista se torna fonte, objeto e narrador. O ambiente
digital, com os processos de plataformizacdo, também ¢ essencial para entender a

circulagdo discursiva.
Metodologia

A metodologia empregada nesta pesquisa integra as abordagens quantitativa e qualitativa,
com foco na analise de contetido. O estudo compreendeu a observacdo de cortes de
conteudos jornalisticos veiculados nos telejornais da RBS TV, especificamente aqueles
republicados em sua plataforma oficial no Instagram (@rbstv). Para complementar, foi
conduzida uma entrevista semiestruturada com a coordenadora de midias sociais da RBS
TV. O recorte temporal e tematico da pesquisa foi delineado pela hashtag #BemPraTi.
Assim, a analise quantitativa da pesquisa concentrou-se exclusivamente nas postagens
que continham essa hashtag, publicadas entre os meses de mar¢o e maio de 20233,
Paralelamente, a analise qualitativa dos dados foi estruturada com foco nos cortes de

telejornais, que geraram trés casos para analise.
Analise e Principais Resultados

A analise dos dados revelou trés padrdes de repeticdo, observados em maio de 2023, que
confirmam a constru¢do narrativa subjetiva: o relato pessoal no Dia dos Avés
exemplificou a partilha de intimidades e o choro da reporter evidenciando a "atorizacao"
(Fausto Neto, 2012) e a diluicao das fronteiras entre o publico e o privado. O caso de
assumir o erro, no qual a apresentadora trocou um nome ao vivo e corrigiu com humor,
demonstra o abandono da formalidade e a humanizagao do relato (Thomé e Reis, 2022).

Ja o noivado publico da apresentadora, exposto ao vivo com material de sua rede social,

3 Este levantamento de dados faz parte dos estudos preliminares de aproximagdo com o objeto da tese de
doutorado da autora, ainda sem titulo.



7 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

ilustra a exploracao da subjetividade através de eventos pessoais e a transi¢ao de contetido

do ambito privado para a televisdo aberta (Thomé, Piccinin e Reis, 2020).
Consideracoes finais

Os resultados indicam que a RBS TV adota uma estratégia narrativa que prioriza a
personalizacdo e a intimidade com os telespectadores, revelando um "eu" emergente no
jornalismo audiovisual. O jornalista contemporaneo, nesse contexto, ndo apenas difunde
noticias, mas frequentemente se torna a propria noticia, expondo sua vida pessoal e
profissional de forma estratégica. Este fendmeno subjetivo, fundamentado em uma
polifonia jornalistica (Becker, 2022), sinaliza uma reinvencdo do jornalismo na era
digital, onde a proximidade e a humaniza¢do dos jornalistas sdo determinantes para o

engajamento do publico.
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